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El profesor Fellx Ortega Mohedano, en las oficinas del Observatorio de Contenidos Audiovisuales de la USAL. :: Lava

Un 30% de los salmantinos consumen
contenidos de pago en television o Internet

Las plataformas digitales tienenuna patos
penetracion del 12,6%, el segundo
mayor porcentaje de la Comunidad 42.759 5! 92

acceso de television de pago en millones de suscriptores a plata-
Salamanca, segun la Comision del ~ formass de television de pago en
tiempo llegarian la Televisién Digi- Mercado de la Compencia. toda Espafa.
@ tal Terrestre y sus adaptaciones de
antenas y de televisores y, para rizar
R,ATEL BAJO el rizo, las plataformas de conteni-
Coorrnumcacmn dos a través de Internet (el ejemplo
tipo seria HBO). En 20 anos hemos
i asado de cuatro o cinco canales en
Los EXDEI:tC:!S expllc_an gl televisor del salon a todos conte-
que los habitos sociales nidos imaginables en el televisor, el
estan cambiando yque mévil, la tablet o el ordenador.
los menores de 30 afios Beacuenio los iines dae se

= i cogidos por 1a Comision Nacional de
migran «en masa» haciael o5 Mercados y la Competencia

consumo a la demanda (CNMC), 1a television de pago tiene
_ casi seis millones de suscriptores en

Espafia, con una tasa de penetracion
SALAMANCA. Muchosrecordarain  del 12,7%. En este caso, Salamanca
aquellos afios en los que s6lo habia  ha mantenido la ténica nacional. Se-
dos canales de television y, con suer-  gun la CNMC, la tasa de penetracion
te, emitian algo interesante. Enlos  de la televisién de pago en nuestra
90 llegaron las televisiones privadas ~ provincia es del 12,6%y el numero
y rozando el nuevo siglo aparecieron  de abonados roza los 42.800. Tan sélo
las plataformas via satélite. De pron-  Ledn, con el 12,7%, tiene una tasa de
to teniamos 100 canales en el salén  penetracion mayor que Salamanca.
de casa 'y podiamos comprar pelicu- La relacion de Salamanca con la
las con el mando de la tele. Conel televisién de pago ha sido siempre

cordial. De acuerdo a los datos de la
CNMC, Salamanca ha sido una de las
provincias de Castilla y Leon con mas
usuarios. Entre 2006 y 2012 se man-
tuvo en torno a los 31.000, en 2013
cay6 hasta los 29.000 y desde enton-
ces y hasta ahora la cifra no ha deja-
do de aumentar, a una media de 4.000
usuarios mas al afio. Con este pano-
rama, cabe preguntarse siese12,6%
es lo esperable en una provincia con
las caracteristicas fisicas, econémi-
cas y sociales de una provincia como
Salamanca.

El profesor Félix Ortega Moheda-
no imparte clases en la Facultad de
Ciencias Sociales, es Secretario Ge-
neral del Instituto Universitario de
Investigacion en Ciencias de la Edu-
cacion de la USAL e investigador y
docente en varios campos vincula-
dos con la television como el estu-
dio de las politicas y las industrias de
la comunicacion desde la economia
politica, la estructura de medios, los
nuevos medios, los estudios de con-
centracion y diversidad del sector de
las tecnologias de la informacién, la
comunicacién y educacion, las au-
diencias y sus sistemas de medida y
la comunicacién corporativa. Tam-
bién es miembro del Obser- E
vatorio de Contenidos Audio-
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Mas ingresos, mas
CONSUMO Yy Mas
abonados

Los ingresos de la television de
pago crecieron un 14% en 2017.
La television de pago obtuvo
564 millones de euros y la tele-
vision en abierto 560 millones
de euros en el cuarto trimestre
de 2017, segin los dltimos da-
tos disponibles en el portal

CNMCData. Tradicionalmente,
este cuarto trimestre es el de
mayores ingresos del afio. Casi
9 de cada 10 abonados a la tele-
vision de pago tenian el servi-
cio contratado bajo alguna mo-
dalidad empaquetada como el
quintuple. El consumo prome-
dio de television durante el tri-
mestre se situd en 3 horasy 53
minutos por persona y dia . Es-
tos datos reflejan un aumento
de 33 minutos en el visionado
respecto al verano.

visuales de la Universidad
de Salamanca.

Con este bagaje, su opinién so-
bre el futuro de la television y sus
contenidos debe ser tenida en cuen-
ta. Comenta que la television de
pago seguira ganando terreno en
toda Espana seguramente a través
de los paquetes cuadruple y quin-
tuple (televisién, Internet fijo y
movil y telefonia fija y mévil, se-
gin la definicién de 1a CNMC).
También afiade que la TDT, «que
naci6 muertay, ird «desaparecien-
do poco a pocoy y destaca que los
jovenes de menos de 30 afios estan
«migrando en masay a consumir
contenidos «cudndo, dénde y como
quiereny.

En cuanto a Salamanca y sus por-
centajes, ese 12,6% le parece una ci-
fra «bajan que ¢no muestra la reali-
dady. «Sise amplia la definiciény
de consumo televisivo y se inclu-
ye «a la poblacion que consume con-
tenido audiovisual pagando por ély
a través de plataformas digitales
como Netflix 0 Amazon «el porcen-
taje es mayor y rondaria el 25% o
30%py. Y seguramente «ira crecien-
don con el tiempo.

«El errorn, segin Félix Ortega,
«es circunscribir la definicién de te-
levision a lo que los usuarios ya no
entienden como tal. El usuario de-

«El error es circunscribir
la definiciondeTValo
que los usuarios yano
entienden como tal»

cide consumir contenidos en Netflix
0 HBO como sustitutivo de la TV
tradicional. Son productos mejora-
dos» porque siempre estan dispo-
nibles y pueden satisfacer cualquier
gusto. «Los habitos evolucionany.

Otramentalidad

Ese cambio en los hdbitos de con-
sumo estd modificando hastala
mentalidad espafiola, tan aficiona-
da a conseguir las cosas alegalmen-
te, en el mejor de los casos. Si se pi-
ratea menos, afiade Ortega Mohe-
dano, es porque el mercado «ofre-
ce productos y servicios» a los con-
sumidores «y el retorno de la inver-
sion les permite sentirse satisfechos.
Sea Netflix, Movistar... Los usua-
rios crean sus habitos de consumo
y los mantienen. Quizd en Madrid
se invierten 30 euros y en Castilla
y Ledn 20, pero se consume y se si-
gue asignando una inversion. Grosso
modo, en Espafia la sociedad ha de-
cidido empezar a pagar por los con-
tenidos y por la televisiony.

La opinién publica estd cambian-
do y las empresas con ella. Las com-
pafiias de telecomunicaciones «ya
son multimedia y televisivasy, ca-
paces de lanzarse a rodar series y pe-
liculas o a adquirir productoras de
cine si hiciese falta. «Las conexio-
nes de fibra optica de alta estabili-
dad facilitan una television de alta
calidad. Las redes de alta capacidad
permiten oftecer contenidos audio-
visuales y las operadoras tradicio-
nales han pasado a oftecer servicio
cuadruple y quintuple incidiendo
en los contenidos, que son los re-
yes. Los usos estdn evolucionandon.



