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“Salamanca es lider en
el espanol en la Reqidn,
y s1 crece Salamanca

crecemos todos”

El comisionado del Espafiol evita polemizar con la rivalidad entre ciudades por ser referen-
te en la ensefianza del espafiol y recuerda que la Junta colabora cuando la llaman

M.M./VALLADOLID

Viceconsejero, se termina una le-
gislatura. ;Satisfecho con el traba-
jo realizado como comisionado del
Espaiol?

Creo que la finalidad principal que
era tener una mayor coordinacion
entre todos los agentes del sector; a
base de bastante esfuerzo, se ha
conseguido. Ademas, tanto la Jun-
ta como el Comisionado del Espa-
fiol mantienen una excelente rela-
cion con todos los actores
presentes, como universidades,
fundaciones o como son los agen-
tes encargados de la formacion, y
se ha logrado, ademas, que la Co-
munidad mantenga una posicion
muy buena. De hecho, la Comuni-
dad ha sido seleccionada para par-
ticipar en la implementacion del
Plan de Turismo Idiomatico de Es-
pana junto a Andalucia, Madrid y
Cataluna. En cuanto a indicadores,
también estamos satisfechos, he-
mos crecido en centros acredita-
dos, hemos crecido en la captacion
de datos para el envio de la infor-
macion y hemos crecido en estu-
diantes, aunque no hemos alcanza-
do la cifra del plan, todavia.

Entonces, ;se mantiene la meta de
los 60.000 estudiantes para el se-
gundo plan?

Si, no lo hemos alcanzado con el
primer plan, pero también hay
que tener en cuenta que el mo-
mento econdmico no ha acompa-
nado. Este es un sector que con las
cifras que manejamos, se ha com-
probado que ha tenido un momen-
to muy complicado, muy parado
en 2008. Ahora, con los datos de
2010, los crecimientos son en tor-
no al 10%. Con estas cifras de in-
cremento, este sector esta por en-
cima de otras actividades que
todavia estan retraidas.

La crisis, ¢ha sido el principal factor
para no alcanzar la meta de los
60.000 alumnos?

81, sin lugar a dudas. Los costes
de viaje son importantes, el po-
der adquisitivo también, la rela-
ciones del euro con el dolar tam-
bién. Son diferentes factores que
afectan al mercado del espaiiol, al
igual, que en otras actividades tu-
risticas. Es evidente, que hay un
retraimiento del consumo. Toda-
via hay muchos paises que no
han salido de la crisis.

¢La recesion econdmica ha impedi-

I”La Comunidad ha

sido seleccionada
para participar en la
implementacion del
Plan de Turismo
Idiomatico de
Espaia”

I”Esperamos contar

con el Plan de
Internacionalizacion
de las Universidades
antes de que
termine esta
legislatura”

“Ni los responsables
de Valladolid ni de
Palencia han acudido
al comisionado del
Espafiol, en cambio,
Salamanca guarda
una relacion fluida”

do también que la Junta realice al-
gunos proyectos que estaban plani-
ficados?

Hemos mantenido el nivel de ac-
tividad en cuanto a las acciones
fundamentales como los fondos
de promocion internacional, no
ha afectado al paraguas pablico
que tiene el plan. Quizas lo que se
ha resentido son actuaciones
muy concretas por falta de presu-
puesto, pero son acciones enca-
minadas a la imagen de marca o
de prestigio. Ademas, hay otras
actividades, como la participa-
cion en la Feria de Guadalajara
que con el esfuerzo economico
que ha supuesto, nos ha hecho
pensar que otros proyectos se
pueden posponer.

¢Entre esos proyectos se encuentra
el Afo Internacional del Espafiol?

Nosotros hemos solicitado insti-
tucionalmente la celebracion de
esta efeméride, pero no depende
de nosotros que se desarrolle. Un
ano internacional necesita un
apoyo supranacional. De todas
formas, se sigue trabajando en

ello, porque es un objetivo muy
deseable. Incluso, se puede parti-
cipar con otras comunidades co-
mo Madrid y La Rioja. Lo funda-
mental, de todas formas, sera el
respaldo del Gobierno nacional.

¢Habla de objetivos en el futuro,
aunque se termina la legislatura,
no sé si tienen planes para desarro-
llar este afio?

Si, ultimamos el Plan de Interna-
cionalizacion de las Universida-
des. Hay que tener en cuenta gue
el marco ha cambiado ¥ que los
centros son muy proclives a la
promocion de estudiantes de gra-
do. De momento, ya hemos reuni-
do dos veces la mesa de promo-
cion de universidades vy
esperamos que antes de que ter-
mine la legislatura contar con el
documento del plan de interna-
clonalizacion.

¢Puede concretar algo mas sobre el
Plan?

Bueno, se intentara aprovechar
los recursos para la promocion
de Turespana que facilitaran po-
sicionar de una forma global la
nueva vinculacion con las uni-
versidades.

:De qué modo puede influir el
Campus de Excelencia de la Univer-
sidad en el mercado del espaiiol?

De una forma fantastica, es una
notifica significativa que la Uni-
versidad haya confiado en el es-
pafiol para reforzar el mercado.
Ademas, esto consolida la posi-
cion de Salamanca y su universi-
dad como epicentro del espanol.

Salamanca es el epicentro del sec-
tor en la Comunidad, y segiin otras
capitales también es el epicentro
de las ayudas. ;Cree que las ayudas
estan centralizadas?

La Junta no da ayudas a las cor-
poraciones locales, ni participa-
mos en los convenios. Realmen-
te, la queja de algunos
municipios como el de Vallado-
lid, en concreto, es para que la
Junta participe en el convenio
que tiene el Ayuntamiento de la
ciudad con la Camara y la Uni-
versidad. En Salamanca, tam-
bién hay un convenio, y la Junta
colabora cuando la llaman, no
hay aportaciones especificas.
Nuestros recursos responden a
proyectos. Dentro del marco del
Plan del Espanol, hemos plan-
teado a los municipios algunas

El viceconsejero de Cultura y comisionado del Espariol, Alberto G. Alberca./M.M.

I Los pAToS

1CASI 50.000 ALUMNOS EN 2010. El viceconsejero prevé un crecimien-
to de alumnos de espariol del 10% en 2011, y precisa, que 2010 ha ter-
minado casi con 50.000 estudiantes. Ahora, dice, hay que esforzarse por
llegar a los 60.000 alumnos, meta que se fijo en el I Plan del Espariol.

10BIETIVOS ESTRATEGICOS. Junto al aumento del niimero de alumnos,
el Ejecutivo autonémico busca que la lengua espaiiola sea admitida co-
mo lengua de trabajo en la Unién Europa, tener una mayor presencia en
internet y ofrecer el espafiol como soporte para las tecnologias de la in-

formacion mas avanzadas.

vias de lo que se puede hacer, co-
mo la atencion al estudiante, y
en este caso, Salamanca es un
modelo. Y también hemos co-
mentado que es importante que
realicen cursos para emprende-
dores, en Salamanca el 70% del
negocio esta en manos privadas.
Y esto es lo que tienen que hacer
los ayuntamientos, atencion y
emprendedores. Muy a pesar de
estas recomendaciones, vemos
que hay ayuntamientos que se
dedican a generar paginas webs
o asistir a ferias internacionales
con centros no acreditados, y es-
to, rompe nuestra estrategia de
presencia en ferias.

:Esto dltimo lo dice por Valladolid?
Lo digo por Valladolid y también
por Salamanca. En este caso, he-
mos tenido la misma polémica en
ambas ciudades. Lo que ocurre
es que Salamanca lleva dos anos
participando en ferias y Vallado-
lid quiere empezar ahora. Noso-
tros pensamos que no es bueno
duplicar recursos.

Perdone que le insista. ;Pero por
qué en ciudades como Valladolid y
Palencia poseen la idea de que la
Junta sélo ayuda a Salamanca?

Bueno, dejando a un lado las de-
claraciones, ni los responsables
de Valladolid ni de Palencia han
acudido al comisionado del es-
pariol, en cambio, con Salaman-
ca, se mantiene una relacién
muy fluida. Yo creo que la gente,
muchas veces actua por olfato,
sin datos, y otras veces, interesa,
que haya una idea preconcebida,
porque interesa generar agravio
o conflicto. No es exclusivo de
este sector, hay tensiones pro-
vinciales con los parques cienti-
ficos, con los aeropuertos. Lo
que si es cierto, es que Salaman-
ca es lider, y si crece Salamanca,
crecemos todos y también cuan-
do crecen los demas crecemos
todos. Ademas, por ejemplo,
Burgos es la que mas ha crecido,
en cambio, no ha entrado en nin-
guna polémica.

Por cierto, viceconsejero, ;de qué
carece Salamanca que tiene Vallado-
lid para atraer alumnos extranjeros?
Bueno, yo creo que cada ciudad
tiene sus fortalezas. Pero lo mas
importante para nosotros es te-
ner una buena relacion con los
actores, este no es un negocio ins-
titucional, La Junta lo que tiene
que hacer es ayudar.



