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DEL MERCADO

El perfil del éxito

JOSE RAMON ALONSO

Estudiar er una buena universidad en Esta-
dos Unidos es alge costose. Los gastos de ma-
tricula y alejamiento en el campus superan
frecuentemente los 46.000 euros anuales. M-
chas familias comprometen fodos sus ahorros
para dar una educacion de catidad a los hijos
y también es frecuente que los estudiantes ter
minen ¢on una enorme deuda que lastra su
futuro durante bastantes afos. Por todo eilo,
hay quien se empieza a plantear si es real-
mente imprescindible, sl merece la pena una
formacién universitaria.

En este debate, un argumento utilizado por

los criticos de la Universidad es que algunas
de las mayores fortunas del pais, fundadores
de empresas muy admiradas, con niveles pun-
fa de tecnologia y éxito mundial no termina-
ron sus estudios universitarios. Bill Gates, uno
de los dos creadores de Microsoft y el segun-
o hombre mis rico del mundo, abandoné
Harvard tras dos aftos. Larry Ellison, ef funda-
dor de Oracle, otra compafifa tecnoldgica es-
pecializada ea software y quinto hombre mas
rico ded mundo, primero abandoné 1a Univer-
sidad de lllinois y luego ebandond ia Univer-
sidad de Chicago, antes de entrar en el mun-

do de la empresa. Quizas el gje-

cutivo mas admirado en los Esta-

dos Unidos, Steve Jobs, funda-

dor de Apple y Pixar, multimilio-

naric  también, dejd la

universidad sin Begar a terminar

nada. Mark Zuckerberg, creador

de Facebook y en los listados de

fortunas entre el 20 y el 30, dejé

Harvard, donde desarrollé su

idea como muestra la pelicula

‘£a Red Social', tras solo un ano

de estudios. En Espaia existen

también giemplos de grandes emprendedores
y empresarios sin formacion universitaria. En
Salamanca, José Hidalgo, fundador de Halcén
Viajes o Mariano Rodriguez, del grupo MRS
son dos ejemplos bien conacidos.

El clima para el emprendedor v ia innova-
cidn, aunque esti mejorando sensiblemente,
no tiene nada que ver con el de Estados Uni-
dos. Un emprendedor trabajador e inteligen-
te espafiol normaimente acabara en Ia univer-
sidad. Nuestro reto es crear un ambiente don-

de esa personalidad florezca y no
se marchite, donde se le propor-
cionen cenocimientos, herra-
mdentas, aptitudes e impulso pa-
ra conseguir aicanzar el desarro-
llo de todo su potencial. Para, que
no pierda la flusidn ni su sueno
se convierta en ser funcionaric o
empieado de un banco, para que
siga dispuesto a intentar conver-
tr sus suefios en realidad y al ha-
cerlo, mejorar nuestro pais.

El nuevo héroe americanc es ef
inacwvador, el gue lucha contra cualquier adver-
sidad para crear una empresa, Convertir una
idea en una reafidad y comercializarla. La ima-
gen del éxito, el referente social en Estados
Unidos as Steve Jobs, presentando una mara-
villa tecnologica tras ofra: el Macintosh, el iPod,
et iPhone, el iPad,... En Espatia, ese referente
social, 1a imagen del éxito, es Belén Esteban.
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