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VILLAMAYOR DE ARMUNA B ECONOMIA Y DESARROLLO LOCAL

Los emprendedores locales
apuestan por invertir en el
Parque Gientifico y las pymes

I Una veintena de vecinos participa en la jornada informativa para
conocer las oportunidades de negocio que ofrece el municipio

ENE

El gerente de la Fundacion Par-
que Cientifico de la Universidad
de Salamanca, José Miguel San-
chez, y el director general de la
Camara de Comercio de Sala-
manca, Fernando Gomez, fue-
ron los encargados de inaugurar
la primera Jornada Informativa
para Emprendedores de Villa-
mayor, en la que destacaron las
oportunidades de negocio que
ofrece el Parque Cientifico y el
apoyo y ayudas que se ofrecen a
quienes se deciden a abrir una
empresa, respectivamente.

Una jornada en la que parti-
cip6 una veintena de vecinos y
que esta encaminada a poten-
ciar la actividad economica y
empresarial del municipio, con
la que arranca la segunda fase
del Estudio de Mercado que rea-
1izo el Consistorio hace unos me-
ses, en el que recabé informa-
cion y datos sobre las empresas
existentes, asi como las deman-
das y necesidades comerciales
detectadas por la poblacion. Un
trabajo en el que se realizaron
600 encuestas personales y mas
de veinte entrevistas en profun-
didad con personas representa-
tivas de la localidad.

El objetivo es “replantear el
desarrollo de Villamayor, que
tiene que ir unido a la implanta-

La jornada informativa se celebrd en la Casa de la Cultura de Villamayor./ENE

I'Los patos

BINVERSION. La realizacion del
estudio de mercado sobre la via-
bilidad empresarial en Villama-
yor ha costado 14.500 euros.

1 0BSEQUIO. Los participantes
recibieron un ejemplar gratuito
de la “Guia para la Apertura de
un Establecimiento Comer-
cial”, para ayudarles a poner en
marcha sus proyectos.

cién de nuevas empresas que
tengan futuro y sean viables”.

Por ello, con el estudio reali-
zado se ofrecen las pautas y con-
sejos sobre cuales son los nego-
cios que hacen falta y que
todavia no hay en el municipio,
para lo que el Consistorio tam-
bién apoyara a los posibles em-
prendedores a la hora de facili-
tarles informacion y asesorarles
sobre cuales son las empresas
que despiertan mayor interés
entre los vecinos.




