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Difusion de la investigacion

ALBERTO ORFAO

El mayor premio que puede recibir un inves-
tigador es descubrir lo que esta buscando.
Para avanzar de forma significativa en el ca-
mino hacia el objetivo final de su investiga-
cion, el investigador ha de ponerse metas a
priori (casi) inalcanzables a lo largo de toda
su carrera. Por eso, al tomar la decision de
investigar, el investigador acaba por apostar
por una forma de vida, transformando la
biisqueda de la solucién a un problema, en
una profesion. Es la dificultad en lograr ese
objetivo final, la que acaba por transmitir a
la sociedad la sensacion de que los resulta-

dos de la investigacion sélo se verdn a largo
plazo. Aunque esto es en parte cierto, tam-
bién es habitual que en el precurso hacia ese
objetivo final, el investigador logre impor-
tantes conquistas parciales; son los hallaz-
gos y descubrimientos cientificos, o las in-
venciones; los auténticos indicadores del
éxito de la investigacion. Su difusion en for-
ma de publicaciones cientificas y patentes,
contribuye a incrementar el conocimiento
de la comunidad cientifica y las herramien-
tas tecnoldgicas de que ésta dispone, lo cu-
al acorta los tiempos requeridos para alcan-

zar el objetivo final. Es cier-
to que los tiempos de la in-
vestigacion dependen tam-
bién mucho de los recursos
humanos y materiales de
los que dispone el investiga-
dor. Por este motivo, hoy se
insiste en transmitir y expli-
car también a la sociedad
en general, los resultados
parciales mas relevantes
que va alcanzando el inves-
tigador. Con ello, la socie-
dad podra tomar verdadera
conciencia de la relevancia
de la apuesta diaria por la
investigacion y decidir como y cuando apos-
tar por la misma. La apuesta realizada en
forma de inversion publica y privada, o de
donaciones altruistas, es percibida por el in-
vestigador como un premio a la investiga-
cion. Sin embargo, debemos llamar la aten-
cion para los peligros de la diseminacion de
resultados de la investigacion a la sociedad,

especialmente cuando se
emplean estrategias de
marketing o comerciales.
Entre la difusion explicada
de los resultados de la in-
vestigacion y el marketing
que de los mismos se pue-
da llegar a hacer fuera de
toda ética, existe un abis-
mo. Desafortunadamente,
hoy dia este marketing se
ve facilitado por politicas
dominantes de mercado en
las que se apoyan lobbies
pseudocientificos o la ven-
ta de espacios de difusion
publicitaria. Es importante que el investiga-
dor participe en la difusion de los resultados
a la sociedad, pero que evite su instrumen-
talizacién con fines diferentes a los de la in-
vestigacion.
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