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La Usal confia en regularizar la venta
de merchandising antes de fin de ano

E190% de los
comerciantes

ha dado el visto
bueno a la propuesta

OMAR CASTRO

SALAMANCA

La Universidad de Salamanca
espera comenzar a regularizar la
venta de su merchandising en tien-
das externas antes de que acabe
el presente ano 2011. Asi lo senalé
ayer a este periddico el director de
la Fundacién General de la insti-
tucidén académica salmantina,
Alejandro Esteller, quien recono-
ci6 que la negociacién con los
empresarios estd muy avanzada
y expreso su deseo de que la pro-
xima campana de Navidad se
desarrolle ya con el distintivo de
Proveedor oficial en muchos de
los establecimientos.

En virtud de una negociacién
que se establecid antes del verano
y en la que la Universidad ha con-
tado con Aesco y la Cdmara de
Comercio como interlocutores
con los vendedores de productos
no oficiales de la institucién aca-
démica, Esteller relaté que apro-
ximadamente el 90% de los em-
presarios de este sector ha dado
el visto bueno a la propuesta final
planteada -después de algunas
matizaciones- por la propia Usal.

De esta manera, y ante la
amplia acogida positiva al docu-
mento, los letrados de la institu-
ci6n académica trabajan ya en la
elaboracién de un convenio tipo
que se firmard “tenda por tienda”
en los proximos meses.

El objetivo, como siempre ha
explicado el director de la Fun-
dacién General de la Usal, es
garantizar la calidad de los pro-
ductos que lleven los emblemas de
la Universidad salmantina, el con-
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Productos no oficiales de la Universidad de Salamanca en tiendas del centro de la ciudad.
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RENTABILIZACION DEL STOCK

Moratoria de 3

El acuerdo alcanzado entre
Universidad y comerciantes es-
tablece que existira una mora-
toria para que las tiendas puedan
vender el stock de productos no
oficiales con los emblemas y le-
mas registrados por la institu-
cion académica salmantina.
En este sentido, Esteller ex-

a 6 meses

plicaba ayer que el periodo va-
riara en funcién del tamafio de
la tienda y, por lo tanto, de las
dimensiones de su producto al-
macenado, pero avanzo que se pue-
de cifrar entre los 3 y los 6 meses.
A partir de ese momento, la
Usal se convertira en el provee-
dor unico de sus productos.

trol de su uso y la obtencién de
réditos econdmicos para la insti-
tucién académica por el uso de
sus emblemas registrados, al con-
vertirse en el proveedor oficial y

tinico de los productos de la Usal,
a través de Mercatus.

Por su parte, indica Esteller,
los comercios conseguirdn una
mejor “cobertura ante la presen-

ALMEIDA

cia de productos de baja calidad
y las guerras de precios”, al garan-
tizar un coste minimo de los pro-
ductos oficiales.

Comerciantes

Por otro lado, el presidente de la
Asociacién de Empresarios de Co-
mercio de Salamanca, Benjamin
Crespo, reconocié que los comer-
ciantes se habian mostrado muy
satisfechos con la propuesta defi-
nitiva planteada por la Univer-
sidad de Salamanca y que asi se
lo habian hecho saber a la insti-
tucién académica.

Crespo destaca que Aesco ha
actuado de intermediario en este
caso, facilitando el entendimiento
entre las dos partes implicadas en
la negociacidn. I



