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Las universidades y
el Obispado cierran
las reuniones para
la marca ‘Avila’

En este encuentro se debatié sobre los
aspectos caracteristicos que hay que incluir

BEATRIZ MAS | AVILA

El Ayuntamiento cerrd las reunio-
nes con grupos de la sociedad civil
para recabar todas las ideas posibles
sobre qué debe contener la marca
‘Avila, es decir la que serd la imagen
que represente a la ciudad.

Ayer fue el turno de las universi-
dadesy del Obispado, dos delos sec-
tores que todavia quedaban por
consultar. Segtin explicé el concejal
delegado de Turismo, Comercio y
Patrimonio, Héctor Palencia, supo-
ne una oportunidad poder conocer
la opinidn de estos sectores, entre
ellos el universitario, como campo
clave del futuro e institucién que
atrae a personas que después se
convierten en embajadores de la
ciudad. En cuanto al Obispado, re-
caled Palencia, suimplicacién es im-
portante en cuanto a propietarios
«de parte del rico patrimonio que
tiene Avilas.

En el caso de la universidad, la
USAL estuvo representada por la di-

rectora de la Escuela de Educacién
y Turismo, Sonsoles Sdnchez-Reyes
y el director de la Politécnica, Mi-
guel Angel Gonzalez Iglesias.

Sanchez-Reyes comento que en
la reunién se trabajo para identificar
los aspectos mds caracteristicos de
Avila, de forma que se puedan in-
corporar a la marca. Considera que
es muy importante tener una sena
de identidad porque Avila es una
ciudad que se distingue de otras de
suentorno y eso hay que ponerlo en
la marca porque permite ser «mds
conocidos y conscientes sobre qué
aportamos». En cuanto a las aporta-
ciones de ella mismay el director de
la Politécnica, destaca que seria una
buena idea incorporar la expresion
‘de Avila' en lo que se decida como
producto final.

Maria del Rosario Sdez Yuguero
yVicente Enciso fueron los repre-
sentantes de la Universidad Catoli-
cade Avila. En el caso de la rectora,
comento laimportancia de hacer

Reunién entre representates del Ayuntamiento, Obispado y universidades. / ANTONIO BARTOLOME

una campana de sensibilizacion de
los abulenses para «que nos crea-
mos todo lo que Avila tiene» y, en
cuanto al concepto de la marca,
considera que es un proyecto inte-
resante donde se debatié incluir
mucho mas que lo turistico, es de-
cir, aspectos culturales, misticos o
de patrimonio de la humanidad.
Por su parte, el gerente de la uni-
versidad insistié en que hay que se-
guir una metodologia para encon-
trar una marca, lo que requiere sa-
ber a quién se va a dirigir y después
descubrir qué es lo que quieren
esas personas para que la oferta se

adecue a ellos. Por ello cree que es
un proceso a largo plazo y teme que
«se precipiten en tener una marca
y sea una mas». En el trabajo cree
que hay que conseguir que real-
mente se tenga una «marca repre-
sentativa, de la que se reciba un be-
neficio y cubra una necesidad».
Auxi Rueda, directora de Comu-
nicacién del Obispado, destacd lo
positivo de implicar a la sociedad en
la biisqueda de la marca pero tam-
bién como se trabajo desde la pre-
misa de que «primero Avila se tiene
que creer sus cualidades para des-
pués venderlas». En este sentido ex-

plicé que lo que se quiere exportar
es «mds un sentimiento que una ca-
racteristica concretar,

En cuanto a los valores que des-
de el Obispado se destacaron fue-
ron la religiosidad y la espirituali-
dad, es decir, la importancia del tu-
rismo religioso.

Este tiltimo encuentro cierra el
ciclo de reuniones que el Ayunta-
miento de Avila ha mantenido con
los grupos politicos con representa-
cidn en el Consistorio, medios de
comunicacion, organizaciones em-
presariales, sindicatos, parroquias y
guias turisticos.



