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El responsable de la tnica titulacion universitaria sobre esta materia en el pais mira
al futuro con optimismo y predice un “largo recorrido® para el sector en la region

“El concepto de turismo interior
de Castilla y Leon es una referencia”

ICAL

SALAMANCA

La alianza entre la Universidad
de Salamanca, el empresariado
abulense y la Junta de Castilla y
Leén posibilita que cada afo per-
sonas llegadas desde rincones
muy diversos del planeta recalen
en la region atraidas por el pres-
tigio internacional y la exclusivi-
dad de un mdster en Turismo de
Interior que alcanza ya su sexta
edicién. El desarrollo normativo
de la nueva Ley, que fijard las
categorias de los alojamientos
turisticos de la regién, supone el
proximo reto de esta industria del
ocio que no deja de crecer de for-
ma sostenible.

PREGUNTA - (Qué hace de Cas-
tilla y Leén uno de los destinos
de interior mds atractivos?

RESPUESTA - Es el mds impor-
tante de Espana segiin el Instituto
de Estudios Turisticos. En 2009,
Castilla y Ledn recibié a 17 millo-
nes de espanoles y un millén de
extranjeros. No me quiero que-
dar con las cifras, sino con la posi-
bilidad de seguir creciendo de
forma sostenida en los préximos
afos, porque los recursos no estin
agotados y, poco a poco, se van
consolidando. Y es que en esta
Comunidad, en materia turistica,
no paramos de sumar.

P - (Qué pasos se han de dar
ahora tras la aprobacién a finales
de 2010 de la nueva Ley de
Turismo?

R-Hay que desarrollar esa nor-
mativa que pcrnuur.i, por vez pri-
mera, la categorizacién en el
dmbito rural que atin no existia en
Castilla y Ledn. La Ley facilitard
las aperturas de nuevos estableci-
mientos y entre las novedades
aporta la categoria de hotel rural.

P - (Entienden las administra-
ciones la importancia de invertir
en recursos turisticos?

R - Si. La competencia exclu-
siva de las comunidades es muy
eficaz; de otra manera no se
hubiera desarrollado tanto. Han
apostado por el turismo. Todas
lo hacen hasta el punto de que en
esta época es un sector que ha
seguido creciendo. Las administra-
ciones locales también apuestan
por el turismo, cosa que hace anos
no sucedia. Es una de las activi-
dades mds agradecidas, crea em-
pleo y permite recuperar los es-
fuerzos en forma de riqueza.

P - dHacia donde debe tender
el turismo de la regién en los pro-
ximos afos?

R - Cuando ya estas consoli-
dado debes seguir creciendo en
calidad. Esa debe ser la apuesta de
empresas y administraciones. Por
ahi va a ir la tendencia y con resul-

tados palpables.
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Javier Melgosa, director del master de Turismo de Interior de la Usal. ICAL

“El turismo es una de las actividades mas
agradecidas: crea empleo y permite
recuperar los esfuerzos en forma de riqueza”

P - ¢Cudl es el dmbito mds
emergente dentro del sector?

R - Va por rachas. El turismo
de congresos, por ejemplo, se ha
visto afectado la crisis. Es el que
mads gasto genera por turista, pero
ha caido. En la region uno de los
productos en aumento es el eno-
turismo, que se complementa muy
bien con otros. Al margen, Castilla
y Le6n también cuenta con otros
buenos productos, como el mico-
turismo, muy valorado por la
gente con cierto poder adquisi-
tivo, y el arqueotusimo, en el que
Atapuerca ha supuesto un gran
hito. También le veo mucho reco-
rrido al turismo gastronémico.

P-cA qué peligros se enfrenta
este tipo de turismo?

R - A quedarse estancado por
ser autocomplaciente, pero veo
mucha ilusién y gente muy moti-
vada por seguir creciendo.

P - ¢Estdn suficientemente
explotados todos los recursos del
turismo de interior?

R - No, pero hay que evitar la
sobreexplotacién.

P - éPor qué se decide llevar
este sector a la Universidad?

R-Porque es una sena de iden-
tidad de Castilla y Ledn, que es
la referencia en Espafia en turismo
de mterior.

P - ¢Cudl es el perfil del
alumno del mdster?

R - Cada vez son mds y llegan
de fuera por la proyeccién de
Salamanca en el exterior. Vienen
rusos, chinos y cada vez mds espa-
foles. Ademds, nos piden el
modelo en paises de América por-
que el concepto de turismo de
interior que ha puesto en escena
Castilla y Ledn se ha convertido
en una especie de marca, en toda
una referencia. Nl




