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La Universidad pondra en marcha un

club

La entidad ultima
la captacion de las
empresas para lanzar
la iniciativa este mes

OMAR CASTRO

SALAMANCA

La Universidad de Salamanca, a
través de su Fundaciém General,
y en colaboracién con la empresa
de comunicacién Ideas’Sshop,
ultima el lanzamiento de su pro-
yecto Sabium. Comunidad Despreria.

Esta iniciativa consiste en la
creacién de un club especifico para
la comunidad universitaria, cuyos
miembros se distnguirdn a tra-
vés de una tarjeta de identifica-
cidn, que estard a disposicién de
estudiantes, profesores, personal
no docente, antiguos alumnos y
estudiantes extranjeros, de tal
manera que los usuarios podrdn
alcanzar las varias docenas de
miles de personas.

Los integrantes de esta comu-
nidad se podrin beneficiar de dis-
tintos descuentos y promociones
en los establecimientos y empre-
sas que formen parte del proyecto.

En concreto, tal y como se
detalla en el dossier sobre la par-
ticipacién empresarial al que ha
tenido acceso El Adelanto, las
empresas participantes ofrecerd
descuentos a la comunidad univer-
sitaria en sus compras durante
todo un afo -las rebajas se acor-
dardn para cada ejercicio- y, ade-
mis, podrdn realizar en tiempo
real promociones y ofertas con-
cretas de productos y servicios en
funcién del stock y el momento.

Para canalizar estas promocio-
nes en tiempo real y facilitar el
acceso a ella de los miembros de

La Fundacién General de la Universidad de Salamanca y la
empresa Ideas’Sshop estdn ultimando la puesta en marcha del
proyecto Sabium. Comunidad Despierta. Se trata de crear un club
especifico para la comunidad universitaria gracias al cual ésta

Firma del convenio entre el director de la Fundacion General de la Usal (derecha) y el presidente de Ideas'Sshop.

la comunidad Sabium se pondra
en marcha una web, a través de
la cual la propia empresa gestio-
nard las compras que realice la
comunidad universitaria.

En este sentido, y como una
de las cuestiones de valor ana-
dido que plantea la Universidad
y que justifica la puesta en mar-
cha del proyecto, se destaca que
las nuevas posibilidades que ofre-
cen las nuevas tecnologias permi-
trdn segmentar las ofertas y pro-

propio de descuentos y promociones

podra beneficiarse de diferentes descuentos y promociones en
tiendas y servicios de la ciudad y del entorno. La intencién de
los promotores es lanzar la iniciativa a lo largo de este mes, a
la espera de que se sumen todas las empresas participantes.

mociones segtin distintos criterios.

Es decir, que podrdn realizarse
acciones puntuales dirigidas a
cada uno de los grupos que com-
ponen la comunidad universita-
ria, tanto docentes o estudiantes,
como antiguos alumnos, o en fun-
cién del sexo, etcétera.

A parte de estas tres acciones
principales, el proyecto del nuevo
club comercial de la Universidad
de Salamanca contempla la puesta
en marcha de unos premios men-

ALMEIDA

suales, que servirdn para recom-
pensar a aquellos miembros de la
comunidad Sabium que mds volu-
men de compra hayan realizado
en ese periodo. En este sentido, a
las empresas se les ofrece la posi-
bilidad de convertirse en patroci-
nadoras de alguna de la edicién
de estos galardones.

A cambio de estas ofertas y
ventajas especiales para los miem-
bros de la comunidad universita-
ria, el proyecto de la Usal plantea

a las empresas participantes varias
ventajas, entre ellas la intencién de
promover la fidelizacion de los
universitarios a la marca o em-
presa concreta, mds alld de los
anos de estancia en la institucién
académica -de ahi que esté abierta
también a antiguos alumnos-, asi
como garantizar la difusién de los
productos y servicios entre las
varias decenas de miles de usua-
rios que tendrd el club.

Puesta en marcha este mes

Segiin ha podido saber este dia-
rio, la previsién que se maneja es
que esta iniciativa pueda ver la
luz de manera oficial este mes. De
momento, ¢l proyecto se encuen-
tra en la fase de captacién de las
empresas que participardn en la
iniciativa, a la espera de recibir la
respuesta de ellas.

Una vez que ya esté cerrado
ese abanico de entidades que par-
ticipardn en la comunidad Sabium,
la intencién de la Fundacién
General es dar a conocer el club
a través de una presentacion
ptiblica, al mismo tiempo que se
pone en marcha la web.

El lanzamiento de esta tarjeta
de fidelizacién para la comunidad
universitaria supondrd la culmina-
cién de un proceso que ha durado
varios meses, desde que se pusiera
en marcha el pasado verano, con
la firma del acuerdo entre la
Fundacién General de la Usal y
la empresa Ideas'Sshop. Entonces
se inici6 la difusién del proyecto
entre las empresas, a través de un
dossier informativo al que ha
tenido acceso El Adelanto. Il

LOS DETALLES

H PROCESO

W REQUISITOS

productos y servicios, con acceso a decenas

Para formar parte del club Sabium,
las empresas han de presentar una
carta de intenciones y la oferta de
descuento anual y promociones
que realizara a la Fundacion
General e Ideas'Shhop. Una vez
recibido el visto bueno por la
Universidad, la compaiiia firmara el
correspondiente convenio y entrard
a formar parte de la web creada a
tal efecto. La participacion se
establecera durante un afio, con la
posibilidad de prorrogarla anualmente.

m APORTACION
Para formar parte del club las empresas

deberdn aportar un porcentaje que se
repartird entre la Fundacion General y la
empresa promotora, en concepto de
difusion de los productos o servicios y de
promocidn y gestion.

Al margen de esa propuesta de descuentos
y promociones, el (nica requisito que se
exige a las empresas para participar es
contar con conexion a Internet, para poder
gestionar las compras gue realice la
comunidad universitaria.

M VENTAJAS
En su dossier para la captacidn de
empresas, la propuesta de la Fundacion
General incorpora hasta ocho ventajas de
las que se beneficiardn los empresarios si
deciden participar en la iniciativa. Son las
siguientes: creacion de sinergias entre el
tejido empresarial y la comunidad
universitaria; escaparate de difusion de los

de miles de usuarios; proyecto vivo, con
renovacion de usuarios/clientes cada afio;
“garantia” de que las ofertas realizadas
seran vistas por los miembros de la
comunidad universitaria; capacidad de
segmentar las promociones segin el tipo de
producto o servicio o un periodo
determinado; aval de la Fundacion General
para desarrollar “con todas las garantias” el
proyecto de fidelizacion para la comunidad
universitaria; pertenencia a un grupo de
empresas y la diferenciacion con la
competencia; la prevision de 40.000
posibles clientes y la extensian territorial del
prayecto a los campus de la Usal en Avila,
Béjary Zamora.



