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> PROPUESTAS PARA MEJORAR

«Hay que ser humildes, somos
pocos y necesitamos unir fuerzasy

Los expertos apelan a la educacion como apuesta de futuro, al fomento de spin-off o
a mejorar la comunicacién para la mayor difusién de proyectos. Por M. A. R.

irado desde fuera,

puede parecer un

desproposito. Sin em-

bargo, entendida co-
mo una expresion limpia y sin-
cera, se convierte en una pro-
puesta esencial para mirar al
futuro a los ojos y encararlo con
optimismo: «Hay que criar inno-
vadores», Carlos Martin Tobali-
na, director general de Industria
e Innovacion Tecnologica de la
Junta, apela a la «trazabilidad de
la innovacion» para «hacer res-
ponsable a la sociedad» en ese
cambio de modelo productivo
basado en la I+ D+i.

«Desde que somos pequenitos
hay que inculcar la innovacion,
desde el colegio, porque luego
todo ese aprendizaje se lleva ala
empresa», explica. Y en ese
cambio cobra un protagonismo
fundamental la estrategia Uni-
versidad-Empresa y a la inver-
sa, Empresa-Universidad. «Los
mercados tienen que dictar a
los centros de investigacion ba-
sica por donde tienen que diri-
gir las investigaciones para
trasladarlo luego hacia el mer-
cado», anade.

Desde otro punto de vista,
Francisco Lopez, fundador de
Bio-inRen, propone «fomentar
las pymes tecnoldgicas que sa-
len de los centros publicos y no
s6lo desde el punto de vista eco-
nomicon. La idea es «demostrar
a la sociedad que se puede ge-
nerar valor socioeconémico».

El propio Lopez apuesta por
la creacion de «una agencia
trasversal o consejeria del tipo

Martinez de Irujo: «Los
medios deben explicar al
ciudadano que innovar
no es un tiro al aire»

Francisco Lopez: «Hay
que crear una agencia
trasversal que fomente los
engranajes del sistema»

del Ministerio de Ciencia e Inno-
vacion que fomente de forma
trasversal todos los engranajes
del sistema». «Lo que hacemos
individualmente esta bien, pero
todo engranado es mas efecti-
vO»,

El director de [+D del Grupo
Matarromera, Alberto Guada-
rrama, en representacion de
Abrobiotec, emplaza a sus cole-
gas a «agudizar el ingenio», por-
que «ya no es tan facil presentar
un proyecto al CDTI, ahora se
compite con muchas empresas».
«La clave es hacer productos
mas sofisticados», acuna.

Aunque se creia «observa-
dor», el redactor jefe de

Ariadna, suplemento tecnolégi-
co de EL MUNDO, Javier Lépez
Tazoén, asegura. «En Espana se
da por perdida la batalla de que
somos innovadores, pero nos
adaptamos de repente a una tec-
nologia y no nos damos cuen-
ta».

No obstante, Javier Labarga,
presidente del Centro Tecnolo-
gico del Cereal, asegura que esa
adaptacion a las tecnologias se
produce sobre todo en la gente
joven. Y ahi esta su clave: «Hay
un sector universitario que cree
en la innovacién y no tiene po-
der de decisién. En Espana esta-
mos sujetos a decisiones de gen-

te mayor de 50 anos, y eso tiene
que cambiar», manifiesta.

Mientras, Carlos Moro, presi-
dente de Vitartis, apela a la hu-
mildad y a la colaboracién:
«Hay campo y futuro, pero so-
mos pocos y pequeios. Necesi-
tamos unir fuerzas entre empre-
sas y Administracién». «Hay
que trabajar con todo el que
quiera». Y Francisco Hevia, di-
rector de Marketing de Grupo
Siro, le apostilla: «Hay que tra-
bajar con todo el que quiera y el
que se dejer.

Tanto el director general de
Elecnor Deimos, Miguel Belld, y
el presidente, Francisco Javier

Martinez de Irujo, coinciden en
que la clave estéd en la comuni-
cacion. Segtn el primero, «los
medios estdn deseando que se
les cuente lo que se hace, pero
no es asi. Me quejo de la Agen-
cia Espacial Europea, porque
cuando la NASA hace cualquier
chorrada, estéd en toda la prensa
del mundo». Martinez de Irujo
se pregunta: «.Realmente la so-
ciedad espanola esta deman-
dando la innovacién?». Y sen-
tencia: «Los medios, y EL MUN-
DO lo hace indudablemente,
tienen que meter en la cabeza
del ciudadano que la innovacién
no es un tiro al aire».



