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La USAL ultima un club de descuentos
para la comunidad universitaria

Unas 360 empresas abulenses se han interesado por el proyecto de la Fundacién General, del
que se podrén beneficiar 40.000 personas entre alumnos, profesores y personal no docente

+ La Fundacién General de
la USALYy la agencia de
comunicacion
Ideas’'Sshop son los res-
ponsables de un proyecto
que podria echar a rodar
€en unas semanas.

MARTA MARTIN GIL / AVILA
Estrechar lazos entre la comunidad
universitaria y el tejido empresarial.
Bajo esta amplia premisa nace en el
seno de la Universidad de Salaman-
cael proyecto ‘Sabium. Comunidad
despierta, una iniciativa que pasa
por la creacién de un club pensado
para que sus miembros puedan be-
neficiarse de descuentos y promo-
ciones en distintos establecimien-
tos y empresas.

La Fundacién General de la
USALY la agencia

aglutinard a las empresas partici-
pantes. De hecho, el principal requi-
sito que deben cumplir las empre-
sas participantes es tener conexion
ainternet para poder gestionar asi
las compras que realice la comuni-
dad universitaria. De esta manera,
ademds, las empresas obtendran in-
formacion mensual del volumen de
compra que han realizado alumnos
y profesores en su negocio.

Lalista de condiciones para las
empresas se completa con el nom-
bramiento de un interlocutor valido
que se responsabilice de la actuali-
zacion de las promociones de cada
empresa, asi como de otra persona
que se encargue del control de la
facturacion. Sila empresa tiene va-
rias sedes, deberd indicar la persona
o departamento responsable de ac-
tualizar la informacidn de produc-
tos y servicios. Y por tltimo,
Ideas’Sshop for-

de comunicacién mard ala persona
Ideas'Sshop sonlos El pI'OYECtO o departamento
popageen  fommentael  SERo
s:lias se encuentra consumeo en e] que Fealice !a co-
inmerso en la buis- dO munidad universi-
queda de empresas mun taria a través del
IE:I \Zgzlmnra ;aBg\g; univerSita]jO a pﬂl}i Fundacion
(los cuatro empla- traVéS de ofertas Ge_nt_er_ale:speraque
zamientos de los la iniciativa puede

campus de la
USAL), conel finde queseunanala
iniciativa.

De momento son 358 las empre-
sas abulenses de distintos sectores
que han mostrado su interés en un-
irse a un proyecto del que se podran
beneficiar las 40.000 personas que
componen la gran familia de la
USAL, entre alumnos, profesores,
personal no docente, antiguos
alumnos y alumnos extranjeros de
los cuatro campus.

Se trata, en definitiva, de que
tanto empresas como miembros de
la comunidad universitaria obten-
gan provecho de una relacion que
quedard materializada por un lado
en una tarjeta de identificacion y
por otro en una pagina web que

echar a rodar en
unas semanas, una vez que se haya
cerrado la fase de captacion de em-
presas. Serd entonces cuando el pro-
yecto se presente de forma oficial a
la comunidad universitaria.
Conviene recordar que la Fun-
dacién General tiene como objetivo
cooperar en el cumplimiento de los
fines de la USAL. Y lo hace, en parti-
cular, a través del formento y promo-
ciéndelasrelaciones dela USAL con
entidades puiblicas y privadas en
cualquier materia de interés mutuo,
prestando especial atencion a las re-
laciones Universidad-empresa que
permitan potencias las labores de
investigacion de la USAL asi como
actuaciones en favor del empleo,
contribuyendo a su financiacion.
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Un grupo de alumnos de Educacién y Turismo. / ANTONIO BARTOLOME

m PASOS A SEGUIR POR LAS EMPRESAS

» Carta. Las empresas deben
firmar una carta de intenciones
para adherirse al proyecto duran-
te un afio.

» Ofertas. Una vez firmada la
carta, las empresas negocian con
Ideas'Sshop el porcentaje de des-
cuento total anual que asignard a
la comunidad universitariay a la
Fundacién.

> Visto bueno. Tras ese paso,
es la Fundacién General la que
concede el visto bueno a la parti-
cipacién de la empresa.

» Convenio. Posteriormente, las
empresas firman un convenio de
colaboracién con las dos entidades
organizadoras que tendrd una dura-
cién de un aio prorrogable. Al con-
venio marco se afiadirdn anexos que
establezcan las condiciones porcen-
tuales y los patrocinios del mes

» Participacion. ideas.Sshop
ayudard a cada empresa a poner
en marcha su presencia en el por-
tal creado para el proyectoy le in-
dicard el proceso de confirmacién
de compras, bonos acumulados,
promociones o devoluciones.

" 1] LAS DECLARACIONES

»S. SANCHEZ-REYES
«El proyecto
crea conciencia
de pertenecer a

un colectivo»

Para la directora de la Escuela
Universitaria de Educacion y Tu-
rismo, el proyecto de la Funda-
cién General es positivo, sobre
todo, porque contribuird a
«crear conciencia de pertenecer
a un colectivo», algo que, en su
opinion, «es muy importante en
un campus», sobre todo «te-
niendo en cuenta lo que hemos
luchado por tener un logo o la
Comision Intercampus». «Me
parece una buena iniciativa que
viene a reforzar el sentimiento
de colectivo», insiste la directo-
ra, que ademds considera que el
club ayudara a reactivar el con-
sumo en la ciudad. «Ademéds de
beneficiar econémicamente a la
comunidad universitaria, que
no es un colectivo que ande muy
boyante...»», considera Sanchez-
Reyes, que alaba el trabajo reali-
zado desde la Fundacion. «Es-
toy muy orgullosa de tenerla,
porque hace una labor maravi-
llosa y encomiable, no sélo en
las relaciones con las empresas,
sino también con la imagen cor-
porativa, recalca.

»M.A. GONZALEZ
«Me parece una
buena idea en
los tiempos que

corren»
Miguel Angel Gonzélez Iglesias,
director de la Politécnica, tiene
claro que se trata de una «muy
buena idea, sobre todo teniendo
en cuenta los tiempos que co-
rrens. En su opinion, resulta
muy positivo que los miembros
de la comunidad universitaria
puedan beneficiarse de des-
cuentos a través de una web, ya
que considera que «éste es un
método esencial de adquirir pro-
ductos hoy en dia». También re-
salta la parte positiva para las
empresas, «que podrén fidelizar
potenciales clientes», asi como
dirigirse de forma directa a un

publico universitario.



