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| SALAMANCA AL DIiA

» 191 PROPUESTAS
Es el nimero de las
propuestas
concretas de
producto comercial
tarifado aportadas
por los empresarios
de Castillay Ledn y
presentes en el
stand de la Junta.

» TURISMO NATURAL
El presidente de la
Junta aludic a las
Casas del Parque
de los espacios
naturales como
valores que hay
que potenciar en
un turismo de
naturaleza.

La Junta apuesta por el turismo de
idiomas y las Ciudades Patrimonio

FELIX OLIVA - ENVIADO ESPECIAL

Elabora un producto
especifico de las tres
declaradas y confia en
la Usal para el idioma

El turismo idiomdtico y las
Ciudades Patrimonio son dos de
los ejes fundamentales de la nueva
proyeccion turistica de Castilla y
Ledn que el presidente de la Junta,
Juan Vicente Herrera, defiende y
en las que Salamanca y su provin-
cia parten en una posicién que las
convierte en privilegiadas de una
nueva estrategia que persigue con-
solidar a los clientes nacionales e
incrementar la llegada de extran-
jeros. En su tradicional visita anual
a Fitur, Herrera dio las pautas para
seguir creciendo en un sector que
resiste la crisis como ninguno.

El presidente se felicitd por la
presencia de los municipios y pro-
vincias en un expositor “de
Comunidad”, algo mds austero,
pero necesario en Fitur, “el lugar
mds adecuado para vender y para
los intercambios empresariales que
queremos” y precisamente en
Madrid, mercado emisor mimero
uno de la regién. Y es que la
comercializacion estd en la base de
la nueva estrategia estrenada en
Intur y que consolida la apuesta
por un sector, el turistico, que es
“un motor estable de nuestra eco-
nomia en estos tiempos de crisis™.

La Junta organizard a partir de
ahora sus productos en segmen-
tos (turismo familiar, de aventura,
de salud, religioso y gastronémico),
pasando “de un enfoque territo-
rializado a un enfoque por conte-
nido temdtico, de una oferta de
cardcter territorial a una oferta de
Comunidad”. Los instrumentos
serd un nuevo plan de marketing
turistico con un especial énfasis en
el marketing online, un nuevo plan
de turismo gastronémico y un
nuevo portal web 2.0,

El objetivo, consolidar a los
clientes nacionales, el 81% de los
que llegan (y el 30%, desde Ma-
drid) y aumentar la cuota de
extranjeros, un 50% en el com-
puto nacional, pero solo un 19%
en la Comunidad. Para conse-
guirlo, Herrera quiere “ampliar y
consolidar nuestros actuales mer-
cados”, Portugal, Francia, Reino
Unido, Italia, Alemania y Brasil, y
traer visitantes de México y Japén
apoydndose en la difusion de la
marca Espafa, “competitiva y
conocida”, en la que apoyarse.

Ligada a la imagen de Espaiia,
Castilla y Ledn apuesta por cua-
tro grandes lineas: las ciudades
Patrimonio de la Humanidad, el

EN CIFRAS

W 6.133.694
Es el niimero de viajeros que
visitaron durante 2011 Castilla y
Ledn; es un crecimiento del
2,80%.Y 10.437.852 fue el
niimero total de pernoctaciones,
un 1,22% més que en 2010.

M 844,000
Es el nimero de viajeros de
turismo rural sumados durante el
ano pasado en la Comunidad (un
3,72% mas), con 1.753.171
pernoctaciones en estos
alojamientos (0,95% mas): es el
mejor ano del turismo rural desde
que hay datos (1998).

W 155.268
Es el niimero de plazas
disponibles en turismo rural,
3.832 mas que en 2010y 33.974
plazas mas. En cuanto a hoteles y
hostales, hay 64.975 plazas mas.

M 69.069 EMPLEOS
Este es el nimero de trabajadores
dados de alta en el sector
hosteleria, practicamente las
mismas cifras que en 2010, lo
que supone que, lejos de destruir
empleo, el sector turistico
mantiene su capacidad de
generar puestos de trabajo en la
Comunidad.

m 10%
Es la cifra aproximada del PIB de
Castilla y Ledn que se debe a la
actividad turistica de las empresas
que estan operando actualmente
en este sector.

Camino de Santiago, la Ruta del
Duero y el turismo idiomdtico, en
dos de las cuales el papel de
Salamanca es fundamental.
“Estamos elaborando un pro-
ducto especifico para las Ciudades
Patrimonio, que ha sido presen-
tado a profesionales de Japén, con
un itinerario conjunto de Avila,
Segovia y Salamanca”, recordd
Herrera, atento a las innovaciones

presentadas por las tres ciudades
¥ sus contactos internacionales. Y
conffa en el turismo idiomdtico
“como uno de los factores de
mayor atraccién’, aspecto en el que
hizo referencia directa a la
Universidad de Salamanca y su
octavo centenario en 2018. “Este
va a ser el afio en el que comen-
cemos a ejecutar ese segundo plan
del espaiiol como lengua extranjera

2012-2015 con la creacién de un
consorcio ptiblico privado con el
que sigamos planteando al exte-
rior este turismo como uno de los
exponentes”. También la Usal tene
que ver en el objetivo de Brasil, “el
ntimero de viajeros es creciente y
en relacién con las universidades”,
y recordd que este camino se ini-
ci hace unos afios con el enton-
ces rector salmantino. I



