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& ALICIA GARCIA « Consejera de Cultura y Turismo

Licenciada en Ciencias Econémicas y Empresariales por la Universidad Complutense de Madrid, Alicia Garcia (Avila, 1970) es la responsable de la Con-
sejerfa de Cultura y Turismo de |a Junta desde la formacién del Gobierno regional tras las elecciones de mayo de 2011, Tras afrontar la imagen turistica
de la Comunidad en Intur y Fitur, ahora se enfrenta al reto de llevar a buen puerto el segundo Plan del Espariol para Extranjeros 2012-2015.

«Queremos ser una referencia
como Oxford o Cambridge»

C.C.P. (ICAL) / VALLADOLID
130 de junio de 2005, la Junta
aprobd el Plan del Esparfiol

para Extranjeros de Castillay Le-

6n 2005-2009, un programa para
potenciar el sector en la Comu-
nidad que fue ampliado por dos
anos mds, y que hasta el momen-
to ha permitido incrementar en
un 37 por ciento el mimero de
alumnos que llega cada aio pa-
ra aprender castellano, y en un

40 por ciento el volumen de cen-

tros de ensefnanza del espanol

acreditados por el Instituto Cer-
vantes en la Comunidad.

El1 Plan de Espaiiol para Ex-
tranjeros fij6 el objetivo de du-
plicar los 30.000 estudiantes que
venian cada afio a Castillay Le-
6n para estudiar espaiiol. ;Qué
balance hace?

Ha sido importante el cum-
plimiento de las medidas, asi co-
mo la creacién de una comision
especializada, los acuerdos con
el Icex, Turespana, y el Instituto
Cervantes... pues todo ello ha
conseguido hacer mds visible el
sector del espafiol en Castilla y
Ledn. No se ha cumplido el ob-
jetivo de alumnos porque no se
preveia la crisis, pero se han in-
crementado un 37 por ciento y
eso es positivo. Y hemos conse-
guido aumentar un 40 por cien-
to los centros acreditados por el
Instituto Cervantes. Yo destaca-
ria que es el momento idéneo
para plantear un segundo plan
potente que apueste por el espa-
fiol como industria cultural.

;Cudles son los principales
retos que pretenden cubrir con
el segundo plan?

Queremos enfocar el segun-
do plan hacia dos objetivos dife-
rentes: la concertacion puiblico-
privada y la coordinacién insti-
tucional. Vamos a ser mds
efectivos porque el segundo plan
se enmarca dentro de otro con-
texto econdmico y cuenta con
tres ejes de trabajo que nada tie-
nen que ver con los anteriores:
en primer lugar, el desarrollo
econdmico del sector, porque lo
consideramos una industria cul-
tural; en segundo lugar la inter-
nacionalizacién; y en tercer lu-
gar la investigacion, la innova-
cién y las nuevas tecnologias.
Esos van a ser los tres ejes de tra-
bajo, con un objetivo claro, que
sea una industria cultural que
funcione todo el afio, evitando la
estacionalidad.

Frente a la hegemonia de Sa-
lamanca, japostardn por un ma-
yor reparto entre las provincias?

Salamanca recibe 28.000 es-
tudiantes al afio y su universidad
es Campus de Excelencia Inter-
nacional. Lo que pretendemos
es potenciar, a nivel regional, al-
go enlo que una provincia y una
ciudad son lideres. Tenemos mu-

La consejera de Cultura y Turismo, Alicia Garcia, afronta con ilusién y ganas el segundo plan del espafiol. / E. MARGARETO (ICAL)

«Estamos en un
momento iddneo
para plantear un
segundo plan que
apueste por el espa-
fiol como industria

cultural ))

cho que aprender en ese senti-
do. Hay que sumar en Salaman-
ca y si se puede también en el
resto de las provincias. Ademis,
los datos confirman que desde
que comenzd el primer plan has-
ta ahora se ha incrementado el
volumen de estudiantes también
en el resto de las provincias, que
pueden suponer un nicho im-
portante y también quieren par-
ticipar en ese aprendizaje.

;Reforzardn la promocién en
el extranjero para captar estu-
diantes?

Dentro de nuestros retos estd
la internacionalizacién, y en ella
contemplamos otros dos objeti-
vos importantes. El primero es
pasar de la promocién a la co-
mercializacion de la oferta de las
universidades y de los centros
acreditados; y luego la creacién
de la Red Mundial de Hispanis-
tas, donde estamos dando im-
portantes pasos, contactando

con asociaciones de hispanistas
y con plataformas de profesores
del espaiiol. En definitiva, que-
remos que todo el potencial de
Castillay Ledn sea conocido a ni-
vel internacional, con el objetivo
de atraer un mayor nimero de
alumnos y apostar por la calidad.

;C6mo van a conseguir «es-
tructuras mds dgiles» para el
sector, que cité como uno de sus
objetivos en este plan?

La comisidn del espaiiol va a
ser mucho mas dindmica, vamos
areformarla para hacerla mas re-
ducida. Otra de las vias serd la
alianza publico-privada, a través
del consorcio del espaiiol, que
queremos tener formado este
ano para agilizar y unir sinergias
de todo el sector. Hemos mante-
nido reuniones bilaterales con
universidades, concejales, aca-
demias privadas, y seguimos tra-
bajando con otras consejerias,
como Economia y Empleo.

:Qué valores anadidos ofre-
ce Castilla y Le6n a quienes
quieren estudiar espaiiol frente
a Andalucia, Madrid u otras?

Aqui la lengua se comple-
menta con el patrimonio, los es-
pacios naturales, una actividad
cultural muy importante... No
sdlo es el aprendizaje del espa-
nol sino dénde se aprende. Te-
nemos una riqueza inmensa que
los alumnos y profesores tam-
bién quieren recibir. En materia
de turismo lingiiistico estamos
trabajando también para poder

«Hay que pasar de
la promocién a la
comercializacion
para que el potencial
de Castilla y Ledn
sea conocido a nivel
internacional »

ensefary mostrar los atractivos
turisticos y culturales de la Co-
munidad como valor anadido.

;Cudles son los principales
clientes potenciales, Estados
Unidos y Brasil?

Estamos trabajando funda-
mentalmente en esos dmbitos.
Hemos mantenido también reu-
niones bilaterales con agregados
culturales de Francia, Polonia,
Portugal, Hungria, Alemania o
Italia. Estamos trabajando de
manera que seamos un motor de
traccién. Los pasos que se estdn
dando de trabajar con el sectory
también la Red Mundial de His-
panistas nos permitirdn poner a
Castilla y Leén en un buen lugar,
que es donde tiene que estar. Ya
estamos en el segundo lugar, s6-
lo por detris de Andalucia, pero
potenciarlo. Nuestro objetivo es
que Castillay Le6n, en un medio
olargo plazo, sea una referencia
como Cambridge u Oxford.




