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ALICIA GARCIA

Consejera de Cultura y Turismo de la Junta de Castillay Ledn

C.CP. (ICAL)
walladolid

130 dk junio de 2005, fa Junta apro-
b6 el Plan del Espaiiol para Extranje-
ros de Castilla y Leon 20052009, un
programa para potenciar el sector en
a comunidad que fue ampliado por
dos afios mads y gue hasta of momen-
to ha permitido incrementar en un
37% ef niamero de alumnos que Hlega
cada afio a la regién para aprender
castellano, y en un 40% el volumen
de cemtros de ensefianra del espaitol
acreditados por ¢l Instituto Cervan-

" .. tes. Laconsejera de Cultura y Turis-

muo, Alicia Garcia, apuesta por el em-
pleo, lainternacionalizacién yia in-
vestigacién como pilares para el Hi
Plan del Espaol como Lengua Ex-
tranjera 2012-2015 que arranca ya,

En 2005, con la aprobacion del Plan
de Espafiof para Extranjeros, se 6ij6 of
objetivo de duplicar Jos 30.000 es-
tudiantes de espaiiol que cada afio
venian a Castillay Ledn. SQué balan-
oehacen de esa primera fase?

La creacion de una comision es-
pecializada en materia del espafiod,
Jos acuerdos a Jos que se han llega-
do con el Ieex, con Turespafia, con

el Instituto Cervantes... y todo el

cumplizniento de las medidas del 1
Plan del Espafic], en coordinacién
con el sector, han sido importantes
porque han conseguido hacer mds
visible el sector del espafiol en Cas-
tillay Ledn, y sentar unas bases fir-
mes para poder abordar ahora un
segundo plan que ponga en valor

" todoese trabajo ya realizado, y que

ponga a Castilla y Leén en el pri-
mer nivel en ¢l aprendizaje del es-
paiol. Es derto que los datos que se
fijaron de alumnosenel [ Planno
se han cumplido, pero sise hain-
crementado un 37% el volumen de
alumnos, gue es un dato positive
porque nadieen 2005 preveia la eri-
sisecondmica gue thamos a pade-
cer. Por otra parte hernos consegui-
do inerementar un 40% los centros
acreditados por ¢l Cervantes.

Seanuncié una inversin de 35,3 mi-
{iones para el primer plan, y 15 mas
en la ampiiacidén para 2010 y 2011,
éLudl serd el presupuesto del B Plan?
El primer plan se ejecutd al cien
por den. Es un plan transversal, de
todas fas consejerias, y con €l se-
gundoplan estamos trabajando y
actualmente no tenemos fijada ia
cuantia presupuestaria, peroesim-
portante gue exista un presupues-
todirecto para incentivar a los em-
prendedores y a los empresarios.

udles son los principales retos que
pretenden cubrir con el I Plan?

El primer plan tenia una filosofia
¥ ahora queremos enfocar el se-
gundo hacia Ia concertacion pibl-
co-privada y a coordinacion insti-
tucional. Vamos a ser mis efectives
porgue el segundo plan se enmar-
ca dentro de otro contexto econé-
reo y cuenta con tres ejes de tra-
bajo que nada tienen que ver con
los anteriores: en primer lugar, €
desarrollo econdmico del sector,
porgue lo consideramos una in-
dustria cultural; en segundo hugar

® La consejera apuesta por la ensefanza del
espafiol cormo una industria cultural que funcione
durante todo el afio, sin caer en la estacionalidad

& £ En turismo lingiiistico
queremos mostrar los
atractivos turisticos de
1a comunidad”

€€ ConellPlan sehan
incrementado un 37% el
volumen de alumnos y un
40% los centros™

€ § Mantenemos
reuniones con Francia,
Polonia, Portugal, Ralia,
Hungria y Alemanija"

{a internacionalizacion; y en tercer
lugar Ia investigacion, la innovacién
y ks nuevas tecnologias,

Frente a la hegemonia de Salamanca, ;

capostarin por un mayor reparto de
alurmnos entre Jas provincias?

Salamanca recibe 28.000 estu-
diantes al afioy su Universidad es
Campus de Excelencia Internacio-
nal. Lo qgue pretendemos es poten-
ciar, a nivel regional, algo que tene-
mos en une provincia y enunaciu-
dad que son lideres, Hay que sumar
en Salamanes y 5§ se puede también
en ef restode Jas provincias.

iReforzardn la promociénenel ex-

tranjera para captar estudiantes?
Dentrode nuestros tres refos esta

la internacionalizacion, y dentro de

“4 medio o largo plazo queremos ser una
referencia como Oxford o Cambridge”

ella contemnplamos otros dos obje-
tivos importantes., El primero es
pasar de 1a promocion ala comer-
cializacidn de Ia oferta de Fas uni-
versidades y de los centros acredi-
tados; y luego ia creacidn defa Red
Mundial de Hispanistas.

&Qué valores afadidos ofrece Casti-
ay Ledn para quienes quieran estu-
diar el espaiiol frente a otras comu-
nidades como Andalucia o Madrid?

No sélo el poder aprender el es-
panol aqui, sino que aporta patri-
Moo, espacios naturales, ura ac-
tividad cuttural may importante...
Tenemos una rigueza nmensa gue
fos alumnos y profesores gue vie-
nen a Castilla y Ledn también quie-
rer recibir. En materia de turismo
lingivistico estamos trabajando
también en ese sentido, en poder
ensefiary mostrar fodos los atrac-
tivos turisticos y culturales que te-
ne nuestra cormunidad.

£Cudles son los principales clientes
potenciales, Estados Unidos y Brasif?
Estarnos trabajando fundamen-
talmente en esos dmbitos. Hemos
mardenido también reuniones con
Franeia, Polonia, Portugal, Hun-
gria, Alemania o Halia. Querernos
poder trahajar con ofros mercados
y a través de los agregados cultu-
rales de las embajadas. Ya estarnos
en ¢l segundo lugar, s6lo por de-
s de Andalucia, pero potenciar-
le. Nuestro objetivo es que Castilla
y Ledn, en un medic o large plazo,
sea una referencia como Cam:
bridge u Oxford. » -



