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COMERCIO B POLEMICA

Los comerciantes de la Riia buscan asesoria
legal para vender productos sin la Universidad

I La institucién académica persigue unir y proteger su marca

A.S.

La decision de la Universidad de
Salamanca de unificar todos los
productos que lleven alguna re-
ferencia de la institucién ha pro-
vocado que la Asociacién de Co-
merciantes de la Rua
(COMRUA) se haya manifestado
en contra de esa medida y en
una reunion ayer entre la mayo-
ria de los implicados decidieran
buscar asesoramiento legal para
poder seguir vendiendo los pro-
ductos con el emblema de la Uni-
versidad, pero sin el permiso de
la institucién académica.

“Nos presentaron un dossier
agresivo que decia que si no
aceptabamos sus propuestas en
15 dias tomarian medidas lega-
les”, apuntaron asistentes a di-
cha reunion, quienes mostraron
un profundo malestar por esta
situacion, ya que sostienen que

estian en peligro sus lineas de ne-
gocio que se basan preferente-
mente en los productos relacio-
nados con el nombre de
“Universidad de Salamanca” y
el escudo.

Por su parte, 1a Universidad
de Salamanca busca unificar el
producto de su marca oficial, de-
bido a que sostiene que se trata
de tener un concepto comun en

Los vendedores creen
que sus negocios se
veran gravemente
afectados por la

nueva politica de
venta de los productos
universitarios

todos los productos que lleven el
emblema de la institucion aca-
démica para preservar su ima-
gen exterior.

Fuentes universitarias con-
sultadas por este diario sostie-
nen gue “hay un grupo de co-
merciantes que si estan por la
labor de llegar a un acuerdo”,
mientras que recalcan que la
Universidad esta abierta al dia-
logo y al consenso con los co-
merciantes para buscar un pun-
to de encuentro que sea
beneficioso para ambas partes.

Los comerciantes argumen-
tan que se pueden ver afectados
alrededor de una treintena de es-
tablecimientos por esta nueva
politica de la Universidad, pues-
to que esos productos se han
convertido en un reclamo turis-
tico clave en la capital de Sala-
manca.

Los comerciantes, reunidos ayer en busca de una solucién./BARROSO

I EL DATO

1 CONFLICTO. La Universidad en pos de unificar la marca quiere ser
el proveedor oficial que nutra de productos a todos los comerciantes
de la ciudad, pero estos empresarios se niegan debido a que no quie-
ren que el margen de beneficio se reduzca al tener que pagarle un
porcentaje por la venta de cada producto. Ademas, creen que la ins-
titucién académica no tiene que tener “intereses comerciales”, mien-
tras que la Universidad argumenta que guiere “proteger” de su marca.



