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Cultura situa a la iniciativa privada al
frente de la promocmn de la Lengua

»El II Plan del
Espanol para
Extranjeros
busca que los
emprendedores
generen una
atractiva oferta
cultural

FELIX IGLESIAS
VALLADOLID
onvertir definitivamen-
te Castillay Le6n en des-
tino primordial para los
estudiantes de la lengua
castellana de todo el
mundo es el objetivo
esencial del IT Plan de Espafiol para
Extranjeros, elaborado por la Conse-
jeriade Culturay Turismo con el hori-
zonte temporal 2012-2015. A diferen-
cia del anterior programa, en este
nuevo proyecto la iniciativa privada
es el eje para promover la Comuni-
dad como gran aula para aprender la
lengua espariola. Asi lo recalca el di-
rector general de Politicas Cultura-
les, José Ramon Alonso, que centra el
papel de los emprendedores en que
«la iniciativa privada debe marcar
los proyectos para la promocion de
Castilla y Ledén como marco para el
aprendizaje del espanol para extran-
jeros». Todo ello, aclara, contara con
el respaldo de la Administracion pa-
blica. Es mas, el plan contempla un
consorcio que tiene la intencién de
agilizar y unir sinergias de todos las
entidades implicadas, caso de univer-
sidades, ayuntamientos, academias,
ademads de consejerias como Econo-
miay Empleo.

Eneste sentido, Culturay Turismo
considera que la iniciativa empresa-
rial tiene un amplio abanico de posibi-
lidades de convertir la ensenanza del
espanol en un producto polivalente y
rentable. «No se trata solo de habili-
tar profesores y aulas para ensenar la
lengua, sino de ofertar una amplia
carta de servicios, desde los cultura-
les, hasta los de naturaleza, pasando
por los gastrondmicos y enologicos»,
indica José Ramoén Alonso. De hecho,
las posibilidades de desarrollo del
sector son mayores en otras activida-
des, puesto que el producto, la len-
gua, no cuenta con patente alguna, y
laclientela es millonaria en niimeroy
esta dispuesta a acudir a la cuna del
espaifiol si se le oferta algo mds que
clases de lengua.

Como advierte el director general
de Politicas Culturales, la experien-
cia y trayectoria de industria del in-

Salamanca acoge cada ano a 28.000 estudiantes extranjeros, como los de la imagen

glés en Gran Bretana son perfecta-
mente aplicables en la Comunidad
Auténoma. «Cualquier familia que
haya enviado a Inglaterra a sus hijos
a estudiar inglés recibe, junto alain-
formacién de las clases, un catdlogo
de servicios complementarios rela-
cionados con el ocio, la cultura, hasta
con los servicios médicos disponi-
bles», recuerda Alonso.

Y, precisamente, Castilla y Leon,
con uno de los patrimonios cultura-
les y artisticos mas ricos del mundo,
una naturaleza apenas afectada por

el desarrollo industrial y una gastro-
nomia y vinos apreciados en todo el
mundo, podria presentar una oferta
completay complementaria que con-
virtiese las estancias para aprender
espafol en la Castilla y Le6n —cuna
de un idioma con casi 500 millones
de hablantes a lo largo ancho de la
Tierra— en una experiencia enrique-
cedora, que por otra parte se podria
desarrollar a lo largo de todo el afio,
puesto que se ofertaria no solo a estu-
diantes, sino, por ejemplo, a ornitélo-
gos para visitar las reservas de aves

Las universidades,
«buques insignia»

Gran parte del II Plan del Espa-
fiol para Extranjeros se basa en
la larga experiencia de los
cursos de las universidades,
especialmente los de la Universi-
dad de Salamanca, que cuenta
con su propia empresa para
realizar esta tarea, convirtiendo
su oferta en una de la mas de-
mandada por los alumnos de
todo el mundo a la hora de
estudiar la lengua en Espana. De
hecho, a la ciudad de Salamanca
acuden todos los afos unos
28.000 alumnos extranjeros.
Todos ello ha hecho proliferar
academias privadas para ense-

fiar espanol, ademas de generar
diversas iniciativas relacionadas
con estos estudiantes, sin olvi-
dar el importante sector de la
hosteleria y el ocio, asi como el
de alquiler de pisos y habitacio-
nes. Para el director general de
Politicas Culturales, José Ramon
Alonso, «las universidades son
los buques insignia de la ense-
fianza del espafiol en Castilla y
Leon». Pero esa preeminencia
no implica que otros ambitos
educativos no tengan espacio en
este mercado, como explica
Alonso, pues «las universidades
asumen a los alumnos de ense-
fnanza superior, pero las acade-
mias deberian hacer lo propio
con los de Secundaria».

D. ARRANZ

de la region o estudiosos del romani-
co, visitantes, por lo demds, con un
elevado poder adquisitivo.

Ademaés de la concertacién ptbli-
co-privada a la hora de promocionar
la Comunidad, desde el departamen-
to que dirige Alicia Garcia también se
quieren coordinar las diferentes li-
neas de trabajo que desarrollan en
este campo diversas entidades publi-
cas y privadas, con las universidades
a la cabeza. «Desde la Consejeria de
Culturay Turismo respetamos escru-
pulosamente las iniciativas de cada
institucion, pero creemos que seria
conveniente ganar en coordinacion
al objeto de evitar duplicidades y sola-
pamientos», apunta Alonso. En estos
momentos, junto a las universidades
de la Comunidad y academias priva-
das, en el sector de la lengua espano-
la estdn el Instituto Castellano y Leo-
nés de la Lengua y la Fundacién de la
Lengua Espafiola.

Innovacion

Enlapresentacion del I Plan de Espa-
fiol para Extranjeros, la consejera de
Cultura y Turismo, Alicia Garcia,
apunto tres ejes e trabajo para estos
afos. En primer lugar, el desarrollo
economico del sector, al considerarlo
unaindustria cultural; segundo, lain-
ternacionalizacidn; y tercero, la in-
vestigacién, la innovacién y las nue-
vas tecnologias para crear productos
y herramientas relacionadas con la
ensenianza del espanol, tanto presen-
cial como a distancia.




