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ECONOMIA I ANALISIS DE “SALAMANCA CONVENTION BUREAU”

El turismo de congresos se reduce por
primera vez desde el inicio de la crisis

I El nimero de asistentes a convenciones celebradas en la ciudad descendié mas de un
25% en 2011 0 Aumenta la cifra de eventos pero disminuye su duracién y la participaciéon

C.R.
La crisis ha afectado por primera
vez al turismo de congresos de la
ciudad. Frente al incremento pro-
gresivo en el nimero de asistentes
a convenciones, ferias y reuniones
profesionales que se venia regis-
trando en los tltimos anos, la cifra
de participantes en estos encuen-
tros cayo el pasado ano mas de un
25%, segun los datos de la oficina
de “Salamanca Convention Bu-
reau”, constituida en 2004 con el
objetivo de facilitar la organiza-
cion de estos eventos en la capital.
Frente a los 23.627 delegados
asistentes a las 106 convenciones
de los que la ciudad fue escenario
en 2006, en 2010 se llegd a superar
los 62.000 en 255 encuentros. En
esa subida ha influido ciertamen-
te el aumento del nimero de aso-
ciados de la oficina de congresos,
asicomo el asentamiento de ésta.
Sin embargo, el pasado ejercicio la
cifra de participantes cay6 hasta
los 44.500 pese a que el nimero de
reuniones se incremento hasta las
307. Atendiendo a estos datos la
caida seria de casi un 30%. Pero la
gerente de “Salamanca Conven-
tion Bureau”, Susana Pérez, expli-
ca que en 2011 no se contabilizo la
afluencia de publico a las ferias
que si se cuantificaba un afo an-
tes. Esa variable rebajaria a un
25% la reduccion de delegados.
Pero el impacto del turismo
congresual no solo se mide por el
numero de visitantes que atrae a
la ciudad, sino que
también es deter-
minante la dura-
cion de los encuen-
tros v las
actividades que in-
cluye su progra-
ma. De esos dos
factores dependen
en gran medida la
repercusion eco-
nomica de estas ci-
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La disminucion
de los patrocinios
también ha
conllevado que
los encuentros
sean mas
austeros y duren
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Congreso nacional de una asociacion judicial celebrado en Fonseca./ARCHIVO

I Se negocian dos afnos antes

tas nacionales e internacionales
en las empresas salmantinos,
principalmente en la hosteleria y
el comercio. Susana Pérez explica
que los programas cientificos y de
ponencias de los congresos se han
concentrado mas, de tal forma que
se reduce la estancia en la ciudad.
La gerente explica que se esta im-
plantando el mode-
lo europeo en el
que se opta mas
por almuerzos de
pinchos que por
grandes comidas.
La caida de los pa-
trocinios también
ha influido directa-
mente en que los
encuentros sean
mas austeros.
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Los efectos de la crisis economi-
ca parecen haberse retrasado
en el sector del turismo de con-
gresos, pero esta aparente de-
mora también tiene sus moti-
vos. El principal es que los
seminarios, reuniones y con-
venciones mas importantes,
principalmente las que tienen
un caracter nacional o interna-
cional, suelen cerrarse dos anos
antes de su celebracion. Por lo
que los eventos que Salamanca
acogio en 2011 empezaron a ne-
gociarse en 2008 y 2009, cuando
la recesion econémica acaba de
comenzar. Progresivamente
han caido también los fondos
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I PALACIO DE CONGRESOS. El
balance de gestion del Palacio
de Congresos recoge que el pa-
sado afio acogid diez congresos,
21 jornadas y 16 reuniones de
empresa. A ellas asistieron
18.615 personas. Al margen es-
tos, fue escenario de 25 activi-
dades culturales, tres ferias,
cuatro exposiciones y otros 25
actos de otros tipos. En su con-
junto, esta programacioén contd
con 97.040 participantes.

1 POR TIPOS. Los congresos y
convenciones de caracter eco-
noémico y comercial son los mas
numerosos en la ciudad. Le si-
guen los de caracter universita-
rio, médico-sanitario y encuen-
tros de instituciones pablicas.

N LOS LUGARES. La Hospederia
y el Colegio Fonseca, el Palacio
de Congresos, y los hoteles son
los principales lugares de cele-
bracién de congresos.

gue aportan las marcas, empre-
sas e instituciones patrocinado-
ras, gracias a los cuales se redu-
cia el coste de la asistencia de
muchos participantes.

Pero esta situacion no solo es
exclusiva de Salamanca. Segin
explica la gerente de “Salaman-
ca Convention Bureau”, excepto
Barcelona, todas las ciudades
espanolas estan experimentan-
do esta caida en el turismo de
congresos. De hecho, la capital
del Tormes no estaria sufriendo
tanto las consecuencias de la
crisis como otras ciudades con
una menor trayectoria y menos
consolidadas en este sector.



