EL ADELANTO DE SALAMANCA 16/06/12 9
SALAMANCA =
Prensa: Diaria )
Tirada:  6.440 Ejemplares N
Difusion: 4.810 Ejemplares ©
Pagina: 10
Seccion: LOCAL Valor: 1.429,00 € Area (cm2): 765,6 _ Ocupacion: 75,57 % Documento: 1/1__ Autor: O. C. Num. Lectores: 26000
JORNADA

Salamanca marco en 2011 un nuevo
record en estudiantes de castellano

La capital concentro
amas de 33.400
alumnos, el 18% mas
que el afio anterior

o.c.

SALAMANCA

Salamanca reafirmé el pasado afio
su liderazgo a nivel regional, y
nacional, en materia de ensefianza
del espanol para extranjeros. Y es
que la capital del Tormes recibié
el pasado afio a algo mds de
33.440 alumnos de castellano, una
cifra que marca un nuevo récord
en este dmbito en la provincia.

Asf lo destacd ayer la propia
consejera de Cultura y Turismo,
Alicia Garcia, en una visita a
Salamanca para participar en el
Mercado de contratacion de
turismo idiomdtico, jornada cele-
brada en el hotel NH Castellanos.

Esa cifra supone un incre-
mento de casi el 18% respecto a
los alumnos extranjeros que reci-
bié la capital en 2010 y sinia a
Salamanca como el destino de
referencia mds importante de
Espana en proporcion al tamafio
de la ciudad.

Castilla y Ledn fue, tras
Andalucia, la segunda regién que
mads alumnos extranjeros de cas-
tellano recibi6 el pasado afio, con
algo mds de 46.600. De esta
manera, Salamanca concentrd
nada menos que el 71,7% de los
alumnos del conjunto de la regién.
En segundo lugar aparece
Valladolid, con algo mds de 5.700
estudiantes, el 12,3% del total.

En el conjunto de la
Comunidad Auténoma, el incre-
mento de los estudiantes de espa-

La consejera de Cultura charla con varios participantes en el Mercado de contratacion, ayer.

nol fue del 13,5% respecto a 2010.
Ademds, con estancias mads lar-
gas que en ese ano, como destacd
la propia consejera.

Estados Unidos, principal emisor
Cinco paises, los principales emi-
sores tradicionales de los estudian-
tes de espafiol concentran algo
mais de la mitad (56,4%) de los
alumnos de 2011.

Dentro de ellos, destaca
Estados Unidos, que, con 7.730
estudiantes, fue el principal pais
emisor de estudiantes de espanol
de Castilla y Leén el pasado afio.
Ademis, registré un importante

{ih

crecimiento respecto a 2010, con
un 16% mds, gracias, en gran
parte, a la recuperacién econd-
mica en ese pais.

El segundo puesto lo ocupa
Francia, con 6.401 estudiantes; el
tercero, Italia, con 4.676; el cuarto,
Alemania, con 4.308 y el quinto,
el Reino Unido, con 3.228. Cabe
destacar que este tltimo pais regis-
tré en 2011 el principal aumento,
llegando casi a duplicar el nimero
de alumnos en 2010. Este incre-
mento se debe al creciente interés
por el aprendizaje del castellano
en la Ensefanza Secundaria del
pais britdnico, dmbito en el que

estd centrando sus esfuerzos de

Mercado de
contratacion del
turismo idiomatico

La Consejeria de Cultura y
Turismo, con el apoyo de
Turespafia, organizoé ayer el
Mercado de contratacion de tu-
rismo idiomatico, una iniciati-
va que tiene como objetivo
poner en contacto la oferta del
sector del espafiol en Castilla y
Leén con la oferta.

De esta manera, ayer se ci-
taron en el hotel NH Castellanos
cerca de un centenar de empre-
sarios de la region (escuelas de
espanol, universidades, hote-
les, guias turisticos, empresas
de turismo...) con 15 tourope-
radores procedentes de sicte
paises distintos: Estados Unidos,
Alemania, Reino Unido, Italia,
Polonia, Australia y Nueva
Zelanda.

La intencién, explico la con-
sejera instantes antes del co-
mienzo del encuentro, es fadlitar
la mayor visibilidad pesible al
sector castellano y leonés del es-
paiiol. Para ello, ademis de la
jornada de mercado de ayer,
los touroperadores han podi-
do participar en un viaje de fa-
miliarizacién por Avila, Burgos,
Salamanca y Valladolid.

promocion la Junta de Castilla y

Ledn en el marco de sus planes
estratégicos del espanol.

Liderazgo del sector privado

En cuanto a los receptores de estos
estudiantes, el sector privado con-
centrd el pasado anio el 63% de los
alumnos de espanol como lengua
extranjera que eligieron Castilla y
Ledn para aprender o profundi-
zar en el idioma.

El mercado de las escuelas pri-
vadas crecid casi el 19% respecto
a 2010, mientras que el de las uni-
versidades lo hizo el 16,7%. Il

PLAN DEL ESPARNOL

M TRES EJES
El Il Plan del Espaniol de Castilla y
Leon se articula a partir de tres
ejes principales, como ayer
recordd la consejera de Cultura,
Alicia Garcfa: desarrollo
empresarial; internacionalizacion
e investigacion e innovacion.

M PRESUPUESTO
La partida econdmica directa
para este 2012 destinada al
desarrollo de las acciones del
plan supera ligeramente los 1,3
millones de euros. Por ejes, el de
internacionalizacion recibird un
total de 592.000 euros; por su
parte, el desarrollo empresarial y
creacion de empleo tendra una
dotacion de 550.000; la de
investigacion sera de 162.000.

m INTERNACIONALIZACION
Es la gran apuesta del plan, y en
ella se inscribe el acto de ayer. La
principal medida en este ambito
es |a creacion de la Red Mundial
de Hispanistas, que se presentara
en breves fechas, y que reunira a
prescriptores mundiales de
Castilla y Leon como espacio para
aprender espanol, investigar y

crear contenidos. Uno de los
principales focos de trabajo
actuales son el Reino Unido e
Irlanda, paises en los que estén
programadas varias actividades
con los centros de Secundaria o
con el Instituto Cervantes.

 INVESTIGACION E INNOVACION
La consejera de Cultura destaco
ayer que la Universidad de
Salamanca tendra un papel
protagonista en los dos
programas de este campo:
creacion de recursos didacticos y
colaboracion pablico-privada.

= CREACION DE EMPLEO
Por primera vez se destina una
partida economica para medidas
que potencien estas empresas.

INICIATIVA

Comercializacion
conjunta a través

de una plataforma

En el marco de la celebracion ayer
del mercado de contratacion,
la consejera de Turismo desta-
c6 la importancia de la poten-
ciacién de una plataforma que
permita la comercializacion
conjunta de la oferta del sector
del espaiiol en Castilla y Leén
en diferentes paises.

En este sentido, Alida Garda
explict que ademds de los mer-
cados tradicionales y otros emer-
gentes, como Oceania o el Este
de Europa, la Consejeria tra-
ba también para abrir cami-
nos y vias de colaboracién con
paises asiaticos, como China o
Japén, que ayer no estaban re-
presentados en el Mercado de
contratacion.

A este respecto, cabe desta-
car que la pasada semana ya
se llevaron a cabo diferentes
iniciativas con la Asociacién
Hispano-Japonesa, ademas de
haber mantenido varias reu-
niones con el embajador del
pais nipon en Espana.

Respecto a China, Garcia
recordo que ya se establecieron
contactos y se trabajo con el gi-
gante asiatico en la tltima edi-
cion de Intur.



