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La EOI, en el 'top ten’ de
las escuelas en redes sociales

La Escuela de Organizacion Industrial destaca en la difusion de la formacion, enfocada a los
intereses de los estudiantes, asi como en el fomento de |a interactividad entre los alumnos

L. P. MADRID.

Existen muchas maneras de cons-
truirse una buena reputacion y las
redes sociales son hoy en dia una
pieza clave. Por ello, las escuelas de
negocio estan presentes en estos ca-
nales para aproximarse a ese futu-
ro estudiante o seguir un contacto
con los antiguos alumnos.

El Social Media se ha convertido
enuna herramienta perfecta para sa-
tisfacer el deseo de informacion y las
escuelas han sabido aprovecharlo.

:Qué se puede hacer en redes so-
ciales? Y ;c6mo hacerlo? La Escue-
la de Organizacion Industrial (EOT),
parece saberlo porque lidera el ran-
king que mide el impacto y la visi-
bilidad en las redes sociales de las
universidades y escuelas de nego-
cio espafiolas, segun el estudio ela-
borado por la consultora Alianzo.

La investigacién ha tenido en cuen-
tala relacion de las instituciones
educativas con los medios sociales,
su presencia en las diferentes redes
sociales (Facebook, Twitter, Linke-
din o Youtube), ademas del uso de
blogs y de otras herramientas del
mismo tipo. El estudio otorga a EOL

THINKSTOCK

una valoracién de 74 de Alianzo Sco-
re 2.0., la mas alta, seguida de Esa-
de, la Universidad Auténoma de Ma-
drid (UAM), la Universidad Com-
plutense de Madrid (UCM) y la Uni-
versidad de Salamanca (USAL).
Alianzo ha utilizado una combi-
nacion de criterios: universidades

espafiolas categorizadas por docen-
cia e investigacion, universidades
espanolas presentes en el ranking
mundial y universidades listadas
exclusivamente por Wikipedia.

EOL que comenzo su presencia
en redes sociales en 2008, cuenta
con cerca de 15.000 followers en
Twitter, mientras que en Facebook,
los fans se acercan a los 7.000. Por
su parte, el grupo principal de la es-
cuela en Linkedin supera los 7.300
miembros. Por otro lado, la presen-
cia también es considerable en You-
tube, con cerca del millon de repro-
ducciones del canal. También se
amplia la presencia de la Business
School en Google Plus.

En relacion a los blogs, la escue-
la cuenta con mas de 1.400 activos,
va que cada alumno tiene el suyo
en una clara apuesta por potenciar
este medio social.

Con esta valoracion, se reafirma
el papel de la EOI, como referencia
dentro del &mbito de la Educacion
Superior a todos los niveles. De he-
cho, el tiltimo listado publicado otor-
ga a la institucion el cuarto puesto
anivel nacional y el 26 en el ambi-
to mundial.



