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La Fundacion Gala impulsa una red de
oportunidades artisticas por internet

La institucion inicia ‘The Art Boulevard' junto a la Universidad de Salamanca con el objetivo de
promocionar a creadores noveles, que podran contactar con otros artistas y con gestores culturales

Angela Alba / cORDOBA

Con el objetivo de ayudar a artis-
tas que se sienten desamparados
y gestores perdidos porque nece-
sitan un “alma creativa para su
programacion”, la Fundacién Ga-
la ha puesto en marcha junto a la
Universidad de Salamanca el pro-
yecto The Arte Boulevard, una
web que relacionard a ambos
agentes artisticos.

Esta plataforma “nace con una
vocacion emocionante, ilusio-
nante e ilusionada”, segin pre-
senté ayer el escritor Antonio Ga-
la en su fundacién. Se trata de un
lugar de encuentro entre creado-
res y programadores culturales
que quiere “suministrar material
atractivo”, “un motor ardiente de
actividad cultural que lleve a pue-
blos y a ciudades las creaciones de
quienes hoy no llegan” y asi pue-
dan “trascender su entorno mas
cercano”.

Antonio Gala

Escritor
Todo el mundo

3 tiene una

habitacién en su alma
donde esta la belleza de
creacion o de captacién”

Esta iniciativa quiere convertir-
se en una red de oportunidades
artisticas que ofrece a sus usua-
rios la posibilidad de darse a co-
nocer bien como infraestructura
cultural o bien como artista,
creando y completando un perfil
en el portal. Ademds en theart-
boulevard.org se podrd encontrar
informacién sobre ofertas de tra-
bajo, concursos, residencias artis-
ticas o becas y un listado de artis-
tas e infraestructuras culturales.
Elaccesoy registro en esta web es
gratuito y en ella se puedan afia-
dir galerias de imdgenes, videos,
sonidos y documentos, anunciar
actos (exposiciones, conciertos,
lanzamientos editoriales...) o
buscar colaboraciones.

En esta presentacion Gala ala-
b6 la capacidad del creador, que
“no se basta a si mismo, para élla

s

creacion no es necesaria porque
lalleva dentro pero si para los del
exterior que lo necesitan”. Ade-
mas, el escritor confesd que le
emociona pensar en “la capaci-
dad de captacién humana”, ya
que todo el mundo “tiene una ha-
bitacidén en su alma, que a lo me-
jor estd cerrada, donde estd la be-
lleza de creacién o de captacién,
que enriquece tanto como crear”.

“El arte se queda abocado y si
hay que sacarlo vamos a llevarlo a
un bulevar”, bromeé Gala sobre
el nombre de esta plataforma que
“da a los creadores dispersos, co-
mo os sentisteis vosotros —refi-
riéndose a los residentes de la
fundacion, que asistieron al ac-
to—, unos mds y otros menos, la
oportunidad que buscan, la opor-

Juan Tomas Martin, Daniel Hernandez y Antonio Gala, en la presentacién del proyecto.

tunidad natural de mostrar su
creacion a todos los que tengan la
posibilidad de admirarla”,

Elartista “crea con generosa da-
divesidad, con gratuidad absolu-
ta, crea su obra para el mayor ni-
mero de personas ungidas para
creer y crecer en el arte”, aseverd
elautor de El manuscrito carmesi.

Gala se volvid a dirigir a sus re-
sidentes para explicarles que “El
Bulevar del Arte pretende herma-
nar todas sus creaciones y conse-
guir asi, con esa fecundacion cru-
zada que vosotros especialmente
conocéis bien, que ese lema, el
brillo reciproco, la fraternidad y
la animosa comunidad de todas
sus obras trascienda”.

“0Ojald consigamos con él —con
The Art Boulevard- lo que todos

queremos, que este mundo nues-
tro sea mas nuestro, mas justo y
méds hermoso. Ojald lo consiga-
mos”, finalizé el escritor.

Por su parte, Daniel Herndn-
dez, rector de la Universidad de
Salamanca, afiadid que la socie-
dad tiene el deber de fomentar y
empujar a los artistas porque “ya
que no les comprendemos tene-
mos que ayudarles”.

Ademds, el responsable de The
Art Boulevard, Juan Tomés Mar-
tin, manifesté que uno de los ob-
jetivos fundamentales es “poner
en comunicacion” a los agentes
del sector del arte, tanto a los es-
pacios culturales y gestores co-
mo a los jévenes creadores, que
podrédn exhibir sus obras y po-
nerse en contacto entre si. A tra-

vés de este “proyecto colaborati-
vo” los usuarios tendran la opor-
tunidad de crear vinculos con las
instituciones culturales, propo-
ner o impulsar exposiciones co-
lectivas o buscar espacios expo-
sitivos, entre otros.

La plataforma se divide en cin-
co edificios que contienen una
presentacién del proyecto, un
listado de infraestructuras cul-
turales que tengan creado su
perfil en la web, una lista de ar-
tistas registrados, informacién
util y actividades online y pre-
senciales y una agenda de even-
tos. Ademas, los responsables de
The Art Boulevard estén traba-

jando en ofrecer otras funciona-

lidades como visitas y exposicio-
nesvirtuales.



