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= Universidades

tonio Cordén (centro), del grupo de investigacién Electra, de la USAL, con dispositivos electrénicos de lectura. /e.carrasca

Nuevos métodos de ensenanza por e-book

El grupo Electra de la USAL gana el Premio Nacional de Investigacién sobre Edicién y Sociedad del Conocimiento por
su trabajo ‘El ecosistema del libro electrénico universitario’ / Propone modelos pioneros de otros paises. Por Alicia Calvo

a informacion cientifica se
actualiza permanentemen-
e y a una velocidad que
as paginas de los libros
impresos no siempre pueden se-
guir. El formato digital permite
que cada hallazgo pueda incorpo-
rarse a la documentacién en un
suspiro. Con esta base, el grupo de
Edicion y Lectura Electronica,
Transferencia y Recuperacion Au-
tomatizada de la Informacion
(Electra) de la USAL, lleva a cabo
varias lineas de investigacion cen-
tradas en los contenidos digitales
y sus posibilidades y efectos sobre
la ensenanza, sobre todo universi-
taria.

El grupo ha sido galardonado
con el Premio Nacional de Investi-
gacion sobre Edicion y Sociedad
del Conocimiento —convocado por
la Uni6n de Editoriales Universita-
rias Espanolas- por su trabajo EI
ecosistema del libro electrénico
universitario, firmado por José
Antonio Cordén Garcia ~director
del grupo- Raquel Gémez, Julio
Alonso y José Luis Alonso.

José Antonio Cordén explica

que existe una tendencia a la vir-
tualizacién de contenidos que
afecta directamente a la ensenan-
za. «Cuanto antes se involucre la
Universidad en este movimiento
digital, mejor, porque estamos
abocados a ello y para lograrlo
hay que tener una base de calidad
como la que tratamos de gene-
rar», indica.

Entre las investigaciones que

Hablan de compra por
capitulos, alquiler ‘on
line’ e interaccion

con el docente

efectiian estd el analisis de «expe-
riencias que se llevan a cabo en el
mundo (Harvard, Texas, el
MITT...) para extrapolarlas al mo-
delo espanol».

El proyecto galardonado pre-
tende «servir de bitacora» y apor-
tar una serie de recomendaciones
que permitan a la Universidad

adaptarse a los nuevos tiempos fa-
voreciendo tanto al alumnado co-
mo al resto de agentes involucra-
dos.

Tras el trabajo de campo, han
descubierto férmulas novedosas
que consideran apropiadas para
aplicarse en los centros espanoles.

Corddn cita, por ejemplo, la po-
sibilidad de la venta de capitulos
por separado. «En el mundo uni-
versitario tiene mucho sentido
porque a un estudiante puede in-
teresarle solo un tema de un li-
brow, aclara.

Otra de las opciones consiste en
el alquiler de libros electronicos
s6lo por el tiempo que se utilice,
como puede ser un curso u otro
plazo establecido.

Lo que parece casi inevitable es
la interaccion entre docente y
alumno, entre los propios investi-
gadores o los estudiantes. En este
ambito el libro electrénico ofrece
numerosas posibilidades. «Las
aplicaciones de lectura ya permi-
ten estas opciones, que anotes co-
mentarios y otro pueda acceder a
ello», apunta José Antonio Cor-

dén, quien anade que ahora «al le-
er un libro académico en papel se
esta ante un objeto inamovible,
mientras uno electrénico es mol-
deable y cambiante» .

Los docentes podrian incorpo-
rar las anotaciones pertinentes, los
cientificos sus descubrimientos,
los universitarios sus inquietudes
y dudas y la ensefianza seria mas
dindmica y pegada a la actualidad.

€l jurado considera de
‘referencia obligada’
este trabajo para futuros
estudios de edicion

Entre las conclusiones a las que
ha llegado el grupo sobre el cam-
bio del contexto anal6gico al digi-
tal estan varias sugerencias a las
editoriales universitarias.

Estas han de tener la capacidad
de ofrecer «plataformas multiples
que permitan la venta segiin de-
terminadas lineas de productos, la

creacion de sitios especializados
para grupos de asignaturas, mate-
rias o titulaciones, asi como la per-
sonalizacion de la experiencia del
cliente adaptando las compras a
su perfil de usuario».

Considera que las editoriales
que logren integrar los contenidos
generados por los usuarios en in-
ternet con sus propios contenidos
«obtendran una amplia ventaja
competitiva». También deben de-
sarrollar una oferta segin los mo-
delos 2.0. Esto quiere decir que la
intervencion de la editorial «no
acabe con la venta de la obra, sino
que ofrezca una serie de servicios
de valor afiadido que permitan a
los usuarios consultar criticas de
las obras o de otros lectores, valo-
raciones o puntuaciones de las
mismas, opiniones de los profeso-
res que las recomiendan, etc».

La experiencia de este grupo de
investigacion, formado por 17 per-
sonas de diferentes disciplinas, es
tal que colabora con distintas em-
presas de Espana en el asesora-
miento y desarrollo de herramien-
tas digitales.



