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El espaiiol avanza

en todo el mundo

Nuestro idioma se refuerza como
una de las lenguas principales del
planeta, en continua expansion
y con grandes oportunidades
economicas para los paises

hispanohablantes.

CLARA PINAR s tiemipgegpipaasta s

| espaiiol gana terreno en el

mundo y, con €l, las oportuni-

dades econdmicas para los pai-

ses de habla hispana.

Segun el anuario de 2012 del

Instituto Cervantes, el espafiol es hoy la
segunda lengua por niimero de hablantes
nativos después del chino y también la
segunda lengua de comunicacion inter-
nacional, solo superada por el inglés. Tras
el chino y el inglés, es el tercer idioma
mds utilizado en Internet. Hay 495 mi-
llones de hablantes de espafiol en todo el
mundo, 18 millones de estudiantes y una
tasa de inscripeién para estudiarlo que
crece a unritmo del 8% anual.

Brasil incorpord hace afios el espafiol
asu sistema educativo y este se extien-
de imparable por Estados Unidos, donde
los hispanohablantes no solo son cada vez
mds, sino que también tienen mds capa-
cidad adquisitiva, con sus efectos sobre el
comercio. En el Extremo Oriente, China
y Japon han tomado conciencia de laim-
portancia del espanol en sus relaciones
comerciales con América Latina, una re-
gion que, en contraste con la crisis eco
némica en Europa, registra un continuo
crecimiento, que serd del 3,84 del PIB de
media en 2013.

En este contexto internacional, Es-
paiia “hace de puente”, afirma el direc-
tor académico del Instituto Cervantes,
Francisco Moreno, como enlace entre
Europa y América Latina, Para Moreno,
la pujanza del espafiol “ofrece muchas
posibilidades, porque el hecho de que
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se hable cada vez por mds gente quiere
decir que cada vez se valora mds, nosolo
porque es lengua de cultura, transmisora
de elementos culturales de primera linea
como cing, gastronomia o muisica, tam-
bién porque se considera una lengua util
con fines econdmicos, comerciales y de
intercambio de todo tipo™.

Los principales socios comerciales de
Esparia fuera de la UE han sido tradi-
cionalmente paises hispanohablantes.
Existe el convencimiento de que entre
las oportunidades que ofrece un idio-
ma ampliamente utilizado estd el de la
pertenencia a un club que “reduce la
distancia psicoldgica entre los paises” y
facilita importaciones e inversiones ex-
tranjeras directas, a través de las cuales
Espafia tiene una notable presencia en
Ameérica Latina. Asi lo afirma José Luis
Garcia Delgado, economista que desde
hace afios dirige un provecto de la Fun-
dacion Telefénica - Valor economico del
espafiol- que se dedica precisamente a
analizar las oportunidades que ofrece el
espafiol a Espafia en distintos terrenos:
economia, diplomacia, inmigracidn, in-
dustrias culturales o comercio interna-
cional. Desde el inicio de esta investiga-
cion, hace seis afos, han participado una

Espaiia hace de puente,
gracias alidioma, enel
comercio entre Europa
y América Latina
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Compartir una a
reduce la“distan

Iﬁcddga”, loque favorece
relaciones comerciales
L

veintena de expertos de varias universi-
dades. Sus resultados se han plasmadoya
en 11 monografias -de las 14 que seran al
final- y en un libro, donde se afirma que,
pese a su crecimiento, es “inalcanzable”
que ¢l espariol se convierta en la nueva
lengua dominante -lingua franca-. Su
papel es ser “segunda lengua mundial”,
detris el inglés.

Vuelco en 2009.

El vuelco en el que ¢l espariol superdé al
inglés como segunda lengua nativa se
produjo en 2009, Sin embargo, el director
académico del Instituto Cervantes alude
a otros factores que dieron relieve a es-
taexpansion. Entre ellos, la creacion, en
1991, del Mercado Comun del Sur (Mer-
cosur), una organizacion entre Argenti-
na, Brasil, Uruguay y Paraguay v ala que
posteriormente se unieron Venezuela
y Bolivia. Suponia, segiin Moreno, “un
gran mercado comin donde el espariol
era la lengua oficial”. La creacion de es-
te blogue destacd la existencia del espa-
fiol como lengua nativa de una regién en
continuo erecimiento y con la que cada
vez mds naciones desean comerciar.

Entre ellas, potencias del Extremo
Oriente en las que, como China, el es-
tudio del espafiol experimenta una ex-
plosidn. Segiin el Instituto Cervantes, en
el afio 2000 lo estudiaban apenas 1.500
estudiantes chinos, hoy lo hacen 25.000
estudiantes en 90 universidades por to-
do el pais y la demanda de mds profe-
sores y de centros privados no cesa. Y
no lo hacen tanto por aficién como por
motivos relacionados con la economia y
el ascenso personal. El estudiante chi-
no de espafiol es “un profesional joven
que busca mejorar su promocién laboral
v aprovechar las oportunidades de las
relaciones comerciales y econdémicas en
Hispanoamérica”.

Mucho mas cerca, la ereacion de Mer-
cosur hizo que Brasil tomara conciencia
de que era una isla no hispanohablante
dentro de su regidn y en 2005 promulgo
la ley del espafiol, para incluir esta len-
gua en el sistema educativo oficial. Como
resultado, los estudiantes-hablantes de
espaiiol han pasado de un millén a seis
en la actualidad, en una de las potencias
econdmicas del mundo actual.

La siguiente explosidn se espera en
Estados Unidos, donde, con seis millo-
nes de personas que estudian espafiol,
la fuerza vendrd del crecimiento de su ¥
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HABLANTES DE ESPANOL EN EL MUNDO

/r
‘
CHILE,~

Fuente: Instituto Cer

Una lengua en cifras

"‘\mev‘

Estudiantes de espafial en paises no hispanohablantes
Habitantes de pafses hispanohablantes.

i “Se estima que el 80% dez poblacidn hispana en EEUL habla espariol

W La capacidad de compra de los hispanohablantes representa el 9% del PIB mundial,

B El espaniol genera el 16% del PIB y del empleo en Esparia.

B La industria cultural en Espana representa el 2,9% del PIB espariol.

M En EEUU, hablar espafiol incrementa el salario en un 10%; en Esparia, un 30%.

M El espanol multiplica por cuatro el cornercio entre paises hispanchablantes y por siete
los flsjos bilaterales de inversidn directa entre estos palses.

W Espadia es el primer receptor de estudiantes de la beca Erasmus, el 17°% de los alum-
nos universitarios que hacen intercambio en la UE.

(Fuente: Estudio Valor ecandmic

| espariol, Fundacitn Telefénica)

¥ poblacién hispana, que serd el 214, del
total en 2020. En 2010 se censaron 50,5
millones de hispanos en Estados Unidos,
de los que se calcula que hablan espafiol
como lengui materna el 80% y Moreno
estimna que en 2050 habra mas hablantes
de espaniol que en ningtin otro pais. Y lo
que es mids importante, “se estd produ-
ciendo un crecimiento del poder adqui-
sitivo de Ja poblacidn hispana, que tie-
ne cada vez mds capacidad economica,
mejor educacién y mayor formacion”,
apunta Moreno.

En el plano nacional, otros dos inves-
tigadores del proyecto Valor econdmico
del espaiial, los economistas y profeso-
res de la Universidad de Alcald Arinzazu
Narbona y Juan Carlos Jiménez, apuntan
que la expansion del espaiiol supone ven-
tajas tanto para las empresas como para
los trabajadores. Para las primeras, por-
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que una lengua compartida genera una
“confianza psicoligica” que favorece la
demanda. Pero también “reduce costes
de transaccion” y mejora el conocimien-
to de "gustos y preferencias” de los con-
sumidores de paises donde una misma
lengua afianza rasgos culturales comu
nes. Este aspecto es especialmente im-
portante en un pais como Espania, donde
los idiomas siguen siendo una asignatura
pendiente. Segun el Estudio Europeo de
Competencia Lingfifstica que dio a cono-
cer recientemente la UE, solo un 25, de
los directivos tienen un nivel medio-alto
de inglés y solo el 284 de los alumnos
espafioles habla bien esta lengua.

A los trabajadores, compartir una len-
gua les facilita la movilidad laboral y su
asentamiento en empresas de otros pai-
ses, i las que entiende y en las que se des-
envuelve mejor, Para Narbona y liménez,

en Espaiia hay “ejemplos claros” de em
presas que han sabido utilizar la pujanza
del espariol en sus negocios. Multinacio-
nales como Telefonica, Zara, BBVA 0 San-
tander “supieron aprovechar muy bien
la etapa de privatizacion de mitad de la
década de los 0o en América Latina”.

En torno al éspaniol se desarrolla tam-
bién una industria en continuo creci
miento: la ensefanza del idioma, una
actividad que atrae cada afio a mds tu
ristas v estudiantes extranjeros y que,
ineguivocamente, “es un aporte misal
PIB", asegura Moreno. La ensefanza de
espaiiol en Espafia ain no ha aleanzado el
peso que supone el aprendizaje delinglés
para el Reino Unido, pero ya ofrece datos
esperanzadores: en apenas cuatro afios,
el nlimero de extranjeros que visitaban
Espaiia por este motivo se ha incremen-
tado de 200.000 2 275.000. Los beneficios
de la ensefianza del espafiol son inmedia-
tos - para los centros y ciudades a las que
acuden los estudiantes- y tambiéna me-
dio plazo. Narbona y Jiménez ven “bene-
ficios potenciales altisimos para la venta
de nuestros productos™ entre sociedades
donde cada vez se habla mids el espanol y
que, en consecuencia, “tendrin un mejor
conocimiento de nuestra cultura y clara-
mente estardn mds interesados v atraidos
por nuestros productos y servicios”.

Las oportunidades economicas de la
ensefianza del espanol se reflejan en ini-
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Con su marca Ciudad

del espaiiol, Salamanca
ingresa 50 millones al aiio
gracias ala ensefianza

ciativas como la que puso en marcha el
Ayvuntamiento de Salamanca en 2005,
para afianzar este sector en la ciudad de
la Universidad de Salamanca, la primera
que cred una cdtedra para el aprendizaje
del espariol hace 80 arios.

Se ereo la marca Salamanca. ciudad
del espaiiol, en la que colaboran el Ayun-
tamiento, la cimara de comercio, las uni-
versidades de Salamanca y Pontificia de
Comillas y la Asociacién de Escuelas de
Espariol de Castilla y Leon. El objetivo es
promocionar la ciudad como destino de
aprendizaje con la creacion de escuelas y
puntos de atencién al estudiante extran-
jero vy la organizacion de todo tipo de ac-
tividades. Fl resultado es que Salamanca
fue el destino elegido por el 71% de los
miis de 46.600 estudiantes que en 2011
eligieron Castilla y Ledn para estudiar
espafiol. Segun un estudio municipal, el
estudiante medio tiene 22 afios, estd en
los ultimos afios de carrera y permanece
en Salamanca una medida de 4,2 sema-
nas, con un gasto parcial de 1.058, euros
a lo que hay que sumar gastos como ali-
mentacion y ocio, que también van a las
arcas de la ciudad y que, segin el Ins-
tituto Cervantes, pueden ascender a un
total de 1.900 euros. En términos gene-
rales, el estudio del espafiol supone para
Salamanca unos ingresos anuales de 50
millones de euros, apuntan en la oficina
de turismo.

Retos por delante.
Muchos de los estudiantes de espafiol es-
tdn en Europa, donde hace tiempo que
este idioma superd al francés y alemdn
como segunda lengua. Sin embargo, y a
pesar de que cada vez mds europeos lo
estudian y lo hablan, el espafiol no tiene
peso institucional en la UE, donde “es
una lengua subalterna” sin estatus de
lengua de trabajo. En la ONU es una de
las seis lenguas oficiales, pero “su utiliza-
cién es muy reducida”. Estas son algunas
de las conclusiones de los estudios sobre
el valor econémico del espafiol que tam-
bién apuntan los retos que tiene ante si
elidioma y las autoridades politicas para
“reforzar su posicion” en el mundo.
Para ello seria necesaria una "politica
de Estado” para su defensa y promocion
¢n dmbitos como la diplomacia y las rela-
ciones internacionales, empezando por la
UEy la ONU. También reclaman fomentar
su uso como lengua de creacion y comu-
nicacion cientifica y en Internet. ]




