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blacion mundial sera hispanoha-

blante, es decir, 535 millones de per-
sonas. Hoy esa cifra ronda los 450
millones de hablantes v el Espanol sigue
creciendo como la segunda lengua del
mundo. Cada dia gana espacio como idio-
ma de comunicacion internacional y en
Internet, aumentando también el nimero
de quienes lo estudian como lengua ex-
tranjera.

La Universidad de
Salamanca no es aje-
na a esta expansién
que va mas alla de las
posibilidades de un
negocio rentable y
gque nos muestra un
camino a recorrer en
los proximos anos. La
ensenanza y difusion
del Espanol es una de
sus vocaciones desde
hace siglos. De hecho,
fue pionera con la pu-
blicacion de la prime-
ra gramatica de Ne-
brija en el siglo XV y
con la creacion en
1929 de la primera Ca-
tedra del Espanol pa-
ra extranjeros. Es
ademas la Universi-
dad que elabora y eva-
Ita los examenes que
realiza el Instituto
Cervantes por todo el
mundo para dar sus
titulos oficiales. Aho-
ra quiere aprovechar esta experiencia pa-
ra seguir siendo la referencia y se ha pro-
puesto hacerlo con proyectos
innovadores, que proyecten a la institu-
cion hacia el futuro.

El Campus de Excelencia Internacio-
nal supuso una oportunidad inmejorable
para trazar estas nuevas lineas de trabajo
y desarrollar actuaciones encaminadas a
mantener el liderazgo y renovar la apues-
ta por el Espanol desde la institucion,
dentro y fuera de nuestras fronteras. En
la direccion del Campus tuvimos muy
claro desde el principio que este apartado
marcaba un hecho diferencial de Sala-
manca con otras universidades y que te-
nia que estar dentro de nuestra identidad
para el futuro.

Como apuntaba antes, el Espanol es la
segunda lengua de comunicacion del
mundo por numero de hablantes y la ter-
cera mas utilizada en Internet. Estos da-
tos se traducen en un movimiento econé-
mico que genera riqueza y que supone

E N 2030 se preveé que el 7,5% de la po-

El futuro habla en espariol

cerca del 15% del PIB de nuestro pais.
Son numeros que refuerzan la idea de
que estamos en el buen camino. La finan-
ciacion obtenida con el Campus, tras ri-
gurosas evaluaciones de caracter inter-
nacional, nos ha permitido poner en
marcha iniciativas como la Catedra de
Altos Estudios del Espaniol o el Sistema
de Franquicias ELE/USAL, que sera una
de las inversiones con mayor proyeccion
de la Universidad para los proximos

anos.

Este es un viaje que no podemos hacer
sin socios y queremos contar con los me-
jores, por eso ponemos a su disposicion
un sistema que contempla ayuda y acom-
panamiento en el trayecto y que nos vin-
cula en una aventura en la que el nombre
de la Universidad de Salamanca saldra
reforzado. A una imagen de marca vincu-
lada a la excelencia y la internacionaliza-
cion de nuestro conocimiento se suma un
saber hacer.

En este viaje han sido imprescindibles
los Departamentos de Lengua y Literatu-
ra Espanola de la Universidad, volcados
en la creacion de unos materiales que se-
ran sin duda los mas demandados los proé-
ximos anos. Con su trabajo y el de la so-
ciedad Cursos Internacionales, entregada
al proyecto, ve la luz una iniciativa que
generara un mayor flujo de estudiantes
de espanol en la ciudad. Si han tenido
una buena experiencia con nuestras fran-
quicias, estamos seguros de que escoge-

ran Salamanca para su inmersion lin-
giiistica antes que cualquier otro destino
en Espana.

Nuestra Universidad ha tenido y tiene
un marcado caracter humanistico y ha
contribuido a algunos de los mas impor-
tantes avances sociales de los que disfru-
tamos en el mundo actual, recordemos a
Francisco De Vitoria y su Derecho de
Gentes. Pero los tiempos cambian y aho-
ra esta tradicion humanistica debe bus-
car nuevos caminos
que converjan con las
necesidades de una
nueva sociedad.
ELE/USAL surge co-
mo una iniciativa con
un marcado caracter
economico y en un
momento de debate en
torno a la financia-
cion de las Universi-
dades y a su contribu-
cion al bienestar
social. La Universidad
puede mejorar las ca-
pacidades vy posibili-
dades de futuro de la
poblacion, no solo con
la educacion y la in-
vestigacion, sino tam-
bién trasladando su
experiencia y apostan-
do por sus licenciados
y sus capacidades pa-
ra emprender nuevos
caminos.
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A Hablar del Espanol
es hablar de un patri-

monio cultural, pero también es un ins-
trumento para los negocios ya que mejo-

ra las posibilidades de
internacionalizacion de nuestro tejido
productivo. La Universidad de Salamanca
no se limita a la ensenanza del Espanol
en sus aulas. Nireduce el aprendizaje y la
divulgacion de nuestra lengua entre quie-
nes se matriculan en nuestros cursos. Por
qué entregar este privilegio a unos cuan-
tos miles de alumnos cada ano si pode-
mos llegar a muchos mas. El nuevo siste-
ma de franquicias rompera la barrera del
espacio.

En este momento hay en el mundo 18
millones de estudiantes que estan apren-
diendo espanol en sus paises de origen.
Es nuestro mercado potencial y el merca-
do que debemos trabajar en el futuro, ya
que todo apunta a que es cifra se incre-
mentara en los proximos anos. Con el sis-
tema de franquicias sentamos, por tanto,
las bases de un proyecto de futuro, un fu-
turo que habla en Espanol.



