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H estudio sobre el AVE
ve «imprescindible» que
haya autobuses directos
de la estacion al centro

Los autores del informe creen que debe
garantizarse el transporte publico entre
la terminal del tren y la de autocares

Diego G. Tabaco

El estudio que los profesores del
Departamento de Economia Aplica-
da de la Universidad de Salamanca,
José Ignacio Sdnchez y Fernando
Rodriguez, realizaron para por en-
cargo de Camara de Comercio,
CEOE-Cepyme, Cdmara Urbana de
Zamora y Caja Rural, recoge un de-
tallado plan de accion a llevar a ca-
bo por instituciones y empresas pa-
ra favorecer el arraigo del AVE en la
capital y en la provincia.

Como ambos autores destacaron
en la presentacién del informe, serdn
el comercio y el
turismo los secto-
res que antes nota-
rdn la llegada del
nuevo tren a Za-
mora. Entre los
puntos mds desta-
cados dentro del
estudio  destaca
uno encaminado a
«vincular la politi-
ca turistica y de
transportes con la
Alta Velocidad»,
que recoge medi-
das como «definir
las rutas de trans-
porte publico ur-
bano de forma que
conecten ficilmente el entorno de la
estacién con el entorno turistico ur-
bano». Es decir, los economistas en-
cargados del estudio proponen una
mayor frecuencia del paso de auto-
buses urbanos cerca de la estacion
para poder distribuir a los viajeros
que ahi lleguen y desplazarlos rapi-
damente a la zona centro de la ciu-
dad.

El documento destaca que ac-
tualmente solo la linea 3 tiene para-
da en la estacién de ferrocarril. Tam-
bién se dice que aunque la red de au-
tobuses «cambiard préximamente,
nuevamente solo la linea 3 tendrd
parada en la estacion, y ademis si-
gue un recorrido indirecto para

de turistas

Una mayor presencia
de Zamora en «guias
y series de television»
fomentaria la entrada

Los investigadores
potencian la oferta
de paquetes con
entradas a museos y
monumentos

transportar a los viajeros hasta el
centro de la ciudad», por lo que «ni
en la disposicion actual ni en la futu-
ra existe ninguna linea de autobuses
urbanos» que una la estacion de tren
y de autobuses. «Consideramos que
disponer de una linea de autobiis que
enlace ambos entornos de manera
ripida y directa es un elemento im-
prescindible para aprovechar las
oportunidades» de la llegada del
AVE a Zamora, concluyen los auto-
res en este punto.

De otro lado, Sénchez y Rodri-
guez instan a poner una «especial
atencion al mode-
lo de planificacién
urbanistica» por la
previsible influen-
cia de la llegada
del AVE. Por un
lado, segin los
economistas, «es
de esperar que en
¢l entorno de la
estacion surja un
nuevo polo co-
mercial»,

Entre las medi-
das a llevar a cabo
para fomentar el
turismo en la ciu-
dad, los investiga-
dores creen nece-
sario «impulsar una promocion acti-
va de Zamora como destino turfsti-
co de calidad» y «reforzar la gestion
turistica coordenada». Entre las me-
didas a desarrollar dentro del primer
grupo cabe resaltar «intensificar la
disponibilidad de recursos grificos
en Zamora (por ejemplo Google
Maps), fomentar una mayor presen-
cia de Zamora en guias turisticas, pe-
liculas o series de television» o «pro-
curar un mantenimiento continuo de
las paginas web relacionadas con los
atractivos turisticos» para dar un ma-
yor imagen al visitante potencial.

El plan de accién del segundo
blogue se centra en «disefiar y es-
tandarizar rutas e itinerarios turisti-

Trabajos en la linea del AVE en la estacion de Zamora, ayer.

co-culturales que ayuden al visitan-
te a descubrir los atractivos de Za-
mora, consolidar y dar a conocer las
fortalezas de Zamora como ciudad
segura, tranquila y humana» o im-
pulsar la «paquetizacién» de la ofer-
ta turistica ofreciendo junto con el
billete de AVE «entradas a museos y

monumentos, transporte piiblico y
actividades culturales de duracién
determinadas.

Los economistas también creen
importante potenciar la «Zamora
Convention Bureau» como oficina
de congresos en colaboracién con
los profesionales del sector, asf co-
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mo preparar un catdlogo virtual,
accesible online, de los espacios
actualmente disponibles. Para esto
serfa fundamental «promover la
construccion de un Centro de Con-
gresos y Ferias, «por ejemplo en el
antiguo teatro de la Universidad
Laboral».



