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MEDINA DE POMAR | ANALISIS

DEL VERANEO AL
TURISMO RURAL

Isabel Ferndndez-Rivera desvela claves de la evolucién del turismo en
la comarca en su trabajo fin de grado de la Universidad de Salamanca

A.CASTELLANOS / MEDINA DE POMAR
Isabe] Fernandez-Rivera Maza
acumula casi una década de ex-
periencia en tareas vinculadas con
el sector turfstico de Las Merinda-
des. Ha sido técnico de turismo del
Ceder Merindades o de la Oficina
de Turismo del CIT de Las Merin-
dades yen la actualidad es guia tu-
ristica y agente de empleo y desa-
rrollo local de la mancomunidad
turistica de Las Merindades, que
forman los ayuntamientos de Me-
dina, Villarcayo y Espinosa. Creia
saber casi todo del turismo en la
comarca, pero su propio trﬂbaiu
de fin de grado en la Universidad
de Salamanca le ha servido para
encontrarse con SOrpresas.

En €l repasa como ha evolucio-
nado este sector en la comarca
desde finales del siglo XIX hasta la
actualidad. En todo este tiempo
concluye «no se ha producido tan-
to una evolucién del veraneo al tu-
rismo, como en principio se podia
pensar, sino que mas bien se ha
diversificado la oferta y hoy en dia
turista y veraneante conviven en
el mismo tiempo y espacio».

Asipues, la comarca conserva,
segtin su analisis, el veraneo adap-
tado a los nuevos tiempos en que
la mujer trabaja y no dispone de
tanto tiempo libre y un incipiente
sector turistico que ha hecho po-
sible la existencia de nada menos
que 97 alojamientos de turismo
rural, catorce hoteles, ocho hosta-

les, doce pensiones, seis campings
y diez albergues.

Esta realidad poco tiene que
ver con el primer turismo que se
acercé a Las Meridnades a finales
del siglo XIX en busca de sus con-
diciones naturales y climatoldgi-
cas. Se trataba de «un turismo mi-
noritario de clase alta que acudia
asus casas indianas o a los balnea-
rios de Montejo de Cebas, Gayan-
gos y Corconte». Lamentablemen-
te solo ha sobrevivido el de Cor-
conte, junto al embalse del Ebro,
que con 134 plazas es el aloja-
miento mds grande de la comarca.

PROPAGANDA EN 1944, Pero si
algo ha sorprendido a esta profe-
sional es que las autoridades to-
maron conciencia muy pronto de
la importancia del turismo. Lo per-
cibid al descubrir una ordenanza
municipal del Ayuntamiento de
Villarcayo del afio 1944. El Consis-
torio establecia entonces para
«hoteles, posadas, pensiones, fon-
dasy casas de huéspedes» unas ta-
sas con las que contribuir a los gas-
tos que las arcas municipales rea-
lizaban en «servicios de
propaganda» turistica.

El trabajo de Fernandez-Rive-
ra, que ha investigado en numero-
sos archivos, sittia a finales de los
anos cincuenta la aparicion del ve-
raneo. Es entonces cuando empie-
zan a llegar «familias preferente-
mente de Bilbao y pertenecientes

ala clase media». Eligen Las Me-
rindades por su cercania a Vizca-
ya, sus valores naturales y su cli-
ma mads calido y menos hiimedo.
A partir de 1960, especialmente
entre 1962 y 1963, como ha cons-
tatado esta investigadora, se pro-
dujo un aumento espectacular de
veraneantes, con un crecimiento
del 300% de un afio a otro.

Una memoria del Ayuntamien-
to de Medina de Pomar, redactada
por su secretario en 1969 asi lo
acredita. Ya entonces contaba que
la ciudad tenia 3.500 habitantes,
pEI(] L!Ll[‘. en verano pasaha asu-
mar 18.000. Afios antes, habia na-
cido la Mancomunidad de Promo-
cién del Norte de la Provincia de
Burgos, con fines exclusivamente
turfsticos y que englobaba curio-
samente tanto a Las Merindades
como al Condado de Trevifio.

En los noventa, justo cuando el
veraneo de dos largos meses de-
caia, comenzaron a nacer los pri-
meros ajojamientos turisticos. Los
fondos europeos que en la comar-
ca ha gestionado el Ceder Merin-
dades han apoyado a cerca de se-
senta de los 147 negocios turisti-
cos existentes en la actualidad.

PRODUCTOS COMPLETO. Para
Isabel Ferndndez-Rivera, «Las Me-
rindades atesoran un gran patri-
monio gracias a su larga historia e
importantes recursos naturales, lo
que la convierten en un producto

Isabel Fernandez-Rivera Maza, técnico de turismo y empleo y desarrollo. j.A.c.

completor, Gastronomia, tradicio-
nes y otros recursos se suman a la
oferta de la comarca, pero ésta no
acaba de despegar como un gran
destino turistico, en parte, debido
a «que hay mucha competencia».
«Las administraciones ponen vo-
luntad, pero el fenémeno del tu-
rismo es muy cambiante y hay que
adaptarse continuamente a sus
gustos y a las nuevas tecnologias»,
seiala esta experta, que también

ve el lado positivo de que el turis-
mo en masa atin no haya llegado.
«Nuestros visitantes pueden escu-
char el silencio, el fluir del agua,
los pdjaros y eso lo valoran», dice.
Pese a la crisis ve un futuro «espe-
ranzandor para el sector turistico
en Las Merindades», aunque ad-
vierte que no invertiria en mds alo-
jamientos, una oferta que cree ya
suficiente, y si en empresas de tu-
rismo activo y restaurantes.



