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CONSEJO DEL SISTEMA CONSORCIAL MIXTO DEL ESPANOL

Y.R.T. (ICAL) / SALAMANCA
Elidioma como activo cultural y
econdmico. Esa doble vertiente si-
gue muy presente en las politicas
del Ejecutivo autondmico. Ejem-
plo de ello es la apuesta decidida
de la Junta por potenciar las rela-
ciones con nuevos mercados
«emergentes del espafol» como el
chino y el polaco, al tiempo que se
continuard con la labor en aque-
llos otros en los que ya estd conso-
lidada esta ensefianza. Asi lo ex-
puso la consejera de Cultura y Tu-
rismo, Alicia Garcfa, tras presidir
en Salamanca la reunién del Con-
sejo Consorcial del Sistema Con-
sorcial Mixto del Espanol para ex-
tranjeros de Castilla y Ledn.

La titular de este departamen-
to destacé que de este modo se
han ampliado los mercados obje-
tivo para 2013 y, ademads de Reino
Unido, Irlanda, paises nérdicos,
Alemania, Italia, Estados Unidos,
Canadad y Rusia, la promocion del
aprendizaje del espanol en Casti-
lla y Le6n llegard a esos mercados
emergentes con acciones indivi-
duales, incluidas en el Plan de
Marketing del Espanol para 2013,
debido al crecimiento experimen-
tado en ellos y a su interés por el
espafol.

Tras la reunién mantenida, la
consejera manifestd que Castillay
Ledn es la primera comunidad au-
tonoma que cuenta con un Siste-
ma Consorcial Mixto del sector del
Espaiiol como lengua extranjera,
constituido por administraciones
e instituciones ptblicas y empre-
sas privadas. El sistema servird pa-
ra apoyar y promocionar, en un
marco cooperativo, las iniciativas
del sector del espanol con el fin de
crear una oferta competitiva en
servicios y productos que afiance
al sector como generador de ri-
quezay empleo para la Comuni-
dad. Lo componen las 24 escuelas
acreditadas por el Instituto Cer-
vantes, las ocho universidades, las
fundaciones e instituciones rela-
cionadas con la ensefianza de es-
panol para extranjeros, los ayun-
tamientos de las nueve capitales
de provincia, el Consejo Regional
de Cdmaras, algunas empresas
asociadas y Cecale, asf como la
Junta de Castilla y Ledn, promoto-
ra de la iniciativa.

Gracias a la colaboracién de to-
dos sus miembros con el Comisio-
nado para la Lengua Espanola,
Garcia senald que se han iniciado
las primeras actuaciones encami-
nadas a materializar las lineas de
trabajo del Il Plan del Espaiiol, que
entre otras cuestiones incluyen
programas de becas, la elabora-
cién de una Red Mundial de His-
panistas o un programa de practi-
cas para estudiantes de espanol.

En este sentido, la consejera in-
died que por primera vez se crea
unasubvencién destinada a la in-
vestigacion y estudios relacionados
con la ensefianza del espafiol para
extranjeros en Castilla y Leén y,
también por primera vez, las lineas
de subvenciones se abren a las uni-
versidades. Junto a ella, esta sema-
na se han publicado en el Bocyl las
convocatorias de un total de seis li-
neas de subvencién por un impor-
te de 220.000 euros encaminadas a
estimular la puesta al dia de los
centros universitarios y las empre-
sas consolidadas o de nueva crea-
cién en lo que se refiere a renova-
cidn y actualizacién de instalacio-
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La Junta busca nuevos estudiantes
de espanol en China y Polonia

Alicia Garcfa anuncia acciones individuales en estos mercados «emergentes» y continuard
con su labor en aquellos en los que ya esta consolidada su imagen como destino idiomatico

nes y medios de transmision de
conocimiento, de acuerdo con las
nuevas necesidades de clientes ca-
da dia mejor preparados tecnolé-
gicamente hablando.

BECAS. Ademas, también se im-
pulsard un programa de becas pa-
ra profesores de espanol, que na-
ce con el objetivo de fomentar la
movilidad de estudiantes y profe-
sores de espanol en el extranjero,
mostrar la excelencia de Castillay
Ledén como destino clave en su
aprendizaje y abrir nuevos mer-
cados, asi como fidelizar los ya
existentes, con una vigencia para
los afios 2013-2016. Este progra-
ma se desarrollard en cofinancia-
cion con las empresas y universi-
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dades de Castillay Ledn, y conta-
rd don una partida de 150.000 eu-
ros para el periodo 2013-2014.

La consejera avanzo que en
septiembre se pondrd en marcha
el programa de précticas para es-
tudiantes de esparnol como lengua
extranjera, cuyo principal objetivo
es ofrecer un catdlogo de experien-
cias en espanol y prdcticas profe-
sionales en centros dependientes
de la Administracién autonémica.

Por ltimo, destac la creacién
de la Red Mundial de Hispanistas,
que se presentard en el 11l Congre-
so Internacional ‘El espanol glo-
bal' A través de este foro se pondra
en contacto a todos los organis-
mos y personas interesadas en la
promaocian y difusion del espafiol.

o OBJETIVOS

« Estudiantes. Busca in-
crementar el nimero de es-
tudiantes que eligen Casti-
llay Leon para estudiar es-
panol, y la estancia y los
indices de gasto medio por
estudiante.

e Marca. Elevarel grado de
notoriedad de la marca Cas-
tillay Leén como destino de
aprendizaje del espafiol.

« Oferta idiomatica. In-
crementar el grado de co-
nocimiento de la oferta
idiomadtica de Castillay Le-
6n en mercados prioritarios
a partir de acciones medi-
bles en cuanto a repercu-
sidn de prescriptores y pii-
blico final.

s Fidelizacién. Incre-
mentar la fidelizacion y ba-
ses de datos de prescripto-
res y estudiantes; reforzar la
colaboracién con los em-
presarios e implicar al sec-
tor en la identificacion de
las necesidades de la de-
manda para elaborar pro-
ducto especifico adecuado.

« Colaboracién. Reforzar
la colaboracién con los em-
presarios y con otras insti-
tuciones ptiblicas con el ob-
jetivo de aunar esfuerzos y
rentabilizar los recursos y
plataformas de promocién
disponibles desde las dife-
rentes administraciones.



