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Una empresa medira el
nivel de emociones del
corto sobre el cine Ortega

La prueba se realizara

el lunes a través

de una nueva tecnologia
desarrollada por

Icon Multimedia

:: EL NORTE

PALENCIA. Eldocumental ganador
del Goya al mejor cortometraje del
2011, ‘Memorias de un cine de pro-
vincias', de Ramén Margareto, se so-
meterd el lunes, alas 12:00 horasen
los cines Ortega, a una prueba con
una innovadora técnica de Neuro-
marketing. Con esta nueva herra-
mienta, llamada Sociograph, se eva-
luara de forma cuantificable el nivel
de atencion y de emocién que pro-
voca la obra en los espectadores.

Esta nueva tecnologia, que ha sido
desarrollada por la empresa palen-
tina Icon Multimedia a partir de una
patente de la Universidad de Sala-
manca, es capaz de evaluar el nivel
de atencién y de emocion que pro-
voca un estimulo a un grupo de has-
ta 128 personas al mismo tiempo.
Su fundamento se basa en la medi-
cién con sensores individuales co-
nectados a la mano de cada sujetoy
permite un analisis cuantitativo y
objetivo de la actividad fisiologica
del grupo.

El Neuromarketing es la aplica-
cién de técnicas provenientes del
mundo de la neurociencia al ambi-
to de la mercadotecnia, estudiando
los efectos que la publicidad y otras
acciones de comunicacion tienen
en el cerebro humano con la inten-
cién de poder llegar a predecir la con-
ducta del consumidor.

Se trata, por tanto, de un tipo es-
pecializado de investigacion de mer-
cados que utiliza mediciones bio-
meétricas —actividad cerebral, ritmo
cardiaco y respuesta galvanica de la
piel-de los sujetos estudiados para
obtener conclusiones. Este tipo de
técnicas estan creciendo en 4mbi-
tos como el publicitario o el politi-
co, y estin suponiendo una revolu-
cidn aportando datos objetivosy
cuantificables en el estudio de pie-
zas audiovisuales. Con la aportacion
del Sociograph en este tipo de prue-
bas se pueden ver datos que hasta
el momento habian sido dificilmen-

Ramaén Margareto. :: pe LA FUENTE

te cuantificables. Ademas, su estu-
dio refleja una nueva vision del gru-
poy de su interaccion en la investi-
gacién de ciertos estimulos.

En el citado experimento parti-
cipard un grupo de mas de treinta
personas de distintas edades y se-
X0s que asistirdn a un pase privado
de la obra en la que el cineasta, pin-
tor y escritor palentino supo refle-
jar la autobiografia de los cines Or-
tega de Palencia, negocio familiar
que servird también como marco
del estudio que evaluard el nivel de
atencién y emocién que provoca el
cortometraje.

Durante la proyeccion se proce-
sardn y almacenaran los niveles de
atencion y emocion de cada uno de
los participantes en tiempo real y
se almacenardn para su posterior
analisis. Los resultados del estudio
se publicardn en las semanas siguien-
tes al experimento, y a través de ellos
se identificardn los momentos de
mayor intensidad emocional y de
atencién por el total de asistentes
como segmentado por sexo, franja
de edad y otra serie de criterios.

Elena Martin, responsable de So-
ciograph en ICON Multimedia, de-
clara que «la posibilidad de analizar
una obra premiada tan vinculada
emocionalmente a Palencia en el
propio entorno objeto de la obra ar-
tistica por parte de una empresa pa-
lentina es una oportunidad Gnicay
el entorno ideal para analizar obje-
tivamente una obra artistica desde
el punto del vista del Neuromarke-
tingy.



