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Facebook marca el ritmo con un 62%
de la actividad en las redes sociales

El profesor de la Usal,
Jaime Miguel Tomé, es
coautor de una novedosa
investigacion, que sittia en
segundo lugar a Youtube
y tercero a Twitter

:: RICARDO RABADE / WORD
SALAMANCA. Misdel 62% dela
actividad en las redes sociales espa-
nolas la genera actualmente Face-
book, y inicamente Youtube le esta
pisando los talones, aunque a una
distancia mas que respetable, dado
que monopoliza un porcentaje bas-
tante mas inferior, concretamente
del 23%. Estos datos han sido actua-
lizados en enero de 2014 y consti-
tuyen las conclusiones mas sobre-
salientes de un ambicioso estudio
de investigacion, realizado conjun-
tamente por el profesor del Master
en Social Media de la Universidad
de Salamanca, Jaime Miguel Tomé,
y el director del Ntic Master School
y de los masters en Social Media y
Community Manager de la Uned y
de la Universidad Complutense, José
Carlos Soto.

El estudio ha permitido trazar una
comparativa en relacién a la activi-
dad social en las redes comparando
enero de 2014 con el primer mes de
2013, analizandose un total de
45 redes sociales, seguin ex-
plica Jaime Miguel Tomé. En
general, las redes sociales
SON reacias a proporcionar
sus datos reales en cuanto a
su utilizacién. Por ello, apro-
vechando las herramientas
de Google para conocer las
busquedas que realizan los
usuarios en el lider de buscadores
en Espafia, se ha podido obtener un
método equitativo para comparar el
volumen de uso que se efectia de
las diferentes redes sociales en Es-
paiia y en sus diferentes comunida-
des autonomas.

Jaime Miguel
Tomé
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La comparativa entre los meses
de enero de 2014 y 2013 pone de ma-
nifiesto, por ejemplo, «la importan-
te caiday que sufre Tuenti, que pier-
de a escala nacional el tercer pues-
to en favor de Twitter (4,63%). De
hecho, en la mayoria de las regio-
nes no resiste el envite y decre-
ce en este Gltimo afio un 75%
en su actividad interanual.

Frente a la caida en pica-
do de Tuenti, llama especial-
mente la atencién, segdn re-

salta Jaime Miguel Tomé, el
espectacular incremento de
Instagram. La subida desde
enero de 2013 ha adquirido
tales dimensiones, que se ha aupa-
do hasta la sexta plaza en este par-
ticular ‘ranking’, compartiendo di-
cha posicién con Linkedin, que es
la red social de contactos profesio-
nales por excelencia. A cada unale
corresponde un porcentaje del 0,75%.

Una joven utiliza el ordenador para entrar en una red social. :

En un honroso quinto peldafio
emerge una red social como Badoo,
aumentando un 4,3% su actividad
interanual al inicio de 2014, y acu-
mulando el 2,53% de toda la activi-
dad nacional. Tampoco hay que ol-
vidarse de Pinterest, una red social
para compartir imdgenes que
también jaloné 2013 conmuy @l
buenos resultados, con un
crecimiento interanual del
55,85%, copando el 0,28%
de la actividad social y que-
dando en octavo lugar, se-
gun el pormenorizado ana-
lisis del estudio elaborado,
codo a codo, por Jaime Mi-
guel Miguel Tomé y José Carlos Soto.

Por su parte, Meetic consiguio dar
un salto hacia adelante de especial
relevancia, dado que el aumento fue
del 27,45%, copando el 0,42% de toda
la actividad nacional. Meetic se me-
rece finalmente un séptimo pues-
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to en esta clasificacion. También se
dirige la lupa de ambos investigado-
res hacia un fenémeno sorprenden-
te, como es la red social rusa
Odnoklassniki, que logra colarse en
el ‘top ten’, monopolizando un res-
petable 0,19% del conjunto, ofre-
ciendo unos datos bastante si-
milares a los que coseché en
el mes de enero de 2013.
Finalmente, otra aplica-
cion que brilla con luz pro-
pia en Espafia por la fiebre de
seguidores que esta arras-
trando es Spotify, con un
aumento del 22% interanual
en el nimero ponderado de
busquedas en Espafa, tal como se
pone de relieve en la investigacion.
El Mister en Social Media
(http://internet.usal.es/socialme-
dia), donde imparte clases el profe-
sor Jaime Miguel Tomé, estd orga-
nizado por el grupo Bisite.



