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contratos con los grandes de la television

Su herramienta de “neuromdrketing” se aplicé en series como “B&B” o “El Principe”

A.C.M. | SALAMANCA
La herramienta conocida como
‘neuromarketing’, patente de la
Universidad de Salamanca ya se
aplica en series de Television Es-
panola y Mediaset como ‘B&B’ y
‘El Principe’, 0 el programa de fiit-
bol “El Chiringuito’ a través de So-
ciograph, empresa que ha desarro-
llado un sensor capaz de medir la
reaceion a un estimulo para cono-
cer los gustos del publico.

“En Mediaset hemos hecho va-
rias series ya con ellos, varios pro-

ductos de ficcion para analizar tra-
mas, o personajes o los momentos
mas impactantes para darles un
estudio de cémo ellos deben des-
pués potenciar mas la serie”, des-
taca Elena Martin, responsable de
Sociograph Neuromarketing.

Laaplicacion permite determi-
nar las tramas y los personajes que
mejor funcionan frente a los que
no generan empatia.

El padre de la tecnologia es Jo-
sé Luis Martinez Herrador, cate-
dratico de Psicologia Evolutiva la

Universidad de Salamanca. “Lo
que hago ahora, tras testar las se-
ries, es analizar los datos en crudo.
Los datos hay que analizarlos esta-
disticamente, a través de procesos
de diferentes pruebas”. “Estamos
trabajande en campos”, anade,
“como son los de mejorar la tecno-
logia, ver los campos de aplicacién
y los tratamientos de andlisis de
datos”. En el proceso intervienen
dos soci6logos que han hecho este
tipo de analisis.

El profesor Martinez Herrador

inicid el proceso con el también ca-
tedratico de Psicologia Social de la
Universidad Eugenio Garrido
cuando se llevé a cabo un estudio
sobre el debate en las elecciones de
2008. Garrido los puso en marcha
para conocer qué tipo de argumen-
tos son los que impresionan a los
jurados y que luego pueden influir
en su toma de decisiones.

El proceso parece imparable:
“hemos conseguido que los princi-
pes de Asturias se conecten a la
tecnologia”, dice Elena Martin.

José Luis Martinez. | GALONGAR



