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Salamanca ‘exporta’ castellano por el mundo

La Universidad crea un sistema «pionero» para abrir franquicias en el extranjero en las que impartir el que es
el segundo idioma mas utilizado en el planeta / Ya cuentan con dos centros: uno en Estrasburgo y otro en Brasil

E. L./ Salamanca
El espanol avanza pujante por el
mundo. Con sus cerca de 500 mi-
llones de parlantes, el castellano
es tras el chino la segunda lengua
del mundo por nimero de usua-
rios y la tercera mas empleada en
internet. De seguir el ritmo de cre-
cimiento actual, el 10% de la po-
blacién mundial hablara en el idio-
ma de Cervantes dentro de tres o
cuatro generaciones.

Por este motivo, la Universidad
de Salamanca ha creado un siste-
ma «pionero» de franquicias para
ensenar espanol en el extranjero
bajo su sello de calidad. De mo-
mento, ya cuentan con dos: una en
Estrasburgo y oftra en la ciudad
brasilena de Cuiaba.

El objetivo es que las escuelas
empleen material didactico propio
de la Facultad de Filologia de la
Usal, respeten ciertos criterios en
cuanto a la eleccion del profesora-
do, el uso de la marca y reciban
inspecciones periddicas.

Esta cadena de centros satélites
es, segn el rector de la institucién
salmantina, Daniel Hernandez Rui-
pérez, «un paso mas» en la puesta
en marcha de una iniciativa del
Campus de Excelencia Internacio-
nal que «busca situar a la Universi-
dad de Salamanca como lider de la
ensefanza del espanol, mantenien-
do el compromiso de ofrecer una
formacién basada en la excelencia,
de contribuir a la promoci6n, enal-
tecimiento y difusion de la lengua
espafola y de mejorar la empleabi-
lidad de nuestros egresados».

La primera de estas franquicias,
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Maria del Pilar Romero y Luis Alberto Peldez con Daniel Hernandez Ruipérez, en la firma del contrato. /0. v.

que abrira sus puertas a finales de
septiembre, es la de la ciudad de
Estrasburgo. Detras de esta inicia-
tiva estan Luis Alberto Peldez y
Maria del Pilar Romero, como ges-
tores, y Alba Maria Arenas y Patri-
cia Serrano, como profesores.

La escuela de lengua espanola
Universidad de Salamanca en Es-
trasburgo se marca el objetivo de
reforzar la oferta de la ensenanza

del castellano desde una platafor-
ma, la Usal, pionera, experimenta-
da y lider en esta tarea.

La propuesta se orientara a to-
dos los agentes sociales: el preuni-
versitario, el universitario y el mun-
do de la empresa y profesionales
en un area geografica de gran pu-
janza econémica ubicada en la en-
crucijada de tres paises: Suiza, Ale-
mania y Francia. Ademas, la pasa-

da semana empezo0 el plazo para
poder inscribirse en los cursos.

De la capital politica de Europa
ala cuna de la samba: Brasil. La
institucién salmantina también lle-
vara su castellano a todos aquellos
brasilefios que se interesen por es-
ta lengua romance.

La ciudad de Cuiaba, capital del
Estado de Mato Grosso, acogera la
segunda de estas franquicias. Los

socios de este centro, Uyara Ma-
galhaes de Melo y Jorge Caballero
Fiel, estan vinculados a la Usal a
través de diferentes ofertas educa-
tivas, como doctoranda en Dere-
chos Humanos y licenciado en
Economia, respectivamente.

«Nos hemos embarcado en este
proyecto, porque Brasil es uno de
los paises con méas demanda de es-
te idioma», comenta Caballero
Fiel, al tiempo que reconoce que
Cuiab4 se encuentra en «plena
transformacion fisica», por lo que
no descarta en un futuro préximo
abrir un segundo centro en la Uni-
versidad Publica de Mato Grosso.

Modelo de franquicias

El contrato de estos centros con la
Universidad de Salamanca tiene
una duracion de cinco afos. Las
franquicias tienen que pagar un
derecho de entrada que se justifi-
ca por la utilizacion de la marca, la
transmision por saber-hacer, el de-
recho a operar de forma exclusiva
en un territorio y por la compensa-
cién parcial al franquiciador de las
inversiones que realizé para la
puesta en marcha del proyecto.

Ademas, contempla el pago de
un canon de mantenimiento de la
facturacion del franquiciado, en
concepto de apoyo, formaci6n, su-
pervision y mejora del sistema.

El programa esta disenado por
el personal de cursos internaciona-
les de la Usal teniendo en cuenta
dos caracteristicas fundamentales:
el mercado en el que desarrollan
su actividad y los clientes poten-
ciales.



