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Suelo industrial

Administraciones y organizaciones olvidan
el plan de accion para aprovechar el AVE

I Las recomendaciones del estudio,
presentado en 2013, se quedan en
papel mojado, dicen los empresarios anticiparse a la finalizacion de la via

Diego G. Tabaco

Promocién comercial, turisti-
ca, fomento de las ferias y de los
congresos y facilidades para que
las empresas se establezcan en
Zamora. Estas eran algunas de
las conclusiones del estudio «Pla-
za AVE 2013», un informe firma-
do por José Ignacio Sdnchez Ma-
cias y Fernando Rodriguez L6-
pez, ambos profesores del Depar-
tamento de Economia Aplicada
de la Universidad de Salamanca y
que analizaba las oportunidades y
desafios de Zamora ante la inmi-
nente llegada de la alta velocidad
ferroviaria. Presentado en olor de
multitudes —acudieron el conse-
jero de Fomento, Antonio Silvin,
Rosa Valdeén, Fernando Marti-
nez Maillo, Alberto Castro, Clara
San Damian o Antonio Vazquez,
entre otras personalidades del
mundo empresarial y politico za-
morano— pocos son los que se
acuerdan hoy de él. Los dos auto-
res avisaron de que el camino de-
bia empezar «ya» y ahora, aiio y
medio después de la presentacion
del estudio, poco o nada se ha he-
cho al respecto.

El tema ha vuelto a la actuali-
dad debido a la creacién de la
Plataforma Zamora Alta Veloci-
dad, un colectivo que engloba,
entre otras asociaciones, a
CEOE-Cepyme, Camara de Co-
mercio, Cdmara de la Propiedad,

¥ El tiempo se echa encima, pues
los autores recomendaban

Sal6n de actos de La Alhéndiga durante la presentacién del informe. |ForoL 0.2

Cdmara Agraria o Colegio Oficial
de Arquitectos, ademds de un re-
levante grupo de empresarios za-
moranos. Los miembros de la

plataforma se han mostrado preo-
cupados, y salta a la vista que con
razon, porque «meses despucs de
la publicacién del estudio no se

ha puesto en marcha medida al-
guna que permita a nuestra ciu-
dad y provincia aprovecharse de
la llegada del AVE, algo que se
producird en 2015».

El estudio descansaba sobre
tres pilares fundamentales, que
son responsabilidad, reflexion e
impulso. Incidia en la «oportuni-
dad histérica» que se presenta an-
te Zamora e instaba al Ayunta-
miento a que asumiera «el lide-
razgo de las acciones» de promo-
cion, tema que corresponde al
consistorio «primaria y principal-
mente» segin los profesores de
Economia Aplicada. Ademds, los
autores hacian hincapié en «el
compromiso claro de poner las
ideas en prictica en un plazo bre-
ve» pues «el horizonte de las ac-
tuaciones es necesariamente de
corto plazo».

Llevar a cabo no todo, si no
parte de lo recogido en el estudio
antes de la llegada del AVE seri
tarea complicada y, por ello, algu-
nas medidas perderdn parte de su
previsible efecto. «Es muy im-
portante que las actuaciones se
anticipen con el fin de que la nue-
va imagen de Zamora esté vigen-
te cuando se produzca» la llegada
de la alta velocidad. La Platafor-
ma Zamora Alta Velocidad surge,
precisamente, para esto, ante «la
ausencia de iniciativa por parte
de politicos y administracioness.

barato y
agilidad en los
tramites,
conceptos clave

Una de las principales conse-
cuencias de la llegada del AVE
deberia ser el aumento de la ac-
tividad industrial, segiin razo-
nan los empresarios. Para ello
los profesores autores del estu-
dio reclamaban suelo industrial
barato, planificacién urbanisti-
ca centrada en ello y tramites
administrativos dgiles «que no
sean superiores a los verdadera-
mente imprescindibles».

No es la tinica tarea pendien-
te. Entre otras, los autores de
«Plaza AVE 2013» recomenda-
ban unir las variantes tradicio-
nales del turismo, ya domina-
das —cultural, gastronémico o
religioso—, con otras aun pen-
dientes, como turismo de red,
golf, congresos o turismo temd-
tico e integral. Ademas, es ne-
cesario, segiin el informe, un
mantenimiento continuo de las
piginas web encaminadas a po-
sicionar a Zamora en el exterior.
Aunque en algunos casos se ha
conseguido —el ejemplo mis
evidente es www.turismoenza-
mora.es, pigina actualizada y
con una importante actividad
en las redes sociales— en otras
es aun algo por hacer. Cuando
se introduce en un buscador
web «Zamora Convention Bu-
reau», algo a potenciar segun el
informe, el visitante se encuen-
tra con una escueta web que
promociona a Zamora como
destino de congresos. También
se instaba a abrir comercios y
bares en «horarios adaptados a
los viajeros», como los sdba-
dos por la tarde.



