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Participantes en el encuentro celebrado ayer en Mirébriga. :: s.s.

40 empresas asisten
en Ciudad Rodrigo aun
encuentro propiciado
por la Universidad

Denominado Networking
Empresarial, el objetivo
delajornada es ayudara
los interesados a
incrementar su cifra de
negocio

:: SILVIA G. ROJO

CIUDAD ROPRIGO. Compromi-
so, oportunidad, interaccioén, rela-
ciones, confianza o apoyo son solo
algunas de las palabras que utilizan
los participantes en el Networking
Empresarial MBA (Master en Admi-
nistracion de Negocios) Direccion
de Empresa Familiar (DEF), para de-
finir este encuentro que en la tarde
de ayer, y de manera extraordina-
ria, se trasladé a Ciudad Rodrigo.

Julio Pindado, que dirige la Cate-
dra de Empresa Familiar y el MBA
en Direccién de Empresas Familia-
res, recordo que la finalidad de es-
tas jornadas es «ayudar a las empre-
sas a incrementar su cifra de nego-
cios, por ello, todos debemos hacer
lo que esté al alcance de nuestra
mano para contribuir a este proyec-
to, que es de todas las empresas que
se han involucrado en el mismon.

En el encuentro mirobrigense
participaron un total de 40 empre-
sas y los representantes de cada una
de ellas hicieron una presentacion
de las mismas durante un minuto,
haciendo hincapié en qué les dife-
rencia del resto de la competencia
y quién seria su cliente tipo para en-
tablar un negocio.

La parte final de este acto es muy
importante, pues permite que se
cree un clima distendido donde las
empresas una vez que se conocen
después de la presentacion oficial
en el networking pueden interac-
cionar para facilitar la realizacién
de acuerdos que permitan avanzar

£n sus negocios.

Terminada la parte oficial, se pasé
al salén donde entorno al vino se
inicio la parte informal del netwo-
king empresarial.

Esta iniciativa se puso en marcha
el afno 2011 y desde entonces cada
afio ha empezado una nueva edi-
cién siendo la actual la cuarta.

Este networking es una iniciati-
va del MBA en Direccion de Empre-
sa Familiares y la Catedra de Empre-
sa Familiar y se cre6 con el objetivo
de impulsar el negocio de las em-
presas participantes.

Estas jornadas de trabajo, como
explicaron los organizadores, se ce-
lebran una vez al mes con una du-
racién de dos horas. En una sesion
ordinaria se limita la participacién
a 25 empresas de diferentes secto-
res de la economia con la tinica con-
dicién que no sean competencia di-
recta unas de otras.

Alo largo de toda la reunion se fa-
vorecié el contacto directo y las em-
presas que mas rendimiento sacan
al networking son las que mas se in-
volucran en el proceso que va entre
las diferentes reuniones.

Una actividad
creciente

Laactividad que genera el Net-
working Empresarial MBA DEF
es creciente y en el afio 2013 as-
cendid a 140.000 euros.

Sin duda, las empresas partici-
pantes se muestran satisfechas
por la marcha del proyecto que
tuvo su origen en la Universidad
de Salamanca pero que hoy en
dia es patrimonio de todas las
empresas.




