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Salamanca, ciudad
del espafiol

ICEN que el hambre agudiza el
D ingenio. Bien, cierto, lo compro.

Pues la sed ni te cuento. No hay
nadie que salga de su pais mas de un par
de dias que no consiga aprender lo esen-
cial para sobrevivir. Vamos, a pedir cer-
veza (en Georgiano se dice “ludi”).

No es Salamanca una excepeion. Por
nuestra ciudad puedes apreciar gente de
todos los colores, razas y tamanos, que
quiza no tengan muy claro qué es eso del
Lazarillo, pero que dominan con maes-
tria el arte de pedir una cana. Con su ta-
pa, por supuesto.

El idioma, aparte de ser una necesi-
dad, puede también ser un negocio. Asilo
han entendido las diez escuelas, junto
con las dos universidades que tenemos en
la ciudad, que acuden tanto a Londres,
como a China para vender Salamanca co-
mo el lugar perfecto para aprender espa-
nol.

En un tiempo en el que el mundo de
los toros esta algo de capa caida, el turis-
mo ya no deja tantos ingresos y la Uni-
versidad no tiene el mismo empuje que

Y si hay algo bueno que
tiene Salamanca es que
engancha. Nadie que haya
estado una temporada
viviendo aqui puede resistir
la tentacion de volver

en otras gloriosas épocas, el hecho de lo-
calizar y focalizar una nueva fuente de
ingresos para la ciudad es, sin duda, una
buena idea.

Seamos sensatos. Salamanca necesita
el dinero que aportan los que vienen de
fuera. No podemos olvidar tampoco que
los ingresos de las visitas de las aficiones
que venian a enfrentarse a nuestra UDS,
también pasaron a mejor vida. ;Podra
Unionistas llenar ese hueco? Pues ojala,
pero para eso vamos a tener que esperar
unos cuantos anos.

Y si hay algo bueno que tiene Sala-
manca es que engancha, que se hace adic-
tiva. Nadie que haya estado una tempora-
da viviendo en Salamanca puede resistir
la tentacién de volver. Ya lo dice el refran
“el que prueba repite, si el bolsillo lo per-
mite”,

Todo el equipo que representa a Sala-
manca, coordinados por Salamanca Ciu-
dad del Espanol, tienen la bonita tarea
(complicada, pero bonita) de dotar a la
economia de nuestra ciudad de una pata
mas en la que sustentarse. Porque tal y
como estan las cosas, esa pata es sin duda
necesaria.

Convenzamosles para que vengan, por
ejemplo a aprender espanol. Ya aqui po-
dran ver nuestros monumentos, apreciar
nuestra cultura, divertirse en nuestros
bares, probar nuestra comida... Y por
ahi fijo que no se nos escapan. Vamaos, to-
do esto es lo que los trajeados llaman “fi-
delizar clientes”.




