EL PERIODICO DE CATALUNYA
BARCELONA

01/12/14
Prensa:  Diaria
Tirada: 66.952 Ejemplares
Difusion: 54.424 Ejemplares

16697818 ‘POD

Pagina: 25

>ccion: ECONOMIA  Valor: 10.758,00 € Area (cm2): 471,5 Ocupacion: 44,59 %

Documento: 1/1

Autor: SONIA GUTIERREZ | BARCELONA _ Num. Lectores: 635000

IMPACTO ECONOMICO DEL ALQUILER VACACIONAL

Retrato del piso turistico

Apartamentos y casas rurales dejaron en Catalunya 981 millones entre el 2011 y el 2013,
segun un estudio de Home Away = La mayoria de los huéspedes viajan en familia

‘ SONIA GUTIERREZ
BARCELONA
Las protestas vecinales en algunos
barrios de Barcelona contra el tu-
rismo masivo el verano dieron vi-
sibilidad a los efectos negativos de
uno de los motores econémicos de
Catalunya. El Ayuntamiento de
Barcelona respondié congelando
laslicencias de pisos turisticos. Sin
embargo, los alojamientos no ho-
teleros lamentan que se les asocie
con los turistas incivicos y afirman
que hay desconocimiento sobre su
actividad.Paraarrojarluz,la plata-
forma on line Home Away ha publi-
cado un estudio sobre el alquiler
vacacional en Catalunya y Espana.

Asi, la mayoria de los clientes
que contratan viviendas vacacio-
nales en Catalunya son familias
(57%)yel 22% viajaen pareja, mien-
tras que los grupos de amigos, mds
proclives a la fiesta, son el 19%. «El
alquiler vacacional es eminente-
mente familiar, no es solo mochi-
lero ni lo que se vio en la Barcelo-
neta», defiende Joseba Cortdzar,
portavoz de HomeAway. El peso
del turismo familiar en el alquiler
vacacional es mayor en Catalunya
queen el conjunto de Espana, don-
derepresenta el 45%.

Elinforme de Home Away (lider
mundial del sector, con un millén
de anuncios en 51 webs) intenta
también rebatir la idea de que los
pisos turisticos son una amenaza
para el sector hotelero, al remar-
car que «hay una relacion positi-

va entre contratar mas veces vivien-
das turisticas y las veces de utiliza-
ciénde hoteles». El primer Bardmetro
del alojamiento vacacional en Espania de
Home Away ha sido elaborado porla
Universidad de Salamanca, a partir
deencuestasa 2.077 personas quese
alojaron en apartamentos, bunga-
16s o casas rurales de alquiler inte-
gro (excluyendo hoteles, cimpings
y habitaciones sueltas).

1.507 euros por viaje

Segun el informe, el alquiler vaca-
cional tuvo un impacto econémico
en Catalunya de 981,5 millones de

euros entre el 2011 y el 2013, de los
quemadsdelamitad(580.8 millones)
sedestinaron arestaurantes, comer-
cios y otros gastos al margen del alo-
jamiento. Por cada contratacién de
una vivienda -en la que se alojaron
una media de 4,6 personas durante
6,8 dias—se gastaron 1.507 euros, de
los que 937 fueron de ocio.

En Espana, esta modalidad de
alojamiento generd un gasto total
de 10.303,6 millones en los mismos
tres afos. Es decir, Catalunya captd
el19,5% del impacto econémico de
lavivienda vacacional en Espana. Es
un porcentaje ligeramente inferior
al quele corresponderia por pernoc-
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Piso turistico legalizado
en la calle Aribau de Barcelona.

taciones, que fue del 10,28% del to-
tal espanol (entre enero y septiem-
bre del 2014), segtin el Observato-
ri d’Empresa i Ocupacio. El gasto
medio por vivienda contratada en
Espana fue de 1.558 euros, con la
curiosidad de que el alquiler fue
mds barato que en Catalunya (533
euros), pero en cambio, el gasto en
ocio mayor (1.025 euros).

La playa fue la principal razén
para alojarse en Catalunya (46%),
seguida de la naturaleza (36%),
mientras que visitar la ciudad solo
motivoel 6% delosviajes.Yel clien-
te es marcadamente local: el 48%
de catalanes eligen Catalunya.=



