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Un grupo de turistas orientales pasea por la Plaza Mayor, durante su visita a la capital del Tormes. | BARROSO

La venta del ‘carné turistico’ se multiplica
por seis en tres anos al ser mas rentable

El aumento de museos y monumentos de pago, como la Catedral y ‘Scala Coel?’, hace que
la tarjeta Salamanca Card ahorre mas dinero a los viajeros en 2014 que cuando se present6

C.R. | SALAMANCA

Frente al medio millar de turistas
que en 2011 adquirieron el “pasa-
porte turistico” Salamanca Card
para despreocuparse de pagar en-
trada en los diferentes monumen-
tos de la capital del Tormes, el pa-
sado afio fueron 3.417 los que se
decidieron a comprarlo. En tres
anos, las ventas de este carné, que
incluye, entre otras ventajas, la en-
trada a los principales museos y
edificios historicos de la ciudad, se
han multiplicado por seis, segin
datos facilitados por la Sociedad de
Turismo, dependiente del Ayunta-
miento.

Los viajeros encuentran cada
vez mas rentable este “bono” vali-
do por uno o dos dias. El aumento
de los espacios patrimoniales en
los que se cobra por entrar supone
que los visitantes que no se confor-

I Dos tercios de los
3.417 visitantes que
la compran optan por
el “pasaporte” que
solo es valido durante
24 horas

man con observar los monumen-
tos desde el exterior se ahorren
mas dinero por las entradas que
cuando nacio en 2010. Si en una
linica jornada se visita la Catedral,
la Casa Lis, Los Dominicos, el Edi-
ficio Historico de 1a Universidad, y
ademas se sube a las torres de la
basilica y de La Clerecia, a través
de las exposiciones “leronimus” y
“Secala Coeli”, un titular de Sala-
manca Card de un dia puede aho-
rrarse 10 euros. Aquellos que pre-
fieren disfrutar con mas calma de
los edificios, durante dos dias, se
gastaran 6 euros menos que si pa-
gasen en cada una de las taquillas.

La mayor parte de los visitan-
tes que adquieren este pasaporte,
similar al que existe en las princi-
pales capitales turisticas de Euro-
pa, lo compran en la Oficina de Tu-
rismo de la Plaza. Pese al aumento
de las ventas, los turistas que se ha-
cen con ella siguen siendo una mi-
nima parte de todos los que pasan
por estas dependencias municipa-
les. En 2014 realizaron consultas
en este servicio mas de 470.000 per-
sonas —sin tener en cuenta las rea-
lizadas a través del teléfono, fax o
correo electronico—, y por tanto
solo uno de cada 140 salid de la ofi-
cina con la Salamanca Card.

Las ventas del “pasaporte turis-
tico” dejan claro también que la
Ciudad Patrimonio de lJa Humani-
dad sigue siendo para muchos via-
jeros un destino para pasar tan so-
lo un dia. Dos de cada tres
personas que se hacen con el carné
optan por el modelo valido para 24
horas, y concentran todas las visi-
tas al interior de los monumentos
en una tnica jornada. De las 3.417
vendidas, solo 1.264 son para 48 ho-
ras. En esta decision también in-
fluye logicamente la diferencia de
precio, ya que ésta tiltima es cua-
tro euros mas cara que la de un
dia, que cuesta 19.



