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La Semana Santa se promocionara en
aeropuertos y vuelos transoceanicos

Iberia proyecta en este mes de marzo en las salas de espera de sus terminales y en los mini
televisores de los asientos el video promocional editado por Junta de Cofradias y Universidad
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La promocion de la Semana
Santa salmantina este afo sera
de altos vuelos. El documental
“Salamanca es Pasion” creado
por la Junta de Cofradias, en
colaboracion con el grado de
Comunicacién Audiovisual de
la Universidad de Salamanca,
podra verse durante todo el
mes de marzo en las termina-
les de los aeropuertos espano-
les. En concreto, la compaiiia
aérea Iberia proyectara en las
televisiones de sus salas de es-
pera el extracto promocional
de 8 minutos, con subtitulos en
inglés, que va pudo verse en la
Feria Internacional de Turis-
mo (Fitur).

La firma se puso en contacto,
a través de la productora audio-
visual Transvision con la coor-
dinadora del proyecto, Miriam
Labrador, tras observar el video
v comunico que lo incluirian en
la agenda cultural que se pro-
vecta en los televisores, antes de
que embarquen los pasajeros.
“Ha sido una alegria porgue no
nos esperabamos que alcanzara
esta proyeccién”, detallo Labra-
dor. Hay que recordar que la
compania esta extendida en los
principales aeropuertos de Es-
pana, entre los que destaca la T-
4 del aeropuerto de Barajas.

Si antes de iniciar el vuelo,
los viajeros podran tener un pri-
mer contacto con la Pasién sal-
mantina, declarada de Interés
Turistico Internacional en el
afno 2003, no serd menos sobre el
aire. La compania también in-
cluira este pequenio video pro-
mocional en los mini televisores
que llevan los asientos en los
vuelos transoceanicos. Asi, las
huellas de la Semana Santa sal-
mantina con mas de cinco siglos
de historia se ofreceran como
una oportunidad también para
el turismo internacional que
quiera visitar la capital la pri-
mera semana del mes de abril.

El documental completo
consta de 90 minutos donde de
forma cronolégica van expo-
niendose imagenes de las 16 her-
mandades que componen la Se-
mana Santa. La grabacion y el
montaje se realizaron durante
los dias de la Pasion de 2014 gra-
cias a la colaboracion altruista
de la Universidad de Salamanca,
a través del grado de Comunica-
cion Audiovisual, y de una de
sus alumnas, Susana Guerra,
que contd con el apoyo y super-
vision de uno de sus profesores,
Javier L. Gil. Con el objetivo pro-
mocional se edité un fragmento
de 8 minutos con subtitulos en
inglés de la voz en off que aporta
Ignacio Pérez de la Sota.

A esta promocion se suma la
realizada a través del Patronato
Provinecial de Turismo con el

Susana Guerra, a la derecha con la cdmara, grabando una de las escenas para el documental. | MRIAM LABRADOR

‘Stands’ en Anaya y El Corrillo, guias y una
aplicacion para movil, apuestas para este afio

Cornejo presentard en Madrid la Pasién a medios especializados

I La grabacién fue
posible gracias al
montaje sin dnimo de
lucro de Susana
Guerra, alumna de
Comunicacion

cartel de la Semana Santa sal-
mantina que ya pudo verse en la
Feria de Turismo de Valladolid,
Intur o la Feria de Turismo In-
ternacional en Madrid, asi co-
mo en los eventos internaciona-
les en los que participa como el
World Travel Market en Lon-
dres, la BTL en Lisboa. La proxi-
ma cita sera en Sevatur, del 13 al
15 de marzo en San Sebastian.
Ademas, también se disatribuyo
en todas las Oficinas de Turismo
de la Junta y las de Turespaiia,
asicomo en las del extranjero.

Dentro de esta linea promo-
cional, la Junta de Castilla y Le-
on también ha decidido apostar
por la Semana Santa a traveés de
sus diversos canales de promo-
cion y con la oportunidad de que
los presidentes de los consejos
rectores puedan explicar en los
stand de la Junta durante 10- 15
minutos las principales caracte-
risticas de las fiestas que tienen
su reconocimiento Turistico In-
ternacional.
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La Junta de Cofradias se ha pro-
puesto que se hable de la Sema-
na Santa de Salamanca mas alla
de la provincia y sacar el maxi-
mo rendimiento a su declara-
cién de Interés Turistico Inter-
nacional, tanto a los visitantes
como vender la Pasion a los fu-
turos turistas.

En esta linea se enmarca una
de las principales iniciativas con
la colocacién de ‘stands’ en las
plazas de Anaya y El Corrillo el
Domingo de Ramos y el Jueves
Santo con material promocional
de las hermandades, editado por
la Junta de Cofradias, y de la pro-
pia ciudad. Serd la primera vez
que se realiza una iniciativa de
este tipo en Salamanca. A ello se
sumara una nueva aplicacion
mavil que entrara en funciona-
miento la semana que viene y
distintas iniciativas como la edi-
cion de una guia especifica para
la que se ha pedido la colabora-
cion con la Asociacion de Em-
presarios de Hosteleria.

Dentro del marco de reunio-
nes fuera de la provincia presen-
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Cornejo, segundo por la izquierda, presenté en Fitur la Semana Santa.

tard en la estacion de Chamartin
a medios de comunicacion espe-
cializados la Semana Santa sal-
mantina, junto a otras celebra-
ciones de Interés Turistico Inter-
nacional, gracias a la Junta de
Castilla y Leon.

A estos actos se sumaran los
va tradicionales como: la presen-

tacion de la revista “Christus”;
la colaboracion con la Vera Cruz
en el concierto para elegir la
marcha del IV Centenario del
Descendimiento; o el concierto
del Miserere de Doyagiie, en co-
laboracion con la Fundacién Sa-
lamanca Ciudad de Cultura, el
proximo 22 de marzo.



