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= DIPUTACION

TURISMO

Adaptar los recursos a la
visita turistica, uno de los
retos de un «sector clavey

Planificar con conocimiento. La Diputacién

presentd el boletin del Centro de Andlisis e Innovacién
Turistica de la provincia, un proyecto que analiza oferta
y demanda para poder planificar «con conocimientos.

« En la presentacion del
proyecto, que surge de la
colaboracién con la USAL
y la Institucién Gran Du-
que de Alba, se abogd por
la cooperacién del sector
publico y privado.

M. ESPESO | AVILA

Adaptar los recursos patrimonia-
les, naturales, culturales y paisajis-
ticos a la visita turistica, para su
disponibilidad y accesibilidad, es
uno de los retos que tiene por de-
lante el sector del turismo de la
provincia, no en vano pese a la
existencia de un elevado niimero
de recursos su funcidén turistica a
veces «es limitada». Esta es solo
una de las conclusiones que ofrece
el primer boletin turistico elabora-
do por el Centro de Andlisis e In-
novacién Turistica de la provincia
de Avila, el proyecto puesto en
marcha por la Diputacién Provin-
cial en colaboracion con la Univer-
sidad de Salamanca y la institucién
Gran Duque de Alba, a través de la
Escuela de Turismo de Avila.

Los responsables politicos y al-
gunos de los catedriticos que par-
ticipan en la ambiciosa investiga-
cion presentaron este jueves las li-
neas generales de la iniciativa y
reflexionaron sobre por dénde
puede pasar el futuro del turismo
de la provincia. Y es que, aunque se
ha avanzado mucho en los tiltimos
anos —«la fortaleza del turismo ru-
ral es evidente», dicen—, «se puede
seguir avanzandow, a lo que se une
el hecho de que el visitante evolu-
ciona y hay que conocer y respon-
der a las nuevas demandas.

Miguel Angel Troitifio, catedrd-
tico de Geografia de la Universidad
Complutense, apuntd algunos de
los retos de un sector que cuenta
con una oferta hotelera «importan-
ter, con unos 500 restaurantes y
cerca de 900 alojamientos de turis-
mo rural con més de 6.000 plazas,
el doble que los de 2004 y a niveles

de 2010, tras el «ajuste» producido
en los tiltimos anoes. Como quiera
que la oferta de Avila tiene capaci-
dad «para multiplicar por cuatro el
nimero de visitantes», ya que «el
nivel de ocupacidn estd bastante
bajo», dijo, entre los desafios para
el turismo cité la adecuacion de
«unos grandes circuitos de paisaje
con una red de miradores que im-
pulse un caminar tranquilo, apro-
vechando el V Centenarion, aprove-
char el patrimonio inmaterial de la
provincia, con la conservacién de
las tradiciones rurales, acondicio-
nar los recursos que existen para el
turismo e impulsar la «conectivi-
dad con los territorios cercanos».

COLABORACION. En este papel,
subrayg, la Diputacidn «estd asu-
miendo una tarea compleja pero
necesaria, la de impulsar, coordinar
e innovar», no en vano a su enten-
der la cooperacion es «fundamen-

Evolucion y desafios. Los investigadores
destacaron la evolucién y el potencial del turismo rural en
Avila y plantearon desafios, como el acondicionamiento
de recursos y la conectividad con territorios cercanos.

tal» en el turismo. «Es una tarea co-
lectiva, no solo del sector privado ni
de las administraciones, es de to-
dos», afirmd Miguel Angel Troitino,
quien destacé la importancia de es-
te proyecto para «crear informacién
propia» y habilitar «conexiones sis-
temdticas» entre lo piiblico y lo pri-
vado. En este punto asegurd que el
conocimiento a través de una «base
de datos turistica» como la que ofre-
cerd el boletin es «imprescindible»
para «<innovar y planificar.

Trotino no fue elinico experto
en ofrecer su punto de vista. Anto-
nio Campesino, catedrdtico de
Geografia de la Universidad de Ex-
tremadura, destaco la importancia
de Avila como «destino de turismo
cultural», abogd por la formacion y
la investigacidn turistica y destacd
la importancia de planificar a partir
del perfil de la demanda turistica.
«Es prioritario conocer las motiva-
ciones de la demanda a través de

Antonio Campesino, Ignacio Burgos, Agustin Gonzdlez, Carmelo Luis y Miguel Angel Troitifio. / DAVID CASTRO

encuestas para fundamentar la
oferta si se quieren incrementar las
pernoctaciones», indicé Campesi-
no, quien también apostd por defi-
nir el grado de atraccion de los re-
cursos para determinar su poten-
cial y ver cudles se pueden convertir
«en productos», lo que implica su
«disponibilidad y accesibilidad».

El presidente de la Diputacién
de Avila, Agustin Gonzilez, destacd
la evolucién del turismo rural en
losiltimos afios y, debido a ello, la
«necesidad de reflexionar sobre ello
y de mantener con el andlisis la in-
novacién y la permanente mejora,
indicé sobre este centro de andlisis.

El diputado del drea, Ignacio
Burgos, incidid en el trabajo realiza-
do desde la experiencia y la «inteli-
gencia» dela universidad en un «sec-
tor clave, el del turismo, que «sin
duda es la industria mds importante
de la provinciar, ademds de «motor
de desarrollo del medio rural».
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[77]

AGUSTIN

GONZALEZ ‘
PRESIDENTE DIPUTACION
«Hemos
evolucionado a
gran velocidad,
pero eso obliga a
reflexionar sobre
ello para la mejora

permanente»
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IGNACIO

BURGOS

DIPUTADO TURISMO

«Hay que saber
de forma fiable
gué quieren los
turistas, un sector
gue es la industria
mas importante
de la provincia»
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CAMPESINO X
CATEDRATICO DE GEOGRAFIA

«La formacién y
la investigacion
en turismo debe
entenderse no
como un coste,
sino como una
inversion»
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M. A. TROITIRO
CATEDRATICO DE

GEOGRAFIA

«Los recursos
patrimoniales y el
potencial de Avila
es evidente y

hay oferta, pero
gueda por hacer»



