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ISCLTESFIUL

uto Universitario de Lisboa

Un momento del acto de inauguracion del centro lisboeta, que se celebré en Instituto Universitario de Lisboa. e¢

Salamanca abre franquicias
de espaniol en Lisboa y Brasil

La institucion académica espera hacer realidad en breve nuevos centros en esos
paises y en Espafa, tras inaugurar en la capital lusa su quinta ensefia en un afo

Rafael Daniel vALLADOLID.

La Universidad de Salamanca pro-
sigue imparable su proyecto de aper-
tura de escuelas de ensefianza del es-
pafiol por todo el mundo a través del
sistema de franquicias con su quin-
to centro en Lisboa. La institucién
académica mantiene ya negociacio-
nes para abrir otros cuatro centros
“en breve”, segtin explica el conse-
jero delegado de ELE USAL, José
Miguel Sanchez Llorente.

La escuela de Lisboa se sumo a
principios de mes a los centros de
Estrasburgo, Mallorca, Cuiaba (Bra-
sil) v Barcelona. En el caso brasile-
flo, la inauguracion se hara a final
de mes mientras que la catalana,
cuyo contrato esta también firma-
do, esta pendiente de los tltimos
tramites para poner en marcha el

local.

LA UNIVERSIDAD ESTA
NEGOCIANDO LA
APERTURA DE OTROS
CENTROS EN RUSIA,
CHINA'Y FILIPINAS

La escuela portuguesa, a cuyo
frente esta José Pessoa, ha tenido
una gran aceptacion desde su inau-
guracion, hasta el punto de que es
la que tiene ya mayor niimero de
alumnos de las tres en funciona-
miento. De hecho, las previsiones
son que comience a dar beneficios
antes de que cumpla un afio de fun-
cionamiento, cuando los planes de
negocio disefiados por la institucion
académica no prevén los niimeros
negros hasta el segundo afio, segtin
Sanchez Llorente.

El responsable académico confia
en que “en breve” se pueda materia-
lizar la firma de otros tres o cuatro
proyectos en los que se estin tenien-
do “contactos fuertes”. Se trata de
Filipinas, Hong Kong, Rusia (San Pe-
tersburgo) y otras dos posibles en Es-
paiia. E]l objetivo es abrir cinco cada
afio, aunque Sanchez Llorente reco-
noce que los procesos son largos y
pueden durar hasta dos afios. “Des-
de que contactas con el franquicia-
do, cierras el contrato, lo firmas e
inauguras, son dos afios. Son muchas
videoconferencias y muchos viajes
y hasta que cristaliza el proyecto hay
que rascar mucho. El afio pasado
cumplimos el objetivo y esperamos
que este afio también”.

El perfil de los estudiantes de ca-
da uno de los centros es muy varia-
do. En algunos casos se trata de es-
tudiantes que acuden varios dias de

la semana a clase y en otros, empre-
sarios o directivos que van a cursos
de varias horas de duracion més in-
tensivos. “El plan de negocio depen-
de mucho del nicho al que vayas di-
rigido”, sostiene Sanchez Llorente,

Tanto la escuela de Lisboa como
la de Estrasburgo han sido recono-
cidos como centros examinadores
del Diploma de Espaiiol como Len-
gua Extranjera (Dele) del Instituto
Cervantes con lo que van a tener una
fuente de ingresos adicional.

Hacerse con una franquicia de una
escuela de espafiol de la USAL re-
quiere el pago de un canon de 20.000
euros por la utilizacion de la marca,
la transmision del saber-hacer, el de-
recho a operar de forma exclusiva
en un territorio y por la compensa-
cién parcial al franquiciador de las
inversiones que realiz6 para la pues-
ta en marcha del proyecto. Ademads
cada afio se paga un royalty o canon
de mantenimiento de un 8 por cien-
to de la facturacién del franquicia-
do, en concepto de apoyo, formacion,
supervision y mejora del sistemay
otro del 1 por ciento para campanas
de publicidad.

Ahi, la USAL ha apostado por
“echarle imaginacion” y no limitar-
se a lo que es el anuncio tradicional
sino que promueven actividades de
forma itinerante por las zonas don-
de estd la franquicia. “Por ejemplo,
intentamos llevar las exposiciones
que organiza la Universidad de Sa-
lamanca a la zona donde est4 la es-
cuela para darla a conocer. Al final
va a haber un flujo hacia el centro y
de paso hemos conseguido mover la
cultura que es otro de nuestros fines
como centro educativo. Es lo que
realmente da un poco mas de senti-
do y un poco mas de valor”.

Lo que tiene claro Sanchez Llo-
rente es que “la Universidad de Sa-
lamanca tiene que ser, por este pro-
yecto y por otros que hemos puesto
enmarcha, referente en la ensefian-
za del espafiol y no sélo en nuestro
pais. Eso hay que tenerlo claro. Ha-
cemos los certificados de espariol pa-
ra todo el mundo. Y muchas veces
no le damos la importancia que tie-
ne ni caemos en la cuenta del dine-
ro que mueve y lariqueza que gene-
ra”. Enbusca de ese objetivo, la USAL
estard en ExpoFranquiciay en el Fo-
ro Internacional del Espafiol (FIE).



