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Los mandamientos que debe
cumplir un libro de divulgacion

iiL.M.P./ WORD

A través de 27 letras, las que confor-
man el abecedario, Ana Lartitegui y
Sergio Lairla desgranaron las claves
del libro divulgativo asi como el ca-
mino que debe seguir en esta eclo-
sion que para todos los ambitos de
la vida -por supuesto también para
la literatura- ha supuesto la llegada
de Internet. «La informacién hoy
no vale solo para hacer un libro di-
vulgativon, introdujo Lartitegui,
como su compafiero Sergio escrito-
ra e ilustradora, ademas de integran-

te del Circulo del Hexagono y coor-
dinadora de la revista ‘Fuera de mar-
gen’. En una conferencia integrada
dentro del prograna Primavera Cien-
tifica de la Universidad, ambos in-
cidieron en que el objetivo de los los
libros divulgativos no es el de for-
mar especialistas, y si «satisfacer la
curiosidad, estimular la mirada cien-
tifica y creativa del lector, asi como
atender al placer de la no ficciény.
«Las editoriales buscan hoy solu-
ciones a la eclosion de Internety,
apuntaron, ¢la sucesién de informa-

cién nos desborda hoy en dia, y los
libros de divulgacion tienen que re-
novarse y de hecho se encuentran
en un momento de metamorfosisy,
apunto Lartitegui,

Tanto Ana como Sergio, especia-
lizados ambos en comic y album
ilustrado, repasaron los fundamen-
tos de la literatura divulgativa, la
creatividad que debe incluir, asi
como el nuevo rol del autor. Y lo
hicieron a través de 27 puntos de
inflexion en el arte de la divulga-
cion, desde la ‘A’ de arte, «frentea

la inmediatez y fugacidad, porque
la forma de contar las cosas impor-
ta -sefialaron-, siguiendo por la ‘B’
de bisqueda, «porque un libro no
se empieza por el principio y se aca-

ba por el final. Los libros de divul-
gacion del siglo XXI no son ni bus-
can ser los del XX», y continuando
por la ‘C’ de catilogo, la ‘D’ de de-
talle, ‘E’ de enfoque,...



