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La ciudad asp

ira a superar los 510 eventos

profesionales alo largo de este aio

Salamanca espera mejorar un 5% las cifras de 2014, cuando se organizaron 487 reuniones

€

DANIEL BAJO
Word
Comunicacion

El turismo de congresos
atrajo el afio pasado a casi
75.000 personasy cada
una gasto de media 215
euros al dia en alojamiento,
alimentacion y ocio

SALAMANCA. El turismo de con-
gresos y reuniones profesionales
se consolida como nueva fuente de
ingresos y riqueza para Salamanca
y tiene visos de marcar un nuevo
récord en 2015.

Segin los datos de 2014 de Sala-
manca Convention Bureau (la ins-
titucion encargada de promocio-
nar a la capital como ciudad de con-
gresos y eventos, compuesta por
representantes del Ayuntamiento,
la Cimara de Comercio y los em-
presarios de la hosteleria y el co-
mercio), nuestra ciudad acogi6 el
afio pasado 487 reuniones, en las
que participaron 74.850 delegados.
Los datos de 2014 fueron muy bue-
nos (mejoraron a los de 2013) y los
de 2015 se adivinan mejores.

El presidente de la Asociacion de
Empresarios de Hosteleria y presi-
dente de turno de Salamanca Con-
vention Bureau (SCB), Alain Sal-
dafia, comenta que las perspecti-
vas para 2015 apuntan a que se su-
peraran las cifras del afio pasado en
cuanto a nimero de congresos y de
visitantes. La tendencia es «seguir
creciendo de forma lineal y conso-
lidada» y mejorar los datos de 2014.
;Cudnto? Las proyecciones de SCB
apuntan a un 5%. Es ¢una aspira-
ciény y hay «datos fundadosy para
confiar en que se conseguird dicha
cifra. «Seria un éxito tremendoy,
afiade Saldana.

Los 487 eventos de 2014 ya fue-
ron un buen dato. Si la situacién
mejora un 5%, como esperan los
profesionales del sector, 2015 se
iria a los 511 congresos. Y cada even-
to supone visitas a la ciudad, pro-
mocion, turismo, contactos profe-
sionales y gasto en ocio y restaura-
cién. El turismo de congresos es
un nicho excepcionalmente bue-
no para Salamancan.

Ganarse el futuro

El turismo de congresos es «muy
especialy y muy exigente, pero tam-
bién muy beneficioso. Solicitan ser-
vicios de primera categoria, cali-
dad, atencion y funcionalidad. A
cambio, gastan mas en gastrono-
mia, ocio y alojamiento. Alain Sal-
dafia opina que es un turismo de
mucha calidad» y calcula que cada
congresista deja en Salamanca tres

B

DATOS

74.850

Niimero de participantes en los
eventos profesionales celebrados
en Salamanca en 2014.

Euros al dia gasta de media cada

uno de los congresistas, el triple
que un turista al uso.

%
5%
Porcentaje de mejora al que aspira

el sector de los congresos en Sala-
manca en 2015,

Minutos tardard la futura cone-

xion por tren a Madrid, algo que
desean los profesionales del ramo.

veces mis dinero que un turista tra-
dicional. En euros, y en el peor es-
cenario, unos 215 por persona y dia.
Es obvio que «interesa muchisimon
explotar esta nicho de mercado.

Porque no son sélo los 215 euros
al dia. Es la imagen de la ciudad y
los puntos que gana para acoger
nueves encuentros en el futuro.
«Si se colman las expectativas, re-
piten, vuelven y lo comentany, ex-
plica Saldafia. En este sentido cita
el ejemplo de los miembros del pro-
grama Embajadores y la promocion
que hacen de la ciudad. El titulo de
Embajadores es un reconocimien-
to simbdlico a aquellas personas
que han contribuido y trabajado
para que un evento se celebre en
Salamanca y para que los organiza-
dores del acto acaben optando por
nuestra ciudad.

Los representantes de SCB afir-
man que Salamanca ha mantenido
una linea de crecimiento y conso-
lidacién como ciudad de congresos.
La aventuray comenzé hace casi
25 anos, con la apertura del Pala-
cio de Congresos y Exposiciones de
Castilla y Leén. Hoy en dia todas
las capitales de la regién tiene su

Participantes en el Congreso Nacional de Urologia celebrado la semana pasada en Salamanca. :: aLmeba

La Universidad presenta un
titulo propio de especializacion
en turismo de congresos

Fue el primer centro en
introducir el turismo en
las aulas y ya cuenta con
8 programas relacionados
con esta materia

2 REDACCION / WORD
SALAMANCA. La Universidad
de Salamanca presentd esta mis-
ma semana un nuevo titulo pro-
pio: diploma de Especializacion
en Turismo de Congresos, Even-
tos y Reuniones. Sus promotores
resaltaron que esta industria es
uno de los grandes motores de de-
sarrollo de las ciudades turisticas,
ademas de las consabidas posibi-
lidades para establecer contactos
profesionales o iniciativas de co-
laboracién.

La nueva titulacién tendra un
cardcter practico y se impartird de
forma semipresencial.

Este titulo viene a completar la
oferta de la Universidad de Sala-
manca en lo que a materia turisti-
ca se refiere. El centro de estudios
ya cuenta con ocho masters y di-
plomas sobre turismo, y fue la pri-
mera universidad en impartir un
titulo propio acerca de esta disci-
plina, actualmente vinculadoala
Escuela de Turismo de Avila de la
Usal.

Los ocho titulos propios tocan
temas como turismo sostenible,
ecoturismo o turismo saludable,
entre otros. Destaca el master en
turismo interior, por la participa-
cién de alumnos de hasta una do-

cena de paises, y el master E
de guias de turismo.
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La organizacion de

reuniones es un nicho
wextraordinariamente
bueno» para la ciudad

I MENARINT

——

B propio palacio de congresos

y hay una lucha «a brazo par-
tido» para atraer encuentros pro-
fesionales. SCB también tiene sus
armas. Participa en ferias especia-
lizadas en turismo de eventos, pro-
mociona a la ciudad en Fitur e In-
tur, colabora con instituciones lo-
cales como las universidades y lan-
za programas especializados, como
Embajadores Salamanca Conven-
tion Bureau o actos comerciales
como los Cocidos Salamanca Con-
vention Bureau. «Es una labor dia-
ria y un quehacer que potencia y
consolida» a Salamanca como «re-
ferente regional y nacionaly en la
materia.

Los expertos confian en que la
buena racha se prolongard enel
tiempo. Saldana augura un trienio
«muy bueno» por «factores exter-
nos» como la mejoria de la econo-
mia nacional y sobre todo el VIII
Centenario de la Universidad de
Salamanca. Las empresas que orga-
nicen actos en torno a dicha con-
memoracion podran acogerse a
exenciones fiscales. Saldafa cree
que este detalle «tendrad mucha in-
cidencia en los congresos». SCB,
por su parte, proseguira con sus ac-
tividades promocionales.

Madrid, mas cerca

La situacion actual es buena y el
futuro se intuye prometedor, pero
aun podria ir a mas. El punto débil
de Salamanca, para variar, son las
comunicaciones.

La nueva conexion por tren con
Madrid, que dejaria a la capital de
Espafia a s6lo 86 minutos de dis-
tancia es el suefio de los miembros
de SCB. «Estamos deseandolo», co-
menta Saldana, y «estamos conven-
cidos de que asi serdy.

Salamanca se vende como un
destino integral por ocio, patrimo-
nio, funcionalidad y gran experien-
cia a la hora de acoger encuentros
profesionales. Es un referente en
congresos al que soélo le falta el de-
talle de unas comunicaciones a la
altura para coronarse definitiva-
mente.



