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Los mayores, tercera potencia
mundial para el consumo

La Fundacién CSIC resalta el potencial econdmico del envejecimiento

RaQueL PascuaL Madrid

n el mundo hay casi 1.000 millo-
E nes de habitantes que tienen ac-

tualmente mas de 60 anos, con lo
que este colectivo representa la tercera
potencia mundial por poblacion, detras
de China (1.362 millones de personas) e
India (1.252 millones). Esto supone el 11%
de la poblacion de todo el mundo, v en
2050 llegaran al 22%.

En Espafa este proceso de envejeci-
miento de la poblacién estd mucho méas
avanzado. Hay unos diez millones de ciu-
dadanos con 60 0 mis afnos, que ya re-
presentan mas del 22% de la poblacién
total. Y si los flujos migratorios no lo re-
median, en 2050 su peso se duplicara,
de forma que cuatro de cada diez resi-
dentes tendran mas de 60 afios.

En términos econémicos, el peso de
este colectivo sobre el PIB equivale al 15%
de la riqueza nacional (unos 150.000 mi-
llones de euros) y dentro de cuatro dé-
cadas también se habrd duplicado,
segtin distintos caleulos.

A tenor de todos estos datos, que el co-
lectivo de mayores tiene un enorme po-
tencial econdmico es algo obvio, pero
éestan las empresas y los sectores eco-
némicos preocupindose de dar respuesta
a sus necesidades? ése estd adecuando
la oferta de bienes y servicios a este grupo
de consumidores?

La Fundacién General CSIC (Centro
Superior de Investigaciones Cientificas)
y la Universidad de Salamanca han ela-
borado un estudio a fondo sobre la eco-
nomia del envejecimiento. Esta investi-
gacion presentada ayer que tiene por ti-
tulo Grandes oportunidades, grandes
consumidores, grandes desconocidos,
analiza las claves de consumo e inver-
si6n de los mayores y sus aspectos dife-
renciales respecto a los grupos de po-
blacién mas jovenes.

Los datos obtenidos dibujan el perfil
de un consumidor algo distinto de la ima-
gen prototipica que se tiene en el ima-
ginario colectivo. Asi, por ejemplo, el 56%
de los mayores de 60 anos usa habi-
tualmente (varios dias a la semana o
todos) dispositivos electrénicos como or-
denadores, tabletas o smartphones. De
hecho, el 68,5% de este colectivo dispo-
ne de conexion a internet, frente al 90%
de los mds jovenes.

Y épara qué usan internet? Mais del
80% lo hace para consultar su correo
electronico; seguidos del 80% que tam-
bién lee prensa o revistas en formato di-
gital, una proporeién mayor que los mas
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de los mayores de 60 arios
tiene conexion a internet,
[rente al 90% de los
menores de esa edad.

es el porcentaje de
mayores que compra en
hipermercados, mientras
que el 30% de aquellos de
entre 40y 49 anos lo hace.

euros es el gasto medio
vacacional de los mayores
de 60 aios, 100 euros mds
que fos mds jovenes.

jovenes que no llegan a ese porcentaje.
Es maés, el 55% de ellos hace operacio-
nes financieras por internet y el 42% con-
cierta citas médicas.

Pero el estudio muestra también
unos patrones de consumo muy claros
que las empresas tendrin que tener en
cuenta cada vez con mas atencion. Por
ejemplo, los mayores ad-
quieren en mayor propor-
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més en sus viajes. Esto sitiia al turismo
para mayores como un nicho de nego-
cio clave para el sector.

Pero también aqui las empresas dan
la espalda a sus preferencias. Asi, a pesar
de que los mayores de 60 afios apuestan
mayoritariamente por los destinos cul-
turales y urbanos (escogidos por el 27%),
la oferta destinada a ellos
es paradojicamente de
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cién que los jovenes pro- Con mas de 60 playa (elegida por el 16%).
Gdeorigen o ecolegiconyno AN0S SElIBEACON i
les importa pagar un poco mas facilidad a experto en marketing,
mds con tal de hacer sus aporto ayer un dato que re-
compras sin tener que des- ﬁn de’ mesy se fleja cierta ceguera de las
plazarse mucho de sucasa. €S INAS !JI'D]]BIISO empresas y los sectores
Y los mayores de 75 afios a] s.mn econdmicos hacia este co-
son los mas leales a sus ga lectivo: aunque el 50% del

marcas, “lo que les hace
muy valiosos para las empresas”.

Y es que, segiin lo autores del infor-
me, los cindadanos de mas edad “llegan
con mas facilidad a fin de mes” y “estan
mucho més propensos al gasto”.

También, tienen mucho mas tiempo
v los resultados del estudio indican que
viajan tanto o mas que el colectivo de me-
nores de 35 afios y, sobre todo, gastan

consumo mundial corre a
cargo de los mayores de 50 afos, solo el
10% del marketing va dirigido a ellos.
Para cambiar esta situacion “hacen falta
més investigaciones cientificas, de equi-
pos multidisciplinares que faciliten
nuevo conocimiento sobre estas perso-
nas”, reclamo el coordinador de Progra-
mas y Estrategia de la Fundacién CSIC,
José Luis de Miguel.

Las cotizadas son las favoritas para sus inversiones

Pagina: 28
Autor: Raquel Pascual Madrid Num. Lectores: 81000

En general, el 12% de los en-
cuestados para realizar el es-
tudio sobre economia del
envejecimiento realizaban
algin tipo de inversién en
empresas. De este porcenta-
je, el 13,3% de los mayores
de 60 afos apostaba por
estas inversiones, mientras
que la proporcion bajaba al
11,2% en el caso de los me-
nores de esa edad. Y en el
grupo de aquellos que te-

i por las cotizadas, esta canti-

nian entre 66 y 70 afios, esta |
opcidn de inversién empre- |
sarial se eleva al 16,2% del |
colectivo. H

El tipo de empresas que |
mas inversores atrae son las |
cotizadas en bolsa. No obs- |
tante, esta preferencia es
mucho mayor entre los in-  }
versores de mas edad. Mien-
tras que la mitad de los me- |
nores de 60 afios apuestan H

dad se eleva al 70,3% en el

i caso de los mayores de

dicha edad. E incluso sube
al 77,7% de los inversores de

: entre 70 y 77 afios. Segtin ex-

plico ayer el catedratico en
Comercializacién e Investi-
gacion de Mercados de la
Universidad de Salamanca y
uno de los autores de este

i estudio, Pablo Antonio
i Munoz Gallego, los ciudada-
i nos de mas edad “dejan de

ahorrar y son mas propen-
sos al gasto” y también “bus-
can productos de inversion
distintos, como activos fécil-
mente liquidos”.

Asimismo, alerté sobre los
efectos que puede tener
sobre los mercados el hecho
de que un creciente niimero
de ahorradores mayores
venda inversiones a largo
plazo, “lo que podria variar
la cotizacion en las bolsas.

O, por ejemplo, que decidan
vender activos inmobiliarios
a la vez, presionando a la

! baja los precios de los in-
muebles. Otro de los autores
del estudio, el también cate-
dréatico de Comercializacion,
Oscar Gonzilez, dijo: “la
clave es dejar de afrontar el
envejecimiento como algo
negativo, y no ignorar su po-
i tencial como motor de la

i economia’.



