El Mundo (Diario de Soria)

Soria

ccién: LOCAL _ Valor: 1.761,00 € Area (cm2): 611,6 Ocupacién: 72,91 %

Documento: 1/1

10/02/16

Prensa: Diaria
Tirada: 1.746 Ejemplares
Difusion: 1.426 Ejemplares

102622001 ‘P9O

Mala difusion del Patrimonio
a través de la sociedad digital

@ Un estudio ‘mide’ a |0 municipios de la provincia entre mas de 500 en Espana
® Los desarrollos, mejorables, otorgan una discreta posicion en la tabla nacional

JULIO MATUTE SORIA
Un estudio avalado por la Funda-
cién Santa Maria La Real ha servi-
do para analizar el modo en el que
el Patrimonio de Soria tiene pre-
sencia en internet a través de los
desarrollos de las webs institucio-
nales. La revision, en este caso, ha
permitido investigar el trabajo rea-
lizado en Soria capital, Almazan, El
Burgo de Osma, Olvega, Covaleda,
San Esteban de Gormaz, Agreda,
Golmayo, San Leonardo y Arcos de
Jalén, municipios todos con pobla-
cién superior a los 1.000 habitantes,
uno de los requisitos imprescindi-
bles para poder participar en la
muestra «por criterio de represen-
tatividady, explica Valeriano Pifei-
ro, autor de la tesis doctoral.

La presencia de estos 10 munici-
pios sorianos entre un total de 500
en toda Espaia ha permitido el po-
der cartografiar la presencia del tu-
rismo, la cultura y el patrimonio es-
panol en internet y determinar has-
ta qué punto estan presentes en las
web institucionales. El estudio, diri-
gido desde el Observatorio de los
Contenidos Audiovisuales de la
Universidad de Salamanca se ha
desarrollado durante un periodo de
ocho meses. La inexistencia de es-
tudios previos, obligo al investiga-
dor a disenar un libro de cédigos
que recoge las variables, sobre las
que ha indagado para rastrear
cuanta y qué tipo de informacion se
incluye en los sitios web municipa-
les sobre patrimonio, turismo o ac-
tividades culturales.

MEJORA

Los resultados de este estudio arro-
jan datos sorprendentes en lo que se
refiere a Soria y a Castilla y Leon,
dado que «a pesar de que el Patrimo-
nio es uno de los pilares de su indus-
tria turistica» su tratamiento y difu-
sién solo llegan para alcanzar una
discreta posicion en la tabla nacio-
nal, ocupando un lugar intermedio
que permite atisbar que todavia que-
da mucho margen de mejora a la ho-
ra de vender los activos, materiales
e inmateriales de esta tierra. Por si
fuera poco, a pesar de tratarse de un
producto turistico de interior donde
la fortaleza patrimonial es parte del
alma de la oferta, los destinos coste-
ros, con menos potencial objetivo,
estan haciendo un trabajo mas sol-
vente. Tanto es asi que, en la tesis de
Pineiro Andalucia y Baleares se en-
cuentran en posiciones muy desta-
cadas «o que da una fotografia cier-
ta y global de lo que sucede en cada
sitio y en Espania».
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San Juan de Rabanera es uno de los polos de atraccidn turistica. nieco Mavor

El estudio interdisciplinar, que
combina y pone en comin ramas
como la comunicacion, la psicologia,
la documentacién, la informatica, el
turismo o la antropologia, presentan
ambitos en los que Pineiro se ha
apoyado para ir respondiendo a cua-
tro cuestiones fundamentales: «qué

CARENCIASEN
ARQUITECTURA
VISUALY USABILIDAD

«Los elementos informativos
que sobresalen, por norma ge-
neral, son las edificaciones reli-
giosas (iglesias, capillas, mo-
nasterios...) en el terreno de lo
material, asi como los festejos
municipales a nivel inmaterial.
Esta tendencia también se apli-
ca, claro, a los municipios de
Soria», explica Pifiero.

En cuanto al disefno, «mani-
fiestan ciertas carenciasen lo
que a apariencia visual, arqui-
tectura de la informacion y usa-

elementos informativos sobresalen y
qué enfoque se les confiere en las
web seleccionadas, qué regiones son
las que realizan una mayor difusion
del patrimonio en sus web y como
estdn disenados esos portales».
Siguiendo esta premisa, Pifieiro
defiende la trascendencia actual de

Valeriano Pifieiro.

internet y su validez como herra-
mienta indispensable para dar a co-
nocer la esencia y los elementos di-
ferenciales de cada pueblo o ciudad,
sin olvidar la necesaria correlacién
de turismo y patrimonio, para lle-
gar a ofrecer un auténtico turismo
cultural.

bilidad respecta, que hansido
los pardmetros analizados a ni-
vel formal. No obstante, son
unas carencias en la linea del
resto de municipios de la re-
gion; unas carencias que con-
vendria paliar para una mejor
proyeccién de laimagen cultu-
ral de Castillay Le6n».

Laidea de Pifiero ahora pasa
por publicar las conclusiones
de su estudio, que, por ahoraya
le ha servido para lograr su titu-
lacion como Doctor en Comuni-
cacion Audiovisual por la Uni-
versidad de Salamanca, con
Mencién Europea, debido a su
estancia de en la Univesidade
da Beira Interior (Covilha, Por-
tugal).
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