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ackforGood’ es un mara-

ton de desarrollo de apli-

caciones tecnoldgicas,

destinado a resolver re-
tos sociales. El principal objetivo
de este evento (se desarrollaran
aplicaciones creativas y dispositi-
vos inteligentes) es poner la tec-
nologia al servicio de las necesida-
des sociales y la innovacion, fun-
damentalmente en Castilla y
Ledn, y particularmente en Sala-
manca. Pero este ‘hacklaton’ se
enmarca a nivel nacional en el
HackforGood Big Data 2016 (25,
26y 27 febrero), y esuna iniciati-
va promovida por Telefénica en la
que se integran varias universida-
des espariolas.

Junto con este compromiso con
la innovacién social, se quiere po-
tenciar las conexiones entre pro-
fesionales vinculados a la creacién
de dispositivos y aplicaciones
como informadticos, disefiadores o
profesionales de la comunicacion.

En el caso de Salamanca, esta
impulsado por la Usal, desde Me-
dialab y el Servicio de Produccion
e Innovacién Digital. Y el enfoque
principal se centrard en hacer uso
de la enorme cantidad de datos
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que se generan en la era digital
(Big Data) para desarrollar aplica-
ciones y servicios que contribu-
yan a mejorar la vida de las perso-
nas, y para resolver problemas so-
ciales respecto a la discapacidad,
especialmente.

Todo el mundo puede participar
en ‘HackforGood'. Esta abiertoa
toda la sociedad y es un excelente
entorno para estar en contacto con
el ambito de la tecnologia y la in-
novacion, asi como una oportuni-
dad para dar solucién a problemas
sociales que siguen sin resolverse.

Segin encuestas realizadasa

varias empresas del Parque Cienti-
fico de la Usal, a Viveros Génesis y
Tierra Coworking, de la Camara
de Comercio salmantina, ven
muy relevante, «es fundamental,
-afirman- apostar por la innova-
cién social y tecnoldgicay.
También desde Medialab Usal se
organizan esta semana unas jorna-
das, 15 al 19 febrero, y 18 febrero el
acontecimiento internacional Pe-
chakucha Night Salamanca volu-
men 11, ambas actividades orienta-
das al Emprendimiento Social y
Cultural. Es asi que, empresas de
consultoria social, comercial y de

marketing, desarrollan actividades
investigadoras sobre las industrias
socioculturales. Se genera asiun
entorno innovador, con transfe-
rencia de conocimiento, talleres
de emprendimiento social y cultu-
ral, cursos de iniciativas empren-
dedoras y financiacion, charlas
motivacionales y premios a los
mejores proyectos, etc...

En el Pechakucha Night volu-
men n°l11, franquicia internacio-
nal de Medialab Usal, que se cele-
bra en el Colegio Mayor universi-
tario Fray Luis de Leon, se pon-
dran ver -y disfrutar- proyectos
importantes sobre coaching y
educacion emocional, centros de
formacion, emprendimiento so-
cial y econdmico colaborativo, in-
dustrias socioculturales, etc.

Lastima que algunas empresas
e incluso instituciones publicas
(empresarios, politicos por tanto,
pero sorprendentemente también
universidades), con el imperdona-
ble beneplacito y la silenciosa
anuencia de la Consejeria de Eco-
nomia de la Junta de Castillay
Le6n, arrojan por la ventana el
trabajo realizado a favorde la in-
novacién, la investigacién y la

creatividad. Ultimamente, se ha
cerrado de forma canalla, con sub-
terfugio, alevosia, nocturnidad y
quizds ilegalidad, el CIG de Sala-
manca (Centro de Innovacién
Gastronoémica) y Tierra
Coworking, pertenecientes ala
Céamara Comercio y a la Funda-
cién Salamanca Progreso.

A veces ese supuesto amparo de
las instituciones a los coworkings y
alos jévenes auténomos empren-
dedores es un paraguas no tanto
protector, sino de esos pequenos
artefactos de chichinabo que se de-
sarman ante las primeras rachas de
lluvia y viento econémico.

Cacarean mucho, prometen de-
masiado hipocritamente, de cara a
las elecciones; peroala horadela
verdad, cuando llegan los proble-
mas o la crisis, dejan tirados a mu-
chos pequefios empresarios, jove-
nes sobre todo. Esperemos que es-
tas iniciativas y proyectos, hacien-
do guifios al emprendimiento so-
cio-cultural y a la innovacion y
creatividad, sean algo mas que
agua de borrajas y mera campana
publicitaria en boca de algunos
responsables universitarios, politi-
cos y empresarios de pacotilla...



