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ECUERDO la
R mirada de un

nino en un pue-
blo costero de Centroa-
mérica, hace once o do-
ce anos. Llevaba un ba-
16n bajo el brazo, v al
cruzarnos con él y oir-
nos hablar, nos pregun-
to curioso: “-;Espana?”
“.8i, si”, sonreimos. El
contestd bastante serio
“Raul!” Yo confirmé: “-
Si, Raul”, dando por he-
cho que era otro chaval
que habia oido hablar
del que era por entonces
la estrella del fitbol es-
panol. Pero el crio anadio, escueto pero
preciso: “-Real Madrid, 1-2. Raul”. En la
era anterior a los smartphones, yo esta-
ba de vacaciones bastante despistado de
la actualidad espafiola y el crio me esta-
ba informando puntualmente de la Qlti-
ma hora de la Liga.

Es en ocasiones como esas, a miles
de kilometros de tu pais, cuando cual-
quiera puede percibir el alcance impa-
rable que tiene el ftbol
para conectar culturas
y territorios en el nivel
mas popular. Quien pa-
seara en 2008 entre los
tenderetes callejeros de
Chiang Mali, al norte de
Tailandia, no encontra-
ria muchas efigies de El Quijote sobre
Rocinante, pero si camisetas rojas de
Xavi, Torres o Villa recién conquistada
la Eurocopa con Luis. Y si algin lugare-
no te identificaba como espanol, todo
eran sonrisas y pulgares en alto y felici-
taciones. Por eso me parece una estu-
penda noticia la colaboracion de la Liga
de Fatbol Profesional y la Universidad
de Salamanca, rubricada esa pasada se-
mana en un convenio tan bien intencio-
nado y lleno de posibilidades como, por
ahora, hueco. Es lo que tienen los pri-
meros pasos: mucho futuro pero poca
concrecion.

Dira Javier Tebas, presidente de la
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Balones
y valores
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pafia. Y sucedera lo
mismo con Lionel Mes-
si y el Barcelona. Den
ustedes por hecho que
los siguientes persona-
jes que cualquier ciuda-
dano del mundo asocia-
ria con Espana son de-
portistas de elite hasta
que se mencionase al-
gun protagonista de la
politica o la cultura.
Por eso el deporte es-

LFP, que el fatbol también es cultura.
Cierto que lo es en el concepto amplio
del término, pero el dia en que yo con-
curse en Pasapalabra no quisiera estar
acompanado por futbolistas de Primera
Division. El futbolista medio, como el al-
banil medio, se convirtio en profesional
desde muy joven y; salvo contadas y hon-
rosas excepciones, no ha tenido posibili-
dades de llegar muy lejos en su forma-

Esta insolita alianza puede escribir una
revolucionaria etapa en la proyeccion del
espafiol y de los valores de la

cion académica. A cambio, los profesio-
nales que llegan lejos en este deporte tie-
nen la opcion de vivir en sus carnes
todo un master de estudios avanzados
en marketing v derechos de imagen,
convenientemente asesorados por sus
equipos, eso si. Los grandes del orbe fut-
bolistico como Real Madrid, Barcelona.
Bayern Munich o Manchester United
llevan anos convertidos en marcas de
una potencia descomunal, mas atracti-
vas y reconocibles que la mayoria de los
estados de la Tierra. Todo el mundo, y
hablo de forma literal, sabe que Cristia-
no Ronaldo juega en el Real Madrid y
que el Real Madrid es un equipo de Es-

niversidad

pectaculo, ese que mue-

ve tantas pasiones en

los cinco continentes,

puede ser un vehiculo

estupendo para presen-
tar la Marca Espana y, con ella la Marca
Universidad de Salamanca vinculando
de forma atractiva ambos aspectos. Y no
debe ser algo inverosimil, si una marca
de helados confio en un tipo como An-
drés Iniesta para vender polos.

La ultima iniciativa en promocion
de imagen que demuestra el poder del
fatbol profesional la ha protagonizado el
jugador del Barca y de la seleccion Ge-
rard Piqué, tomado las
riendas de la proyec-
cion de su propia marca
con su retransmisiones
por Periscope, a la que
pueden acceder audien-
cias millonarias impen-
sables para cualquier
medio de comunicacion. Compartir con
el mundo determinadas parcelas de la
vida propia en riguroso directo puede
convertirse en un arma de doble filo, pe-
ro también un medio perfecto para de-
sarrollar una campana de imagen masi-
va si se hace con cabeza. La mejor Liga
del mundo, o al menos la liga con los fut-
bolistas mas populares, y la Universidad
mas antigua de Espana preparan una
insolita alianza que, como las retrans-
misiones de Piqué, pueden escribir una
revolucionaria etapa en la proyeccion
del espanol y de los valores que encarna
una institucion académica como la
nuestra. Ojala se sepa aprovechar.




