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FORO GACETA: VIl CENTENARIO

Mariano Esteban: “Necesitamos el apoyo, la
empatia y el mecenazgo del empresariado”

El vicerrector del VIII Centenario anima a los salmantinos a colaborar en el 2018 a través de

las catedras de captacion de talento, las actividades culturales y la restauracion patrimonial

R.D.L. | SALAMANCA

“El octavo aniversario de la Uni-
versidad de Salamanca es una
gran oportunidad para todos, asi
que les solicito su colaboracion”.
Esas palabras resumen el mensa-
je que Mariano Esteban de Vega,
vicerrector para la Conmemora-
cién del VIII Centenario, quiso
lanzar en el Foro GACETA “El
VIII Centenario de la Universi-
dad de Salamanca: beneficios fis-
cales”, que llené ayer el Casino
de Salamanca de representantes
de las administraciones publicas
v de la Universidad, pero espe-
cialmente de empresarios que
pudieron conocer de primera
mano el proyecto para celebrar
los ocho siglos de historia del Es-
tudio y los incentivos econémi-
cos que lleva aparejado desde el
pasado 1 de noviembre de 2015
hasta el 31 de octubre de 2018.

En este sentido, Esteban de
Vega hizo hincapié en que el
VIII Centenario desborda el am-
bito local, ya que es el aniversa-
rio de toda la universidad espa-
fola y de la universidad en espa-
nol, y recordd que tiene un obje-
tivo claro: mejorar la Universi-
dad de Salamanca y en general
la espanola. “Queremos conse-
guir que la institucion salga re-
forzada de la conmemoracion y
establecer vinculos mas solidos
con el tejido empresarial y la so-
ciedad que den como resultado
una institucion mas potente”,
reconocio el vicerrector.

Pero el Estudio salmantino
ya es “un buen negocio”, tal y
como afirmoé Esteban de Vega, y
asi se refleja en las cifras que
destaco el vicerrector: Aporta el
7% del PIB de la provincia, lo
que suponen 1.000 millones de
euros al ano y 10.000 empleos, de

¢Como puede
afectar al VIIl
Centenario que no
haya Gobierno?

“Para todos seria bueno que la
situacion de incertidumbre po-
litica fuera lo mas breve posible
¥ contaramos con una perspec-
tiva estable de Gobierno porque
no nos gustaria que los interlo-
cutores se estuvieran modifi-
cando constantemente. En cual-
quier caso, se trata de un pro-
yecto de Estado que concita con-
sensos”. Mariano Esteban
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Mariano Esteban durante su intervencién y en la mesa los otros dos ponentes, Luis Herndndez y M® Cruz Martin, y el
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director de LA GACETA, Julian Ballestero.

los cuales 4.000 son directos, y
multiplica por 6 cada euro que
recibe en investigacion y trans-
ferencia.

.Y como se puede colaborar
con el 2018? Mariano Esteban de
Vega reclamé ayer apoyo politico
y financiero a las administracio-
nes publicas y al empresariado
le pidio “apoyo, empatia y mece-
nazgo porque hay multitud de
proyectos”. Entre ellos avanzo
media decena de grandes pro-
gramas.

La idea mas nombrada por la

¢Se ha arrepentido
Globalia de algin
patrocinio? ¢Gual
ha sido el mejor?

“Ninguna vez nos hemos arre-
pentido de haber colaborado en
ningiin evento. En cuanto a cu-
al ha sido el mejor, pienso que
cada uno ha tenido un espiritu
distinto. El que significé un
cambio importante fue el de las
Olimpiadas de Londres 2012,
pero no porque fuera el mejor,
sino porque supuso un gran
cambio. M* Cruz Martin

Universidad en las tltimas se-
manas es la creacion en el anti-
guo Banco de Espana del Centro
Internacional de Referencia del
Espanol (CIRE). Pero ayer el vi-
cerrector también apunté la po-
sibilidad de participar finan-
ciando las catedras para la cap-
tacion de talento, programa que
permitira atraer grandes inves-
tigadores para que de forma tem-
poral colaboren con la Universi-
dad en el desarrollo de sus cono-
cimientos e investigaciones.

E1 VIII Centenario también

LAS PREGUNTAS

dQué beneficios
puede tener una
pequena
empresa?

“Pequenas empresas o personas
fisicas también pueden colabo-
rar. El primer paso es ponerse en
contacto con nosotros, que sea-
mos conscientes de como les gus-
taria colaborar para que les ha-
gamos una propuesta de lo que
entendemos que podria encajar
mejor en su situacion y entre am-
bos decidir cual es la forma de co-
laboracion”. Luis Hernandez
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incluira un gran foro de debate
sobre la transformacion del sis-
tema universitario y un plan pa-
ra la restauracion del patrimo-
nio que puede incluir desde edi-
ficios a manuscritos, libros y
otros bienes de cardcter histori-
co.

Y como todo aniversario que
se precie, en el 2018, asi como en
los anos anteriores, no faltaran
las exposiciones de grandes ar-
tistas internacionales, los con-
ciertos, la publicacion de libros y
los grandes congresos.

Cinco ejes de
actuacion

La Comision Interinstitucio-
nal para el VIII Centenario
de la Universidad de Sala-
manca ha definido cinco
grandes ejes de actuacion a
partir de los cuales se desa-
rrollaran los acontecimien-
tos para conmemorar los
ocho siglos de historia de la
institucion de ensenanza su-
perior.

El primero de ellos es un
programa sobre la Universi-
dad del Esparniol. “Se trata de
consolidar la posicion de li-
derazgo que la Universidad
de Salamanca tiene en la en-
senanza de lenguas, genera-
cion de materiales y empre-
sas”, recordo Mariano Este-
ban de Vega.

El segundo es el fortaleci-
miento del liderazgo interna-
cional de la Universidad en el
ambito de la ensenanza supe-
rior tendiendo puentes entre
Europa y América Latina pa-
ra favorecer un proceso simi-
lar al de Bolonia en América.
La excelencia, con especial
atencion a la captacion de ta-
lento, centra el tercer eje,
mientras que el cuarto esta
dirigido al patrimonio y las
infraestructuras con el obje-
tivo de conseguir recursos
para recuperar el patrimo-
nio de la Universidad y desa-
rrollar planes de accesibili-
dad. Y la tltima gran linea
de actuaciones es el progra-
ma de promocién nacional e
internacional de la Universi-
dad que permitird que su
imagen sea mas conocida.

¢Como se evalua la repercusion de

los patrocinios?

“No hay una evaluacion cuantitativa, hay una evaluacion cualitativa,
porque al final de lo que se trata es de evaluar el fondo social y el fin del
evento, ya sea social, cultural o deportivo. Y al final es esperar ese retor-
no a nivel de fidelizacion y de reconocimiento”. M Cruz Martin

“Tenemos dos retornos: el retorno fiscal, que cualquier economista o fis-
calista va a cuantificar en el Impuesto de la Renta o en el Impuesto de So-
ciedades, y después esta el otro retorno, que coincido plenamente con M*
Cruz en que es el mas importante, que es el retorno intangible pero que
también se puede estudiar. Cuando las grandes empresas hacen inver-
siones en patrocinios de eventos deportivos, hay consultoras que miden
el impacto que eso ha tenido, haciendo un conocimiento de marca pre-
vio y un conocimiento de marca pos y estudios cualitativos de impacto,
de como se asocia esa marca a esos valores”. Luis Herndandez
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FORO GACETA: VIl CENTENARIO

Numerosos asistentes al Foro GACETA del VIl Centenario organizado en el Casino de Salamanca. | BARROSO

Luis Hernandez. pir. eneraL EUROSTAR MEDIAGROUP  M? Cruz Martin. pir. FISCAL CORPORATIVA GLOBALIA

“Las empresas tienen que estar
en la primera linea del proyecto”

R.D.L.

Convencido de que el VIII Centenario su-
pondra un “aliciente” y un elemento “dina-
mizador” del que se beneficiaran la Univer-
sidad, la ciudad y la Region, el director ge-
neral de Eurostar Mediagroup, Luis Her-
nandez, pidio ayer la implicacion de todos.
“8i queremos que algo salga bien, tenemos
que colaborar, asi que todos tenemos que im-
plicarnos en la medida de lo posible con
aportaciones dinerarias o en especie. Las
empresas tienen que estar en la primera li-
nea para sacar adelante el proyecto, también
las fundacion privadas y las personas fisi-
cas”, afirmoé Hernandez y explico el amplio
abanico de formulas de colaboracion a las
que podrin acogerse las comparnias intere-
sadas.

Al respecto, el director general de Eu-
rostar Mediagroup tendio la mano a los in-
teresados para sentarse a ver las multiples
posibilidades. “Cuando unais vuestra em-
presa al VIII Centenario la uniréis a la con-
memoracion en general, pero también a ac-
tividades en particular, segin vuestras pre-
ferencias e inquietudes, de acuerdo a como

querais enfocar vuestro compromiso de res-
ponsabilidad social corporativa”, explico
Luis Hernandez e insistio en que Eurostar
Mediagroup, empresa contratada por la Uni-
versidad de Salamanca para la captacion de
fondos, les asesorara en todo momento tan-
to en la parte juridica, como fiscal y de co-
municacion, e insistié en la importancia del
2018: “Veréis vuestro nombre asociado a uno
de los mayores eventos que se produciran en
Espaia en estos anos, es el caramelo al que
cualquier empresa quiere asomarse”.

Sobre las ventajas fiscales de las que se
pueden disfrutar por formar parte del pro-
yvecto del 2018, Luis Hernandez explico que
hay tres vias de incentivos fiscales: gastos en
publicidad y promocion, con deducciones
del 15% con el limite del 90% de la cantidad
donada, aunque hay que analizar con detalle
cada caso; bonificaciones en donaciones y
aportaciones de entre el 40 y el 45% a des-
gravar en 10 afios, pero también en este ca-
so hay letra pequena; y bonificaciones del
95% en tasas locales sobre el impuesto de
transmision patrimonial, de actividad eco-
nomica y otros impuestos y tasas.

“La inversion en estos eventos

permite captar y fidelizar clientes’

R.D.L.

.Consiguen las empresas retornos con la
inversion en eventos declarados de especial
interés ptiblico? “Sobradamente si”. Aside
rotunda fue la directora fiscal corporativa
del grupo Globalia, M* Cruz Martin, al ex-
plicar las ventajas que para este gran gru-
po ha tenido colaborar en otros aconteci-
mientos de especial interés. “La participa-
cion en este tipo de eventos apoya tanto al
evento como a la empresa”, incidié y animé
a los asistentes al Foro GACETA a benefi-
ciarse de los incentivos fiscales con los que
contara el VIII Centenario de la Universi-
dad de Salamanca aungue, segtin subrayo,
esos beneficios no tienen que ser el objetivo
final de la colaboracién ya que, segiin ex-
plico, sdlo el hecho de dedicar presupuesto
a este tipo de conmemoraciones genera ya
importantes rendimientos en lo que se re-
fiere al marketing.

“La inversion en estos eventos es un
compromiso en el que ambas partes ganan
porque ambas partes divulgan el evento y
consiguen su fin”, reconocio la directora
fiscal corporativa del grupo Globalia y des-

?

taco que por parte de la empresa “estas co-
laboraciones permiten llegar a mas clien-
tes, y por lo tanto, captar nuevos usuarios,
y a la vez fidelizar los que ya se tienen, ade-
mas de asociar la imagen de la empresa a
los acontecimientos en los que participa”.

En los ultimos afnos, Globalia ha inver-
tido en la Expo de Zaragoza, pero antes
también participo en los acontecimientos
vinculados a Salamanca como el aniversa-
rio de la Plaza Mayor, y en los tltimos afnos
se ha vinculado a celebraciones de caracter
deportivo como las Olimpiadas de Londres,
la Liga de Futbol Profesional y el Euro-
basket.

Ademas, M" Cruz Martin sefnal6 que,
ante las diferentes posibilidades de impli-
cacion, Globalia siempre ha optado por par-
ticipar en los gastos de publicidad y promo-
cion aprovechando las campanas publicita-
rias propias para difundir los eventos en
los medios de comunicacion con la inser-
cion del logo, lo que comiinmente se conoce
como la “mosca”, en los anuncios de pren-
sa, radio, television, marquesinas u otros
medios posibles.

¢A partir de
que cantidad
se puede
colaborar?

“De cualguier cantidad. Hay mu-
chas formulas de colaboracion.
No se trata sélo de las empresas
del IBEX, la mosca que va asocia-
da a una marca es una formula
pero también la pequeria empre-
sa puede realizar aportaciones y
recibir retornos cuantificables y
también en términos mas intan-
gibles. Cualquier cantidad es
bienvenida”. Mariano Esteban

c¢Existe algun
plan para el
reconocimiento a
los mecenas®?

“No existe tradicion de mecenaz-
g0 en nuestro entorno similar a
1a de los paises anglosajones, qui-
zas sea por falta de sensibilidad
hacia los mecenas, pero pienso
que también porque en otros pai-
ses la norma es mas generosa.
Nosotros estamos haciendo un
esfuerzo a través de Alumni para
establecer canales de mecenaz-
go”. Mariano Esteban

LAS PREGUNTAS

¢Qué ayudas tiene
ya el 2018 Ponga
nota a las
administraciones

“De momento un ‘sin calificar’.
Hay aportaciones en marcha, co-
mo la cesion por parte de Hacien-
da del Banco de Espana, que aho-
ra es la Gnica tangible. También
esta avanzado el trabajo con Fo-
mento y el compromiso de la
Junta para reformar el Banco de
Espana. Con las entidades loca-
les tenemos una relacién exce-
lente”, Mariano Esteban

¢El certificado
supone la aplicacion
irreversible de la
deduccion?

“El certificado otorga seguridad
juridica de cara a una posible
inspeccion. Si el certificado esta
bien hecho y los papeles, no hay
problemas”.

Luis Hernandez

“La Comision Técnica se encar-
ga de certificar y esta presidida
por un representante de Hacien-
da”. Mariano Esteban

¢De qué forma
estara presente la
marca de la
empresa?

“En todo eso se esta trabajando
ahora mismo. Por supuesto,
cuando un patrocinador entra en
una actividad como patrocinador
principal tiene una presencia
destacada en esa actividad, pero
ademas sera patrocinador de to-
do el evento del VIII Centenario.
Coémo se va a exponer el logo,
quedara reflejado en el contrato
de patrocinio”. Luis Hernandez



