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NUEVO INGRESO

Ala‘caza’ de
mas y mejores
universitarios

Antes de matricularse, los alumnos evaldan cada
vez mas la calidad de los centros, que cuentan
ya con ambiciosas estrategias de captacion

MAR MURIZ

ace un par de décadas,

los alumnos que apro-

baban Selectividad se
matriculaban en la facultad mas
cercana que impartiese la titula-
cion escogida. Las universidades
recibian a esos estudiantes que
geograficamente les correspon-
dian y asi, grosso modo, se repar-
tia el alumnado.

Ahora la movilidad esta mas ge-
neralizada, las universidades han
ido aumentado en numero (entre
publicas y privadas, 81 imparten
docencia actualmente) y, en cam-
bio, los alumnos son menos nume-
rosos que antano. Por eso, su cap-
tacion ha dejado de ser tarea ex-
clusiva de las instituciones priva-
das y, ahora, quien mas y quien
menos lleva a cabo acciones diri-
gidas a mostrar sus virtudes y a
cazar matriculaciones.

Para Maria Dolores Merchén, di-
rectora del Servicio de Promocion,
Informacion y Orientacion de la
Universidad de Salamanca, «la
proliferacion de universidades pri-
vadas que tienen una mayor capa-
cidad para adaptarse a las deman-
das del momento» es un motivo
mis que justifica estas campanas.

Sea por la disminucion demogra-
fica de la poblacion en edad univer-
sitaria, por la implantacion de los
grados Bolonia -mas variedad y un
ano mas cortos que las antiguas li-
cenciaturas- o por el incremento de
las tasas académicas, el hecho es
que los alumnos no sobran,

Segun el avance de datos referi-
dos al curso 2015/2016 que facilita

el Ministerio de Educacion, en las
universidades espanolas estudia-
ron titulos de grado y sus equiva-
lentes en vias de extincién (primer
y segundo ciclo) 1.329.081 alum-
nos. Son 32.000 menos que el ano
anterior y se suman cuatro afos
consecutivos de descenso.

«Por eso, no es suficiente con
esperar a que los alumnos se ma-
triculen, sino que debemos ense-
narles donde estamos, qué estu-
dios ofrecemos y qué servicios van
a encontrar en la universidad mas
alla de los meramente académi-
cosy, concluye Merchan,

EL VALOR DEL TALENTO

La atraccion de talento esta detras
de muchas acciones de captacion
por parte de las instituciones.

En Madrid, la Unversidad Eu-
ropea cuenta con la iniciativa Call
of Future. Se trata de un progra-
ma gratuito de alto rendimiento
para futuros universitarios que
retine durante cuatro dias a una
seleccion de 50 estudiantes en sus
instalaciones. Alli se preparan pa-
ra enfrentarse sin miedo y con
éxito a las Pruebas de Acceso a la
Universidad.

Con Top Program, otro de sus
proyectos, buscan completar la
formacion universitaria de sus
alumnos a través del maximo de-
sarrollo de sus competencias per-
sonales y profesionales. Se dirige
a estudiantes con expedientes
destacados en Bachillerato v un
alto nivel de inglés.

La Universidad incentiva a es-
tos alumnos con ayudas econo-
micas para sufragar el coste de la

formacion durante todos los cur-
s0s, siempre que cumplan con los
criterios de excelencia.

La Universidad de Salamanca
(USAL), por su parte, organiza
Olimpiadas para estudiantes preu-
niversitarios en disciplinas como
Matematicas, Fisica, Quimica, Fi-
losofia, Economia, etc. «El objetivo
es premiar el esfuerzo de los estu-
diantes, y detectar a los mejores.

REDES

La promocidn
de los centros

no descuida
las redes = F
Asi conseguimos que sepan que
sociales. La < : i A
dltima jornada e_xzste una titulacién en la Unn‘ier-
sidad que se adapta a sus cualida-
de puertas

des y aptitudes», explica Maria Do-
lores Merchan, de la USAL.

Esta universidad, ademas, lleva
a cabo otras iniciativas para la
captacion de nuevos alumnos, co-
mo las visitas a institutos de Sala-
manca, Avila, Zamora y Ciceres,
La USAL contacta con centros de

abiertas de la
Universidad de
Alcald llegd a
ser ‘trending
topic’ nacional,
/JUAN R, VELASCO
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Secundaria, Bachillerato y FP pa-
ra informar a sus estudiantes de
su oferta académica y de los servi-
cios que ofrece, como becas, alo-
jamiento, atencion psicologica,
deportes, etc.

También organiza conferencias
para padres de estudiantes de 2°
de Bachillerato con informacién
burocratica y de salidas profesio-
nales, y esta presente en ferias es-

pecializadas tanto en Espaia co-
mo en Latinoameérica.

La Universidad de Santiago de
Compostela organiza el programa
A Ponte, a través del cual sus pro-
fesores e investigadores acuden a
los institutos para presentar la ins-
titucién durante el primer cuatri-
mestre de cada afo.

Ademas, para intentar captar ta-
lento, homenajea en un acto a los

estudiantes que sacan mas de un 9
en Selectividad. «Ese dia, reunimos
aqui a unos 300 alumnos y a sus fa-
milias», explican desde la USC. Y
parece que da resultado, puesto
que algo mas de la mitad de todos
ellos se matriculan alli.

PUERTAS ABIERTAS

Las jornadas de puertas abiertas
se constituyen como auténticos es-
caparates de una universidad y,
por eso, cada vez mds se organi-
zan en un ambiente tanto ludico
como divulgativo.

La USAL organiza las suyas ca-
da mes de abril. Durante una se-
mana, abre todos sus centros uni-
versitarios para que los estudian-
tes de Bachillerato conozcan sus
instalaciones, pisen las aulas, los
laboratorios y los talleres.

En junio le toca el turno a la Uni-
versidad de Alcala de Henares
(UAH) que, en la ultima edicion,
alcanzo los 2.500 visitantes y dejo
un rastro de 5,5 millones de tuits,
hasta el punto de convertirse en
trending topic.

Ademés de ofrecer informacion
sobre sus titulaciones y servicios,
las jornadas de puertas abiertas
buscan visitantes a través de dis-
tintas actividades. Por ejemplo, la
UAH programé una lectura conti-
nuada de El Quijote, visitas guia-
das, asesoramiento por parte de
estudiantes veteranos, conciertos,
exposiciones y hasta un taller de
caricaturas.

En Galicia, la Universidad de Vi-
go (Uvigo) lanzo en junio una cu-
riosa propuesta para captar estu-
diantes con el lema Aqui todo é po-
sible, Elaborada por alumnos y ti-
tulados de su Facultad de Ciencias
Sociales y de la Comunicacion de
Pontevedra, la campana tenia el
objetivo de atraer a los mejores
alumnos y asi mantener su alta ta-
sa de ocupacién en los grados. Se
impulso a través de los medios de
comunicacion y, como no, de las
redes sociales.

La Universidad Auténoma de
Barcelona, en su tltima edicion, ce-
lebrada en febrero, también apostd
por las redes para comunicar su
oferta y servicios. Estreno una we-
bapp sobre las jornadas de puertas
abiertas y hasta organizo un con-
curso en Instagram. Las jornadas
recibieron alumnos de 400 centros
educativos, para los que se organi-
zaron mas de 200 charlas imparti-
das por profesores.

Séloun 4,3%de extranjeros pese
aser el primer destino Erasmus

Nuestro pais es el destino
favorito por los alumnos para
realizar una Erasmus pero, en
cambio, no engancha a los
estudiantes de grado al mismo
nivel que otros paises
europeos. Segiin el Ministerio,
en virtud del avance de datos
facilitados, en 2015/2016
estudiaban grados y primer y
segundo ciclo casi 60.000
alumnos extranjeros, lo que
supone el 4,3% del total de
universitarios,

Las instituciones buscan
atraer talento internacional a
través de distintas iniciativas.
La Ramon Llull (URL) ha
ofrecido, en la altima edicion
de su Summer School,

13 cursos (en inglés)
fundamentalmente dirigidos a
alumnos extranjeros. Ademas,
cuenta con diversos
programas enfocados a la
movilidad de los
investigadores.

La Universidad de Santiago de
Compostela (USC), a través de
su Oficina de Relaciones
Exteriores, dependiente de la
Vicerrectoria de
Internacionalizacion, tiene

presencia en muchos foros
extranjeros, sobre todo en
Latinoamérica. Cuenta con el
programa Erasmus Mundus y
tiene alumnos de EEUU,
Japén, México, Jordania,
Tinez, Brasil, Colombia, etc.
La Universidad Carlos 111 de
Madrid (UC3M) suma un total
de 19.872 estudiantes de grado
y posgrado. Un 20% de ellos
son forianeos. Uno de sus
programas enfocados a la
captacion de alumnado
internacional acaba de
inaugurarse, gestionado por su
centro International School. Se
trata del Global Bachelor, un
programa de tres anos de
duracion que permite que los
alumnos de la Universidad
Paris-Dauphine realicen los
dos primeros cursos de su
titulacion en Espana. Su plan
de estudios esta centrado en
las ramas de Economia y
Gestion y esta orientado sobre
todo a estudiantes
latinoamericanos. La intencién
es formar en espanol, inglés y
francés a estudiantes del Lycée
Francais y a estudiantes de
todo el mundo. /M. M.

Un grupo de estudiantes de diversas nacionalidades posa con las
banderas de sus paises de origen. / ANNA MURASHOVA PHOTO



