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El director del Instituto Cervantes, Victor Garcia de la Concha, en un momento de su intervencion en el Foro GACETA del Espariol. | FOTOS: ALMEIDA

De la Goncha: “La promocion del espaiiol
requiere de un esfuerzo colectivo”

El director del Instituto Cervantes as

Unic

los inmigrantes hispanos en Estados

R.D.L. / A.B. | SALAMANCA

“En Espana pecamos de indivi-
dualismo y dispersion, pero la pro-
mocion del espanol requiere de ac-
ciones trabadas, de un esfuerzo co-
lectivo”, defendi6 ayer Victor Gar-
cia de la Concha, director de Insti-
tuto Cervantes, durante su inter-
vencion en el Foro GACETA del
Espafiol y recordd: “El turismo
idiomatico se reparte fundamen-
talmente en Espana entre Catalu-
fia, que ocupa el primer lugar; An-
dalucia, en segundo; Madrid, en
tercero; y Castilla y Leon, en cuar-
to”, por lo que recomendo a Casti-
lla y Ledn esforzarse para aumen-
tar esa cifra y ganar posiciones.
“Eso no puede hacerse a base de
esfuerzos individuales aislados,
tiene que hacerse a base de un es-
fuerzo comun, bien programado
en el que se superen las politicas
de campanario”, insistio De la
Concha.

El director del Cervantes se
mostré convencido de las multi-
ples posibilidades que tiene Casti-
1lla y Ledn por su “riquisimo patri-
monio cultural”, segin sus pala-

bras, ademas de numerosos cen-
tros acreditados y universidades
especializadas en la materia, des-
tacando de forma especial a la Uni-
versidad de Salamanca, con la que
el Instituto Cervantes colabora
desde su creacién hace 25 anos.
“Nos dimos cuenta muy tarde del
interés del espaitiol como valor co-
mercial e industrial”, lamenté
Garcia de la Concha aunque se
mostré convencido del largo reco-
rrido que atn tiene la ensefianza
de la lengua de Cervantes y apostd
por nuevos instrumentos que fre-
nen el descenso de la ensefianza
presencial.

“Nuestro objetivo directo son
los 21 millones de personas que es-
tudian espanol en el mundo y que
para perfeccionar sus conocimien-
tos quieren hacer inmersién lin-
giiistica en un pais donde se habla
espaniol, y eso no es solo Espana”,
apunto el director del Cervantes
después de recordar que el caste-
llano interesa por ser una lengua
hablada por 547 millones de perso-
nas, 474 nativos, por lo que destacé
el gran peso de Iberoamérica.

“Con Hispanoamérica ganamos,
no son contrincantes”, aseverd el
académico de la lengua después de
explicar: “La suerte del espafiol en
el mundo se esta jugando en Esta-
dos Unidos (...) Nuestro reto em-
pieza en las escuelas de los hijos de
los inmigrantes que estudian es-
panol donde el nivel es muy bajo y
necesitan formacion”.

Conseguir que las segundas,
terceras y cuartas generaciones de
esos inmigrantes hablen y eseri-
ban espanol correctamente es uno
de los objetivos que persigue el
nuevo Sistema Internacional de
Evaluacion de la Lengua Espanola
(SIELE), la gran apuesta del Insti-
tuto Cervantes v Victor Garcia de

I “El SIELE va a ser
el mejor método de
propaganda del
espafiol”, garantiz6
Victor Garceia de la
Concha

la Concha para avanzar en la ex-
pansion del castellano en el mun-
do.

Con la Universidad de Sala-
manca, junto a la Auténoma de
Meéxico y la de Buenos Aires, y Te-
lefonica, el Cervantes acaba de lan-
zar este proyecto al que De la Con-
cha puso como ejemplo de una
“politica trabada” en el ambito de
la ensenianza del espanol para ex-
tranjeros que, afirmé, “supondra
una gran fuente de aportacion de
estudiantes”.

El SIELE, recordo el director
del Cervantes, supondra la crea-
cion de un campus virtual del es-
pariol con 75 universidades asocia-
das de todo el mundo y los alum-
nos que certifiquen sus conoci-
mientos con el nuevo sistema se-
ran potenciales turistas idiomati-
cos, “Quien estudie espaiiol por la
via digital tendra la necesidad de
hacer una inmersion personal en
algiin pais”, comentd el catedrati-
co y destaco su potencial para pe-
netrar en Estados Unidos, Brasil y
China. “Va a ser el mejor método
de propaganda”, garantizo.

a que el reto empieza en las escuelas de los hijos de
dos y apuesta por una ensefianza digital de calidad

2% lengua de
comunicacion
internacional

El 10% de la poblacion mun-
dial se entendera en espanol en
dos o tres generaciones, una ci-
fra muy elevada que hace que
el espanol compita con el fran-
cés por ser la segunda lengua
de comunicacion internacio-
nal —la primera es el inglés—,
seguin explico Victor Garcia de
la Concha y apunté que, de
conseguirse, dicho reconoci-
miento incrementaria su gran
peso como recurso turistico, A
su favor, el espanol tiene su
gran numero de hispanoha-
blantes, su unidad y gran pre-
sencia en internet —es ya la 3°
lengua—, pero carece de peso a
nivel cientifico y en los orga-
nismos internacionales, un
problema para el que, segun
De la Concha, es necesario apo-
yarse en Iberoamérica y la Se-
cretaria General.
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LAS PREGUNTAS

¢Como se debe
vender Salamanca
como destino del
espafnol?

Garcia de la Concha: “La clave
de la eficacia y la propaganda es
una accion unitaria y no que ca-
da uno vaya por su cuenta. Sala-
manca es la ciudad mas atracti-
va y hay sitio para todos. La pu-
blicidad de Castilla y Leon y de
Salamanca se pierde. La forma
de vender es yendo a los sitios y
explicdndolo, no solo enviando
folletos. Es necesario que haya
mas organizacion”,

¢kl incremento de
la ensefianza digital
reducira el turismo
idiomatico?

Garcia de la Concha: “Es un
hecho que la ensenanza presen-
cial esta bajando y se multiplica
la digital. El que aprende digital-
mente quiere después la inmer-
sion personal: si es europeo, lo
hara en Espana. Salamanca tie-
neun turismo masivo agradable
con noches largas que atraen a
la gente. Es necesario saber a
quién traer para perfilar bien
los programas, al igual que hay
que saber a quién se escribe pa-
ra saber como hay que escribir”.

d¢La calidad de la
ensenanza
presencial es igual
que la digital?

Garcia de la Concha: “Si es di-
gital y aislado es mas reducido,
pero si se hace con tutorias, el
nivel es elevado. Ya hay ense-
nanza completamente digital
con un alto grado de eficacia”.

c¢La expansion del
espafol traera
nuevos puestos
de trabajo?

Garcia de la Concha: “Tanto
en los paises hispanoamerica-
nos como en Espana. Con Hispa-
noameérica ganamos, no perde-
mos. No somos contrincantes. Si
perdemos a Hispanoameérica,
nos empobrecemos”.

¢Como se podria
mejorar la
promocion?

Asuncion Escribano: “Se po-
dria utilizar mas la literatura y
los recursos literarios con rutas
literarias o ahondar en sus au-
tores como Carmen Martin
Gaite, Luciano Gonzalez Egido
y cuidar rincones literarios co-
mo La Flecha”.
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Momento de la intervencion de Asuncién Escribano en el Casino de Salamanca.
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Escribano: “La mejor promocion para
el turismo idiomatico es la literaria”

La decana de la Facultad de Comunicacion destaca el acierto de aquellas campanas
turisticas en las que se ha utilizado como reclamo las palabras de ilustres escritores

R.D.L. | SALAMANCA

“La mejor promocion es la litera-
tura y Salamanca tiene mucha
suerte porque la historia de la li-
teratura ha sido prodiga con
ella”. Asilo aseguro ayer Asun-
cioén Escribano, decana de la Fa-
cultad de Comunicacién de la
Universidad Pontificia de Sala-
manca, que abrio el Foro GACE-
TA del Espafiol con una ponen-
cia en la que repas6 algunas de
las mas destacadas campanas tu-
risticas en las que la literatura y
sus autores han sido clave.

“Que descansada vida” fue el
lema de una campana promocio-
nal de la Diputacién de Salaman-
ca que, utilizando las palabras de
Fray Luis de Leon, invitaba a los
turistas a descansar en sus para-
jes. Igual de acertado fue, segin
Escribano, el plan de promocion
del Ayuntamiento de Salamanca
sobre las huellas de Santa Teresa
utilizando la frase: “Salamanca,
la ciudad que ilumina las pala-
bras de Teresa”, un texto en el
que la decana destaco el uso del
verbo iluminar que tiene nume-
rosas connotaciones positivas.

Pero, como recordo Asuncion
Escribano, han sido muchas las
campanas de promocion turisti-
ca, y dentro de ellas de turismo

idiomatico, que utilizan simbolos
o palabras de ilustres escritores
para captar la atencién de los via-
jeros.

Por ello, la decana concluyo
que “la poesia y la buena publici-
dad se parecen mucho” y aseguré
que una campana publicitaria

puede ser un texto estético pre-
cioso.

Ademas, la decana de Comu-
nicacion de la Universidad Ponti-
ficia, que insisti6 en la importan-
cia de promover el turismo idio-
matico a través de los escritores,
puso el acento también en la im-

portancia de las redes sociales
porque, seglin sus palabras, “su-
ponen una revolucion parecida a
la que en su momento supuso la
imprenta”, y animoé a combinar
el uso de estas redes con las pala-
bras de los grandes autores en es-
panol.

La Consejeria de Cultura apuesta por llegar
a 1.000 “embajadores” del castellano al afio

R.D.L. | SALAMANCA

La consejera de Cultura, Josefa
Garcia Cirac, insistio ayer en la
importancia de la ensefianza del
espatiol a extranjeros en Castilla y
Leon, y en especial en Salamanca,
ciudad a la que se refirié como
“Marca Espana” en este ambito
minutos antes de asistir al Foro
GACETA con el titulo “El espariol
como recurso turistico”.

Garcia Cirac reconocio que
muchos de los turistas, profesores
y estudiantes que viajan a Sala-
manca lo hacen motivados por su
experiencia acreditada en la ense-
nanza del castellano, por lo que se
comprometio a seguir impulsando

su desarrollo, primero apoyando la
creacion del Centro Internacional
de Referencia del Espariol en la se-
de del antiguo Banco de Espafia —
la Consejeria de Cultura financia-
ra integramente su rehabilita-
cion— y, segundo, ampliando el
numero de prescriptores. “Desde
la Junta de Castilla y Leén tene-
mos el compromiso de llegar a
1.000 prescriptores de espanol al
ano, con lo cual, no solo trabaja-
mos en Castilla v Leén, sino que
también vamos a un niimero muy
amplio de paises en los que vamos
a hacer de embajadores para que
los futuros estudiantes de espanol
vengan a nuestra tierra”, comento

Cirac después de recordar que el
espanol supone unos ingresos
anuales de 2.350 euros por persona.

En esta linea, la Consejeria de
Cultura y Turismo tiene previsto
desarrollar una serie de activida-
des con el Instituto Cervantes para
promocionar Castilla y Leén como
destino de aprendizaje de espanol.
Manana se realizaran presentacio-
nes de Castilla y Leon como desti-
no de turismo idiomatico en las se-
des de los Institutos Cervantes de
Tokio y Paris. La primera, coinci-
diendo con la celebracion de la fe-
ria JATA, en la capital japonesa ¥,
la segunda, con motivo de la feria
Top Resa.



