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La Fundacion General pone en
marcha la 22 edicion del titulo de
“Revenue Management Hotelero”

Acercari a estudiantes y profesionales del turismo las herramientas
de gestion de tarifas utilizadas por las grandes cadenas hoteleras

R.D.L. | SALAMANCA

La Fundacién General de la Uni-
versidad de Salamanca acaba de
lanzar la segunda edicién del “Ti-
tulo Superior en Revenue Mana-
gement Hotelero”, un programa
formativo dirigido tanto a estu-
diantes, principalmente de Turis-
mo, asi como a profesionales del
sector hotelero, interesados todos
ellos en las ultimas herramientas
para la gestion de tarifas hotele-
ras.

“El titulo pretende acercar las
herramientas de las grandes cade-
nas hoteleras a los pequeiios esta-
blecimientos”, explica Javier Gon-

I Las clases serdn los
viernes por la tarde
y sabados por la
manfana durante

diez fines de

semana alternos

zalez Benito, decano de la Facul-
tad de Economia, centro que par-
ticipa en el desarrollo del curso,
principalmente a través del Insti-
tuto Multidisciplinar de la Empre-
sa (IME), del que procede parte del
profesorado. “Ante el éxito de la
primera edicion, salvo algun ajus-
te, mantenemos la plantilla de pro-
fesores, que son profesionales de
primer nivel”, afade Guillermo
Pérez Royo, director en Comex
Hoteles y “sales manager” en la
empresa Beonprice.

El “revenue management” ho-
telero es una nueva herramienta
utilizada por las grandes cadenas
para dar distintos precios a los
clientes en funcion de la demanda,
de los segmentos de clientela, los
eventos previstos para las fechas

en las que quiere reservar un
cliente y otros factores que hacen
que el precio de una habitacion
sea mas alto o mas bajo.

Aunque fueron las companias
aéreas las primeras en utilizar he-
rramientas de “revenue manage-
ment”, su uso se ha generalizado
en el sector hotelero, pero atin son
pocas las universidades que oferta
formacion en la materia.

“Se trata de contenidos de
gran actualidad”, insiste Gonzélez
Benito y subraya que el titulo ofre-
ce, ademas, la posibilidad de hacer
“networking”, asi que los alum-
nos no solo reciben una forma-
cion muy cualificada, sino que
pueden hacer contactos. “En la
Facultad de Economia considera-
mos que la formacion vertical es-
pecializada en un sector, como es
la que se imparte en este titulo de
‘revenue management’, es diferen-
cial, por eso cada vez tenemos mas
demanda”, comenta el decano y
coordinador del titulo junto a Gui-
llermo Pérez.

El ano pasado 10 profesionales
y 1 estudiante cursaron la titula-
cion con gran éxito. En la segunda
edicion se ofertan 25 plazas. Las
personas interesadas ya pueden
formalizar su inscripcion a través
de la Fundacion General de la
Universidad de Salamanca. Quie-
nes se matriculen antes del 15 de
diciembre tendran un descuento
en el precio del titulo. También
existe la posibilidad de cursar la
titulacion bonificada mediante la
fundacion tripartita, en ese caso
toda la documentacion debe estar
formalizada 15 dias antes del ini-
cio del curso.

Las clases, que se desarrolla-
ran los viernes por la tarde vy sa-
bados por la manana durante diez
fines de semana alternos, daran
comienzo el 17 de febrero y finali-
zaran el 13 de mayo.

REACCIONES

David Ruiz
DIRECTOR DE HOTEL

“El curso me sirvié para
ponerme al dia en
técnicas de venta”

Director del Grand Hotel Don Gre-
gorio, David Ruiz decidid el pasado
afio cursar el titulo en “Revenue
Management Hotelero” que organi-
za la Fundacion General de la Uni-
versidad con el objetivo de actuali-
zar sus conocimientos de comer-
cializacion de habitaciones. “El
Curso me sirvié para ponerme al
dia en técnicas y herramientas de
venta, asi que he cumplido mis
expectativas”, reconoce Ruiz y
subraya el alto nivel de los profeso-
res. Ademas, este directivo explica
que los resultados del hotel mejo-
raron desde que se formo en
“revenue management”.

Ana Fallola

EMPRESARIA

“El hotel que no haga
‘revenue” esti abocado
al fracaso”

Ana Fallola se animé a formarse en
“revenue managament” para crear
una empresa que comercializa
esta herramienta entre los peque-
fios hoteles. “Es crucial, el hotel
que no haga ‘revenue’ esta aboca-
do al fracaso”, afirma esta empre-
saria de Extremadura y destaca el
alto nivel de la formacion que se
imparte en el titulo de la Fundacion
General de la Universidad de Sala-
manca. “Tiene una gran calidad y
es garantia de éxito”, asegura.

Javier Gonzalez Benito y Guillermo Pérez Royo. | ALMEIDA

LOS DETALLES
A quién se dirige

El curso de “Revenue Management Hotelero” de la Fundacion General
de la Universidad de Salamanca esta dirigido, principalmente, a profe-
sionales del sector hotelero, directivos o del ambito comercial, asi
como a estudiantes de turismo, que deseen profundizar en el conoci-
miento y las técnicas de “revenue management”.

100 horas en fines de semana

El curso cuenta con 100 horas que se impartiran entre febrero y mayo,
en jornadas de 5 horas, los viernes por la tarde y los sabados por la
mafiana. Las clases comenzaran el 17 de febrero y terminaran el 13 de
mayo.

Profesores de primer nivel

El plantel de profesores est4 formado por trece docentes, la mayor
parte de ellos primeras figuras en el sector hotelero, asi como profe-
sores de la Universidad de Salamanca, principalmente del Instituto Mul-
tidisciplinar de Empresa.



