La Gaceta de Salamanca

Salamanca

Secciéon: OTROS Valor: 1.532,00 € Area (cm2): 361,1

Ocupacion: 39,46 %

Prensa:
Tirada:
Difusion:

Documento: 1/1

13/12/16

Diaria
12.947 Ejemplares
10.651 Ejemplares

262020401 P9D

Pagina: 37

Autor: EFE  Num. Lectores: 83000

SABOR
GOURMET

N

La consejera Milagros Marcos presento el “corazén morado”. | EFE

El corazon morado reconocera
a las empresas que colaboren
con las entidades sociales

Con este nuevo sello de “Sabor Social”, Tierra de Sabor
acreditara a las firmas agroalimentarias que sean mas solidarias

EFE

Un nuevo “corazoén morado”
identificara el sello de “Sabor
Social” con el que la marca Tie-
rrade Sabor acreditara a las fir-
mas agroalimentarias de Casti-
lla ¥ Ledén que colaboren con
proyectos de entidades sociales,
de forma que cuando el consu-
midor opte por sus productos se-
pa que apoya una labor solida-
ria.

Este nuevo “sello” de la mar-
ca Tierra de Sabor atina el com-
promiso social de las empresas
agroalimentarias que se adhie-
ran y el de los propios consumi-
dores, de forma que cuando ad-
quieran los productos con ese
corazon morado contribuyan al
desarrollo de un proyecto social
de Caritas, Cruz Roja, el Banco
de Alimentos o en la lucha con-
tra el cancer.

La consejera de Agricultura
y Ganaderia y portavoz de la
Junta, Milagros Marcos, presen-
t0 en rueda de prensa este nuevo
sello, junto al consejero de Sani-
dad, Antonio Saez, un distintivo
solidario que echo a andar ayer
mismo con la participacion de
la Fundacion Sandra Ibarra,
que actuara a través del Centro
de Investigacion del Cancer de

Una empresa
colaborara ya
con el Centro
del Cancer de
Salamanca

Salamanca, y con una primera
empresa ya dispuesta a colabo-
rar, Huercasa.

El presidente de esa firma y
de la Asociacion de Industrias
Agroalimentarias de Castillay
Ledn, Félix Moracho, ha incidi-
do en la importancia de que las
empresas dejen constancia de
“su sensibilidad social”, que es
“su alma y mejor carta de pre-
sentacion”, y que permite “ali-
mentar su prestigio reputacio-
nal”.

En esa linea, este sello mora-
do permite ejercer esa sensibili-
dad social a las empresas, “con
cuidado y respeto”, “de forma
discreta, con una cierta visibili-
dad comercial pero sin pasar-
se”, “sin postureos”, ya que si se
“vislumbra que hay algo postizo
nos lo cargamos todo”, ha refle-
xionado.



