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Empresas solidarias
agroalimentarias luciran
un corazén morado

de Tierra de Sabor

Huercasa colaborara
con la Fundacién Sandra
Ibarra, promotora

de la idea, con fondos
que iran al Centro

del Cancer de Salamanca

:: EL NORTE

VALLADOLID. Un nuevo ¢cora-
z6n moradoy identificara el sello
de ‘Sabor Social’ con el que la mar-
ca Tierra de Sabor acreditara a las
firmas agroalimentarias de Casti-
lla y Le6n que colaboren con pro-
yectos de entidades sociales, de for-
ma que cuando el consumidor opte
por sus productos sepa que apoya
una labor solidaria.

Este nuevo «sello» de la marca
Tierra de Sabor atina el compromi-
so social de las empresas agroalimen-
tarias que se adhieran y el de los pro-
pios consumidores, de forma que
cuando adquieran los productos con
ese corazon morado contribuyan al
desarrollo de un proyecto social de
Cdritas, Cruz Roja, el Banco de Ali-
mentos o en la lucha contra el can-

cer. La consejera de Agricultura y
Ganaderia y portavoz de la Junta,
Milagros Marcos, presento este nue-
vo sello, junto al consejero de Sani-
dad, Antonio Saez, un distintivo so-
lidario que eché a andar ayer mis-
mo con la participacién de la Fun-
dacién Sandra Ibarra, que actuard a
través del Centro de Investigacion
del Cancer de Salamanca, y con una
primera empresa ya dispuesta a co-
laborar, Huercasa, informa Efe.

El presidente de esa firma y de la
Asociacion de Industrias Agroali-
mentarias de Castilla y Ledn, Félix
Moracho, incidido en la importan-
cia de que las empresas dejen cons-
tancia de «su sensibilidad socialy,
que es «su alma y mejor carta de pre-
sentaciény, y que permite «alimen-
tar su prestigio reputacionaly. En

«Este corazon morado
late con fuerza

desde hoy», manifesto
Milagros Marcos

Milagros Marcos, Sandra |barra y Sdez Aguado, durante
la presentacion del proyecto 'Sabor Social'. :: NacHo cALLEGOEFE

esa linea, este sello morado permi-
te ejercer esa sensibilidad social a
las empresas, «con cuidado y respe-
ton, «de forma discreta, con una cier-
ta visibilidad comercial pero sin pa-
sarsey, «sin postureosy, ya que sise
«vislumbra que hay algo postizo nos
lo cargamos todoy.

Estd bien eso de tener un pe-
quefio reconocimiento en forma
de retorno por esa labor social, pero
sin pasarsen, insistié el empresario
sobre esta iniciativa, que reporta
beneficios de promocién a las em-
presas que Cuenten con ese cora-
zon y beneficios fiscales recogidos
en la Ley del Mecenazgo.

Para conseguir este corazén mo-
rado del ‘Sabor Social’ de Tierra de
Sabor las empresas, que deben for-

mar parte previamente de Tierra
de Sabor, deberdn establecer un
marco de colaboracién con una en-
tidad de cardcter social del registro
que ya hay en la comunidad.

LaJunta, ademas de otorgary
garantizar ese sello de calidad, hard
un seguimiento al cabo de un ano
para ver sirealmente se ha conse-
guido el objetivo o no, explico la
consejera de Agricultura y Gana-
deria. Este corazon morado «late
desde hoy con fuerzan, sostuvo
Milagros Marcos, con el acuerdo
firmado ademds con Sandra Iba-
1ra, como presidenta de la Funda-
cién que lleva su nombre y una de
las impulsoras de este sello junto
al presidente de la Junta, Juan Vi-
cente Herrera.



